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1. STATISTICS ANALYSIS - 글로벌 장류 수입 추이

KEY INFO

글로벌 장류 수입시장
글로벌 장류 수입 상위국은 
대부분 미국과 유럽 국가임
중국의 경우, 2014년 글로벌 
간장 수입 세계 순위 10위, 장
류 기타(고추장, 된장 포함)26
위에 랭크됨

 “2014년 중국 장류 수입규모 중상위”

☐ 중국에서 간장, 된장, 고추장은 전체 식품 카테고리에서「소스용 제조품」
으로 분류되며 중국 기준 HS CODE는「2103.10.00, 2103.90.90」임 

< 장류 HS CODE 정보 >

한국

2103.10.0000 간장

2103.90.1010 된장

2103.90.1030 고추장

중국
2103.10.00 간장

2103.90.90 기타

출처 : 한국 관세청(www.customs.go.kr), 중국 관세청(www.customs.go.cn)

☐ 2014 글로벌 장류 수입 추이1)를 파악해본 결과, 수입 상위국은   
미국과 유럽 국가들이 대부분을 차지함

 - 2014년 중국의 간장(HS CODE 2103.10)의 경우 수입규모 10위, 
장류 기타(된장, 고추장 포함, HS CODE 2103.90)은 수입 규모 26
위에 랭크되었으며, 각각 전년 대비 2%, 4% 증가함

< 국가별 장류 수입 규모 >
(단위 : 달러, %)

구분 국가 2012 2013 2014
2014/
2013 
증가율

간장

세계 704,400,621 760,148,982 776,708,585 2.18

1 미국 69,275,311 73,460,803 76,355,450 3.94

2 프랑스 26,816,299 29,016,541 31,599,569 8.90

3 영국 28,965,132 32,255,894 31,485,568 -2.39

10 중국 14,197,001 14,944,297 15,279,349 2,24

장류 
기타
(된장

, 
고추장
포함)

세계 8,205,856,409 8,794,140,411 9,409,546,620 7.00

1 미국 708,887,606 727,319,815 779,769,211 7.21

2 영국 572,980,373 581,562,368 617,261,716 6.14

3 캐나다 320,314,352 384,464,215 435,267,165 13.21

26 중국 72,334,065 77,191,731 80,622,983 4.45

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

1) 글로벌 수입 추이는 HS CODE 2013.10, 2103.90로 집계함
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2. STATISTICS ANALYSIS - 중국 장류 수입 추이

KEY INFO
중국 장류 수입시장 주요 수
입국 동향
한국 - 간장 5위
       장류 기타 1위
대만 - 간장 2위
       장류 기타 3위

 

 “한국, 장류 기타 수입국 1위, 간장 5위”

☐ 2014년 중국의 간장(HS CODE 2103.10) 수입액은 1,527만 달러
로 집계되었고 장류 기타(된장, 고추장 포함, HS CODE 2103.90)
는 7,871만 달러로 조사됨

 - 2014년 한국산 간장 수입액은 전년 대비 32% 가량 증가한 135만 
달러로 수입액 기준 5위를 차지

 - 장류 기타의 경우, 중국은 한국으로 부터 1,278만 달러를 수입했고 
(수입액 기준 1위) 이는 전년 대비 20% 증가한 수치임

< 중국의 장류 수입 추이 >

(단위 : 달러, %)

구분 국가 2012 2013 2014
2014/
2013
증가율

간장

세계 14,197,001 14,944,297 15,279,349 2.24

1 싱가포르 3,469,947 4,518,603 4,780,450 5.79

2 대만 2,393,803 2,826,288 3,193,542 12.99

3 일본 4,512,680 3,037,767 3,022,123 -0.51

4 중국 2,507,398 2,904,019 2,541,956 -12.47

5 한국 811,708 1,023,207 1,356,402 32.56

된장,
고추
장

세계 70,868,469 75,320,154 78,714,358 4.51

1 한국 7,887,191 10,577,243 12,780,243 20.83

2 태국 8,091,699 8,674,538 10,532,585 21.42

3 대만 11,109,044 12,474,299 10,189,635 - 18.31

4 말레이시
아 7,344,441 7,453,184 9,256,974 24.20

5 미국 8,959,045 8,477,401 9,046,940 6.72

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)

< 중국 내 한국산 장류 수입 추이 >

(단위 : 만 달러, %)

출처 : Global Trade Atlas(www.gtis.com/gta)
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3. STATISTICS ANALYSIS - 중국 장류 시장규모

KEY INFO
2014년 중국 소스, 드레싱&양
념 시장은 136만 6,821 달러
로 최근 4년간 장류시장의 총 
성장률 16.53%, 연평균 성장률 
5.23%를 기록함 

 

 “중국,‘소스, 드레싱&양념’시장규모 증가세”

☐ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국‘소스, 드레싱&양념(Sauces, 

dressings & condiments)2)’의 시장규모는 136억 6,821만 달러 

로 2011년 이래 꾸준한 증가 추세를 나타냄

 - 2011년~2014년 시장규모의 총 성장률은 16.53%로 집계되었고 

연평균 성장률은 약 5.23%로 집계됨

< 중국 ‘소스, 드레싱&양념’시장 추이 >

(단위 : 천만 달러, %)

2011 2012 2013 2014
Overall
Growth

CAGR
(2011

-
2014)

시장규모 1,173 1,231 1,299 1,367 16.53% 5.23%

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

(단위 : 천만 달러, %)

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

2) Data Monitor내 장류와 가장 유사한 카테고리
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4. STATISTICS ANALYSIS - 중국 장류 시장 기업별 점유율

KEY INFO
2014년 기준, 중소기업이 
28.07%로 중국 장류 시장 내  
가장 높은 점유율을 차지하고 
있음. 개별 기업 기준으로는 
홍콩 Lee Kum Kee社가 1위에 
랭크됨

 

 “중국 시장, 홍콩 Lee Kim Kee社 강세”

☐ 데이터모니터에 따르면, 2014년‘소스, 드레싱&양념(Sauces, 

dressings & condiments)’시장에서 홍콩기업인 리쿤키 (Lee 

Kim Kee Co. Ltd)가 19.09%의 점유율로 시장을 주도하고 있음 

 - 일본의 아지노모토 (Ajinomoto Co., Inc), 중국의 산도우난팡 

(Shantou Nanfang Jiale Foodstuff Co, Ltd), 미국의 

McCormick & Company가 각각 약 10%, 7%, 7%를 차지하며 

그 뒤를 잇고 있음

< 중국 시장 기업별 점유율 >

(단위 : %)

순위 기업명 2011 2012 2013 2014

1 기타 중소기업 32.34% 30.90% 29.50% 28.07%

2 Lee Kum Kee Co. Ltd. 17.55% 18.06% 18.57% 19.09%

3 Ajinomoto Co., Inc. 8.97% 9.24% 9.51% 9.78%

4 Shantou Nanfang Jiale 
Foodstuff Co., Ltd. 6.67% 6.79% 6.91% 7.03%

5 McCormick & Company, 
Incorporated 6.58% 6.67% 6.77% 6.86%

6 Nestle S.A. 3.96% 4.08% 4.20% 4.33%

7 Foshan Haitian Flavoring & 
Food Co., Ltd 3.37% 3.38% 3.39% 3.39%

8 Shanghai Maling Food 
company Ltd 2.81% 2.84% 2.87% 2.89%

9 Shanghai Haodai Food Co., 
Ltd. 2.42% 2.50% 2.58% 2.67%

10
Guiyang Nanming Laoganma 
Special Flavour Foodstuffs 

Co., Ltd.
1.00% 1.02% 1.03% 1.04%

11 Shanghai Dingfeng Food Co., 
Ltd. 0.89% 0.91% 0.93% 0.94%

12 Q.P. Corporation 0.69% 0.70% 0.71% 0.72%

13 Mondelez International Inc. 0% 0.68% 0.68% 0.69%

14 Shanghai Meifeng Food Co., 
Ltd. 0.63% 0.64% 0.65% 0.66%

15 Shanghai Chuanxiang Flavoring 
Food Co., Ltd 0.60% 0.61% 0.62% 0.63%

16 Shanghai Meilin Meida Food 
Co., Ltd. 0.57% 0.57% 0.58% 0.58%

17 Uni-President Enterprises 
Corp 0.54% 0.55% 0.56% 0.57%

18 Shanghai Taoda Foods Co., 
Ltd. 0.52% 0.52% 0.53% 0.53%

19 Shanghai Meibao Food Co., 
Ltd. 0.46% 0.47% 0.48% 0.49%

20 Shanghai Dachanghang Food 
Co., Ltd. 0.46% 0.47% 0.47% 0.47%

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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5. STATISTICS ANALYSIS - 중국 장류 시장 소비연령대

KEY INFO
2012년 중국 장류 소비점유
율이 가장 높은 연령층은 
35~44세 중년층으로 집계됨

 

 “중국 장류는 중년층 소비가 높음”

□ 데이터모니터의 2011~2012년 중국의‘소스, 드레싱&양념

(Sauces, dressings & condiments)’소비층 분석결과에 따르면, 

소비가 가장 많은 연령대는 35~44세로 시장점유율 21.56%을 차

지함

 - 25~34세가 17.93%로 두 번째로 높은 것으로 나타났고 15~24세

가 16.56%로 세 번째로 많은 비중을 차지함

 - 증가세 혹은 보합세를 보인 다른 연령층에 비해 55세 이상인 연령

층은 소폭으로 감소하고 있는 추세임

< 중국 연령대별 소비율 >

(단위 : %)

소비 연령대 2011 2012

아동-14 15.71 15.73

15-24 16.55 16.56

25-34 17.93 17.93

35-44 21.53 21.56

45-54 13.93 13.94

55+ 14.36 14.28

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

< 2012년 중국 연령대별 소비율 >

(단위 : %)

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)
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6. STATISTICS ANALYSIS - 중국 장류 시장 유통채널별 점유율

KEY INFO
2014년 중국 내 소스, 드레
싱&양념 유통 채널비율에서 
독자소매점이 58.6%로 가
장 높은 비중을 차지함

 

 “중국 시장, 독자소매점이 강세”

☐ 데이터모니터에 따르면, 2014년 중국 내 소스, 드레싱&양념 유통 

채널 비율에서 독자소매점이 약 58.6%의 시장점유율로 가장 높은  

비율을 차지함

 - 슈퍼마켓이 32.7%로 2위를 차지했고 편의점이 5.8%로 3위, 전문소

매점(Specialist Retailers), 휴게소가 각각 1.4%, 1.1%를 차지함

 - 1위인 독자소매점 채널의 점유율이 지속적으로 하락세를 보이는 반면,  

슈퍼마켓 및 편의점 채널이 증가세를 보이고 있는 것으로 집계 

< 중국 소스, 드레싱&양념 시장 유통채널별 점유율 >

 (단위 : %)

2011 2012 2013 2014

독자소매점 59.09% 58.92% 58.75% 58.58%

슈퍼마켓 32.32% 32.47% 32.60% 32.73%

편의점 5.70% 5.74% 5.78% 5.82%

전문소매점 1.57% 1.50% 1.45% 1.41%

휴게소 0.95% 1.00% 1.05% 1.10%

백화점 0.35% 0.34% 0.34% 0.34%

회원제 할인매장 0.02% 0.02% 0.02% 0.02%

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)

< 2014년 중국 시장 유통채널별 점유율 >

(단위 : %)

 출처 : Data Monitor(www.datamonitor.com)



Ⅱ 시장트렌드  

1. 한눈에 보는 중국 장류 시장트렌드 

2. 중국 장류 시장이슈 

 



Soy Sauce : China

- 11 -

1. MARKET TREND - 한눈에 보는 장류 시장트렌드

KEY NEWS 1
ü 2014년 한국 고추장 수출은 972톤을 기록하면서 전년 대비 100% 상승

ü 2014년 7월 중국 시진핑 주석의 부인 펑리위안(彭麗媛)이 서울 방문 시 동대

문에서 고추장을 구매해 간 이후, 한국 고추장에 대한 중국인들의 관심이 커

지고 있음

KEY NEWS 2
ü 중국은 식품안전에 대한 관심이 높아지며 수입산 조미료 판매율이 증가하고 

있음

ü 중국 남녀를 대상으로 한국 장류에 대한 소비자 인식을 조사한 결과, 중국인

의 절반 이상이 한국하면 떠오르는 식품이 고추장이라고 응답함

KEY NEWS 3
ü 최근 프리미엄 간장 제품을 찾는 중국소비자가 많아지면서 유기농 간장 매

출이 연평균 10%씩 증가하고 있음

ü 중국 프리미엄 간장을 대표하는 제품은 허란(禾然), 찌아찌아(加加), 하이티

엔(海天)임

KEY NEWS 4 ü 일반적인 간장가격은 5~10위안3) 사이지만 최근엔 16~20위안의 프리미엄 

간장제품이 큰 인기

Marketing 
point 1

ü 중국 내 한국 식당 업체 수가 증가하고 있으므로 업소용으로도 판매 확대가  

가능함 

Marketing 
point 2

ü 고추장을 자주 먹지 않는 중국 소비자들을 위해 대형포장보다는 튜브형이나 

소포장 용기를 확대하는 것을 추천함

ü 간장의 경우 양보다는 품질에 대한 선호도가 높아지고 있으므로, 이러한   

트렌드에 맞춘 프리미엄형 제품으로 중국 시장을 겨냥해 볼 것을 권유함 

3) 2015년 6월 22일 중국 1위안 = 177.79원
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2. MARKET TREND - 중국 장류 시장 이슈

KEY INFO
2014년 7월 중국 시진핑 
주석의 부인 펑리위안(彭麗
媛)이 한국 동대문에서 고추
장을 사가면서 중국 내 한국 
고추장에 대한 관심이 높아지
고 있음

“중국 내 한국 고추장 인기 높아져”

☐ 최근 중국 소비자 사이에서 식품 안전에 대한 관심이 높아지면서   

프리미엄 브랜드 및 수입산 조미료 매출이 증가하고 있는 추세임

☐ 2014년 7월 중국 시진핑 주석의 부인 펑리위안(彭麗媛)이 서울 동

대문 시장에서 고추장을 구매하면서 중국 내 한국 고추장의 관심이 

높아지고 있음

 - 아주경제 뉴스사이트‘펑리위안도 반한 매운 감칠맛’기사를 보면, 

2014년 한국 고추장 수출은 972톤을 기록하면서 전년 대비 100% 

증가함

 - 한국산 장류는 한국의 특유맛과 더불어 건강에도 좋다는 이미지가 

부각되면서 중국 내에서 좋은 반응을 보이고 있음 

 ☐ 한국 농촌진흥청이 중국남녀 1,600명을 대상으로 한국식 된장, 고추

장에 대한 소비자 인식을 조사한 결과, 중국인 절반 이상이(53%)   

‘한국’하면 첫 번째로 떠오르는 식품이‘고추장’이라고 응답함

 - 응답자 중 91%가 한국 고추장을 구입해 본 경험이 있고 연평균 

10.96회 한국 고추장을 구입하는 것으로 나타남

< 중국 내 주요 한국 고추장 제품현황 >

제품명 : 해찬들 태양초 고추장

중국 내 한국산 고추장 중 가장 

인지도가 높은 제품

제품명 : 오원선 태양초 고추장

한국 재료만 엄선해 발효한 고추장. 

온라인쇼핑몰 다수 판매 중 

출처 : 알리바바(www.1688.com)
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KEY INFO
중국의 일반적인 간장 가격
은 5~10위안이지만,  프
리미엄 간장 16위안 정도
의 높은 가격대로 판매되고 
있음 

INTERVIEW 
“중국 내 간장 로컬 브랜
드의 품질이 점차 수입제품
과 유사해지면서 판매율이 
높아지고 있다. 중국 칭다
오 지역에 간장 공장을 설
립해 판매하는 제조업체들이 
많아지고 있는 추세이다.”

- 디쟝도매식품총회 
(地扬食品批发总汇) 

담당자 Ms. Wu

“간장, 이제 양보다 질을 더 우선시”

☐ 간장 제조업체인 허란(禾然), 찌아찌아(加加), 완쯔(万字) 등의 업체

는 일반 간장가격의 2배가 높은 간장제품을 선보이면서 프리미엄  

간장 시장 공략에 나서고 있음

 - 중국의 일반적인 간장 가격은 5~10위안이지만, 프리미엄 간장 16위

안 정도의 높은 가격대로 판매되고 있음 

 ☐ 중국 참프(尚普)자문 식품산업 분석가는 “최근 중국 프리미엄 간

장은 맛과 품질을 개선하여 양보다는 품질에 대해 선호도가 높아진 

중국인들의 수요를 만족시키고 있다.”고 언급함

< 중국 주요 프리미엄 간장 제품현황 >

제품명: 

허란 유기농 간장

(禾然有机酱油)

용량 : 500ml

가격 : 42위안

제품명:

찌아찌아위엔냥

(加加原酿造酱油)

용량 : 500ml

가격 : 18.80위안

제품명 : 

하이티엔라오쯔하오 간장

(海天老字号) 

용량 : 480ml

가격 : 22위안

출처 : 중국 온라인 쇼핑몰 징동(www.jd.com)4)

시장트렌드
- 중국 온라인 쇼핑몰 징동(www.jd.com)
- 동아뉴스(www.newdonga.com)
- 알리바바(www.1688.com)
- 아주경제(www.ajunews.com)
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1. PRODUCT INFORMATION - 중국 방문매장 정보

SHOP #1. Wal-Mart

이미지

< 매장 전경 >

< 매장 내 장류 판매대 전경 >

Contact 
point

Tel : +86 21 5094 5881

Address : 252 Linyi N Rd, Pudong, Shanghai

규모
- 2013년 40억 7,000만 달러 기록하면서 전년 대비 매출액 2.3% 성장

- 2013년 2분기 기준 중국 내 시장점유율 6.7%

- 중국 전국 398개의 체인점을 보유하고 있음 

업체
개요

- 저마진, 저가 전략과 저비용, 공급업체와 협력으로 이를 현실화 했으며 컴퓨터시스템 

등 신기술을 적극 도입해 지속적으로 성장하고 있음

- 본 유통업체의 고객층은 소득 중상층 이상이 중심임

구매
담당자 
인터뷰

“장류 제품의 경우 아직까지 중국 제조업체 제품이 인지도가 높아 본 매장에서는 

수입산을 판매하기 어렵다. 브랜드인지도나 저렴한 가격, 

이벤트 활동으로 중국 시장에서 성공하는 중국산 장류들이 많다.”

구매 담당자 Wenxiu Lee
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SHOP #2. Lotus

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 장류 판매대 전경 >

Contact 
point

Tel : +86 21 5873 1228

Address : 1126 Yang Gao Nan Lu Pudong Xinqu, Shanghai Shi, China, 200127

규모 - 매년 20~30% 판매성장을 하고 있으며 5,000만 명의 고객을 보유하고 있음

- 매년 판매액 500억 위안씩 증가세

업체
개요

- 태국계 원스톱 대형마트로 중국 최대 외자기업임

- 1997년 6월 상해 푸동 지역에 최초로 설립되었으며 중국 내 75개 마트 보유

- 편안한 쇼핑환경과 고품질 제품을 저렴하게 판매하고 있으며 배달서비스도 제공해 

소비자에게 편리한 쇼핑환경 제공하고 있음

구매
담당자 
인터뷰

“본 매장에서 한국 간장제품 인지도는 아직까지 낮은 상황이다. 하지만 한국산 

고추장과 된장은 인지도가 증가하고 있다.”

구매 담당자 Ms. Xi
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SHOP #3. Carrefour

이미지
< 매장 전경 >

< 매장 내 장류 판매대 전경 >

Contact 
point

tel : +86 21 6867 9965

Address : 357 Pu Dian Lu Pudong Xinqu, Shanghai Shi, China, 200122

규모
- 매장 크기 약 7,000㎡~8,300㎡

- 2010년 판매액 100억 위안, 2014년 5,295억 위안을 기록함

- 중국 마트 업계 규모 1위 

- 중국 전역 236개 매장을 보유하고 있고, 그 중 상해 지역에만 29개 직영점을 운영 중 

업체
개요

- 프랑스계 유통기업으로 국제적 하이퍼마켓 체인점을 갖고 있는 다국적 기업

- 1995년 북경에 최초로 설립되었으며 본 매장과는 별도로 2016년까지 6개의 물류배송

센터를 추가 건설할 예정

- 1991년 5월 상해에서 첫 오픈을 시작으로 2009년 기준 중국 내 4,930개 마트를 

보유하고 있음

- 중국 뿐만 아니라 홍콩에서도 지점을 확장하면서 규모를 넓혀가고 있음

- 대형마트, 슈퍼마켓, 편의점 3개의 소매업을 중심으로 운영하고 있음

구매
담당자 
인터뷰

“한류열풍으로 한식문화가 알려지면서 한국산 장류 인지도가 증가하고 있다. 단, 상해 

지역은 매운 음식을 즐겨먹지 않아 고추장의 수요가 낮다.”

구매 담당자 Miss Han 
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SHOP #4. Nonggongshang 

이미지 < 매장 전경 >

< 매장 내 장류 판매대 전경 >

Contact 
point

Tel : +86 21 5839 2500

Address : No. 1685 South Yanggao Road, Pudong New District, Shanghai

규모 - 3만 명의 직원 보유

- 12만 미터인 규모의 매장이 118개가 설립됨

업체
개요

- 1993년에 설립된 동남아와 미국 합작업체로 현재 중국에 1,800개 매장보유 

- 연 매출 200만 위안이며 상해시 통계부에서 발표한‘상해기업강자’에서 12위에 등

극함

구매
담당자 
인터뷰

“장류 중 간장의 매출이 가장 좋은 편이고 

한국산 고추장의 인지도도 점차 높아지고 있다.”

구매 담당자 Miss Tang
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 2. PRODUCT INFORMATION - 중국 장류 경쟁제품 가격현황
중국 Wal-Mart 가격 현황(2015년 6월 20일 기준) 

제품명 제조사 제조국 재료 중량 가격 이미지
Red Pepper Paste

June Red 

Pepper 

Paste

ShinHo 

Food
중국

Wheat 

Powder, Bean, 

Water, Pepper 

Powder, Salt

500g

10.80

위안5)

(g당 

0.021

위안)

Amani Red 

Pepper 

Paste

Qingdao 

Cook 

Treasures 

Company

중국

Water, Bean, 

Rice, Wheat, 

Red Pepper 

Powder, Salt, 

White Sugar

500g

14.50

위안

(g당 

0.029

위안)

SoyBean Paste

Korean

Huang 

Soybean 

Paste

Qingdao 

Cook 

Treasures 

Company

한국

Water, Yellow 

Soybean 

Paste, Salt, 

White Sugar

500g

10.90

위안

(g당 

0.022

위안)

Madasao 

Soybean 

Paste

Sino-Japane

se Joint 

venture 

Hangzhou 

xihu Shengu 

Brew Foods 

co,.LTD

중국

Water, Beans, 

Wheats, Salt, 

White Sugar, 

Food 

Additives

220g

3.00

위안(g당 

0.014

위안)

5) 2015년 6월 22일 중국 1위안 = 177.79원 (한국은행 기준 6월 20일 환율 수치 없음)
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Soy Sauce

Caogu Soy 

Sauce

Weijiati

an 

Food

중국

Beans, Wheat, 

White Sugar, 

Salt, volvariella 

volvacea Juice, 

500 

ml

8.80

위안

(ml당 

0.018위안)

HongShao

Soy Sauce
JiaJia 중국

Water, Beans, 

Wheat, Salt, 

Food Additives

500ml

5.80

위안

(ml당 

0.012

위안)

ChuFeng 

Soy Sauce

ChuFeng 

Food
중국

Water, Beans, 

Wheats, Salt, 

White Sugar

410ml

7.00

위안

(ml당 

0.017위안)
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Lotus 가격 현황(2015년 7월 20일 기준) 
제품명 제조사 제조국 재료 중량 가격 이미지

Red Pepper Paste

June Red 

Pepper 

Paste

ShinHo 

Food
중국

Wheat Powder, 

Bean, Water, 

Pepper Powder, 

Salt

500g

12.80

위안6)

(g당 

0.026

위안)

Xiang du du 

Pepper 

Paste

Hodias 

Company
중국

Water, Garlic, 

Salt, White 

Suger, Food 

Additives

500g

17.90

위안

(g당 

0.036

위안)

SoyBean Paste

June 

Soybean 

Paste

Qingdao 

Dachu 

Food 

Company

중국

Water, Beans, 

Wheat Powder, 

Salt, White 

Sugar, Food 

Additives

300g

6.90

위안

(g당 

0.023

위안)

Amani Red 

Pepper 

Paste

Qingdao 

Cook 

Treasures 

Company

중국

Water, Bean, 

Rice, Wheat, Red 

Pepper Powder, 

Salt, White 

Sugar

500g

13.90

위안

(g당 

0.028

위안)

6) 2015년 7월 20일 1위안 = 184.60원
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Soy Sauce

Wuguxian

Shandong 

Luhua 

Company

중국
Water, Salt, 

Wheat
500ml

4.20

위안

(ml당 

0.008위안)

Ziranxian
Luhua 

Company
중국 Water, Salt 500ml

14.80

위안

(ml당 

0.03위안)

Danbyan 

Soy Sauce

Chufeng 

Food 

Company

중국

Water, 

Wheat, Salt, 

Yellow 

Beans

410ml

7.20

위안

(ml당 

0.018

위안)

Dong gu 

Soy Sauce

Heshan City 

Dong gu 

Flavouring & 

Food Co,.ltd

중국

Water, 

Beans, 

Wheat, 

Food 

Additives

500ml

9.90

위안

(ml당 

0.02위안)
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Carrefour 가격 현황(2015년 7월 20일 기준) 
제품명 제조사 제조국 재료 중량 가격 이미지

Red Pepper Paste

XHZ 

Hangguo 

Laojiaojiang

Qingdao 

GreenFood 

Company

중국

Powder, Red 

pepper powder, 

Wheat

500g

12.00

위안7)

(g당 

0.024위안)

June Red 

Pepper 

Paste

ShinHo 

Food
중국

Wheat Powder, 

Bean, Water, 

Pepper Powder, 

Salt

500g

13.90

위안

(g당 

0.028

위안)

SoyBean Paste

June 

Soybean 

Paste

Qingdao 

Dachu 

Food 

Company

중국

Water, Beans, 

Wheat Powder, 

Salt, White 

Sugar, Food 

Additives

800g

10.90

위안(g당 

0.013

위안)

Xinhe Bean 

Sauce

Shandong 

Xinhe 

Food 

Company

중국

Water, Yeollw 

Bean, Wheat 

Powder, White 

Sugar

500g

10.60

위안

(g당 

0.021

위안)

7) 2015년 7월 20일 1위안 = 184.60원
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Soy Sauce

Ziranxian
Luhua 

Company
중국

Water, Salt, 

Yellow 

Beans, Food 

Additives, 

Wheat,

500ml

13.90

위안

(ml당 

0.028

위안)

WJ Soy 

Sauce

Shandong 

Luhua 

Company

중국

Wheat, Salt, 

White Sugar, 

Yellow Beans

760ml

16.20

위안

(ml당 

0.021

위안)

Kikkoman

Fresh 

Brewed 

Soy Sauce

 

Kikkoman 

manufactu

res 

Company

중국

Beans, 

Wheat, Salt, 

White Sugar

500ml

16.30

위안

(ml당 

0.033

위안)

Dankouxian

Soy Sauce

Wei jia 

tian 

Company

중국

Beans, 

Wheat, White 

Sugar

500ml

13.20

위안

(ml당 

0.026

위안)
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Nonggongshang 가격 현황(2015년 7월 20일 기준) 
제품명 제조사 제조국 재료 중량 가격 이미지

Red Pepper Paste
Tae Yang 

Cho Red 

pepper 

paste

Shanghai 

HanLing 

Trade 

Company

한국

Corn Sugar, 

Wheat Powder, 

Water, Food 

Additives

200g

13.90

위안8)

(g당 

0.07

위안)

Tae Yang 

Cho Red 

pepper 

paste

Shanghai 

HanLing 

Trade 

Company

한국

Corn Sugar, 

Wheat Powder, 

Water, Food 

Additives

500g

31.90

위안

(g당 

0.064

위안)

SoyBean Paste

Amani Red 

Pepper 

Paste

Qingdao 

Cook 

Treasures 

Company

중국

Water, Bean, 

Rice, Wheat, 

Red Pepper 

Powder, Salt, 

White Sugar

500g

17.90

위안

(g당 

0.036

위안)

Hanjin 

Soybean 

Paste

Shanghai 

HanLing 

Trade 

Company

한국

Beans, Salt 

Water, Food 

Additives

200g

10.90

위안

(g당 

0.054

위안)

Soy Sauce

Haitian 

Soy Sauce

Haitian 

Company
중국

Water, Beans, 

White Sugar, 

Food 

Additives

900ml

10.90

위안

(ml당 

0.012

위안)

Tou Dao 

Xian Soy 

Sauce

Amoy 

Company
중국

Water, Wheat, 

Wheat Powder
500ml

12.90

위안

(ml당

0.026

위안)

8) 2015년 7월 20일 1위안 = 184.60원
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 3. PRODUCT INFORMATION - 중국 장류 매장 담당자 인터뷰
※  Wal-Mart 판매 담당자 인터뷰
☐ 장류 제품 판매 추이가 어떠한지

  - 당사 매장에서는 liuyuexiang, xiang dudu의 고추장과 된장제품이 저렴하고 인지도가 높지만 

liuyuexiang이 좀 더 매출이 좋은 편이다. 아직까지 중국 자체 생산업체 제품이 인지도가 높아 월마

트에서는 수입 고추장과 된장을 보기 어렵다.

  - 간장 제품은 chufang, yuejiatian, lijinyi, haitian 등이 입점해 있다. 그 중 가장 인기 있는 제품인 

liuyuexiang은 웰빙 이미지가 강해 중국소비자들이 선호하는 편임. 가장 인기 있는 가격대는 21

위안이다.

※  Carrefour 판매 담당자 인터뷰
☐ 장류 제품 판매 추이가 어떠한지

  - 고추장, 된장의 경우, liuyuexiang의 매출이 가장 높고 포장형태는 플라스틱 타입을 가장 선호한다. 

매장 내 liuyuexiang의 점유율은 70%, Xiaohaozi는 30%이다. 

  - 장류 중 간장이 중국 내 가장 많이 사용되고 있고 상해지역은 매운 음식을 즐겨먹지 않아 고추장

이 수요가 가장 낮은 상황이다.

※  Lotus 판매 담당자 인터뷰
☐ 장류 제품 판매 추이가 어떠한지

  - 당사 매장에는 liuyuexiang 브랜드가 가장 인기 있는 제품이고 매장 내 한국산 제품은 입고가 안된 

상황이다. 하지만 한류의 영향으로 한국식 문화가 알려지면서 한국산 고추장과 된장의 인식이 높아지

고 있는 상황임. 플라스틱 타입의 포장을 선호한다.

  - 간장의 경우, 유리병으로 된 제품을 선호하고 lijinji의 제품이 가장 선호도가 높은 제품이다.

※  Nonggongshang 판매 담당자 인터뷰

☐ 장류 제품 판매 추이가 어떠한지

  - 장류 중 간장이 매출이 가장 좋은 편이고 Haitian의 제품이 중국인들에게 인지도가 높은 상황이다. 

매출은 비교적 안정적이고 간장제품 점유율은 linjin이 20%, Taoda 15%, Qianhe 10%, Luhua 5%

정도이다.
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4. 중국 경쟁제품 현황 조사결과 
※ Summary

- 중국의 주요 소매체인인 월마트와 까르푸, 루터스, 농공상을 방문하여 조사한 결과, 한국산은 4군데  

중 월마트 내 Korean Huang Soybean Paste, 농공상 내 Tae Yang Cho Red pepper paste, 

Hanjin Soybean Paste 등 2군데에서 고추장, 된장만 판매 중으로 한국산 간장 제품은 판매되지 

않고 있음 

- 월마트에서 판매되는 고추장 가격은 평균 12.65위안/500g, 루터스는 25.35위안/500g, 까르푸

는 18.95위안/500g, 농공상은 29.85위안/350g임. 이를 볼 때 월마트에서 판매되는 고추장 가

격이 가장 저렴한 것으로 분석됨

- 된장의 평균가격은 월마트는 12.4위안/358g, 루터스는 10.4위안/400g, 까르푸는 10.75위안

/650g, 농상공은 14.4위안/350g임. 분석 결과 된장은 루터스에서 가장 저렴하게 판매되고 있음

- 간장은 월마트에서 7.2위안/470ml, 루터스에서 9.02위안/477g, 까르푸에서는 14.9위안

/656ml, 농상공은 11.9위안/700ml로 판매되고 있음. 그 중 월마트에서 가장 저렴하게 판매되

고 있음

 - 네 곳의 마트에서 간장은 제품 종류가 적은 고추장과 된장에 비해 다양한 브랜드의 제품이 판

매되고 있음

 - 고추장과 된장의 포장용기는 주로 플라스틱, 간장은 주로 유리병 포장으로 판매되고 있음

 - 네 곳의 마트 중 세 곳에서 고추장과 된장 브랜드인 liuyuexiang을 볼 수 있었음. 이를 볼 때 

liuyuexiang의 제품이 수요가 많은 것을 알 수 있음



Ⅳ 유통구조   

1. 중국 장류 유통구조 및 현황

2. 중국 장류시장 유통채널별 점유율
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 장류 유통구조 및 현황

KEY INFO

중국 장류 유통구조는 수입
업체를 거쳐 소매점으로 유
통되는 경로가 일반적임

“중국 장류 한인벤더나 수입업체를 통해 

소매점으로 유통”

☐ 중국 장류 수입 유통구조는 일반적으로 수입업체나 한인벤더를 거쳐 

한인마트나 백화점 슈퍼마켓 등 소매점으로 유통되는 경로임

 - 소매상에서 슈퍼마켓은 일부 편의점이나 아파트 단지 내 상점도 포

함됨

 - 중국 1, 2선 도시 외에 지방에서는 대형마트, 슈퍼, 편의점 보다는 

작은 소매점에서 장류 유통이 더 활발하게 이루어짐

☐ 수입업체 중 중국 벤더와 한국 벤더가 있는데 중국 벤더의 경우,   

냉동물류시설 및 유통과 관련된 시설이 열악하기 때문에 중국 수

입업체를 선택하기 전 바이어와 소통 후 신뢰할 만한 중국 업체를 

선택하는 것이 관건임

☐ 최근 중국에서는 온라인의 편리성이 알려지게 되면서 온라인을  

통해 식품 거래수가 늘어나게 됨. 중국 최대 장류업체인 하이티엔

은 장류업체 최초로 온라인 쇼핑몰을 운영하면서 새로운 유통채널

을 개척하고 있음

< 장류 유통채널 구조도 >

수출업체
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1. DISTRIBUTION INFORMATION - 중국 장류 유통구조 및 현황

KEY INFO

중국 장류는 대형마트를 통
해 구입한다는 응답자가 
50% 이상으로 집계됨

INTERVIEW 
“한국 장류 수출 시, 한
식당으로는 14kg의 대용
량 제품이 주로 납품되고 
있다.”

- 디쟝도매식품총회 
(地扬食品批发总汇) 

담당자 Ms. Wu

“중국 장류는 대형마트, 슈퍼마켓이 주요 구매처”

☐ 한국농수산식품유통공사의 ‘중국 장류시장 현황 및 진출 전략’ 보

고서 내 설문조사 결과에 따르면, 중국인들의 생활수준이 점차 높아지

며 대형마트 및 슈퍼마켓을 통한 장류 구입률이 높아지고 있음

 - 고추장과 된장, 간장의 경우 비슷한 유통채널 비율을 차지하고 있음. 

대형마트를 통해 구입하는 소비자가 약 50~51%이고 슈퍼마켓이 

34~35% 선으로 두 번째 구입 비중을 차지함

☐ 하지만 1, 2선 도시가 아닌 지방에서는 대형마트, 슈퍼보다는 작은  

소매점에서 더 활발히 유통되고 있는 것으로 알려짐

 - 편의점과 채소시장은 아파트 단지와 가깝고 편리해 소비자들이 쉽게 

이용할 수 있어 이러한 유통채널을 간과해서는 안됨

☐ 전자상거래의 이용은 2% 미만이지만 최근 편리한 온라인 쇼핑에 점

점 익숙해지면서 온라인을 통한 구매율이 늘어나고 있는 추세임

< 고추장과 된장 및 간장 유통채널 비율 >

(단위 : %)

 출처 : 한국농수산식품유통공사(2013년 중국 내륙지역 수출시장 중국편 보고서)



Soy Sauce : China

- 31 -

KEY INFO
현재 온라인 쇼핑몰을 통해 
장류를 구입하는 소비자는 
적지만, 최근 온라인으로 식
품거래가 잦아지면서 조미
료 또한 온라인 구매가 증
가할 것으로 예측함

“장류, 온라인 유통채널 전망 좋아”

☐ 니엔란하이(聶林海) 상무부 부사장은 2013년 중국 전자상거래 총 거

래액을 10조 위안으로 추산했고 이 중 인터넷 소매 판매액이 1조 

8,000억 위안을 기록해 미국을 제치고 중국이 전 세계 1위의 온라인 

시장으로 등극했다고 언급함

☐ 중국 최대 조미료 업체인 하이티엔(海天)이 최초로 중국 온라인 쇼핑

몰인 타오바오(淘宝)에서 전자상업 플랫폼을 시작하면서 조미품의  

새로운 유통 채널을 개척하고 있음 

 - 타오바오에서‘하이티엔 간장 플래그십 앱스토어’를 내세우며 합리

적인 가격에 간장 제품을 판매하고 있음

 - 이를 계기로 많은 대형마트 및 조미료 업체들이 온, 오프라인 형식   

 을 융합해 운영하기 시작함

< 하이티엔이 운영하는 온라인 쇼핑몰 배경 >

 출처 : 징동(www.jd.com)



Ⅴ 통관검역  

1. 중국 장류 수입통관 절차

2. 중국 장류 수입통관 제출서류 

3. 중국 검역정보

4. 중국 장류 통관 거부 사례
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1. TRADING INFORMATION - 중국 장류 수입통관 절차

KEY INFO
수입통관의 흐름
세관신고 → 화물검사 → 
관세징수 → 통관 및 반출입

서류준비
소요기간 
소요금액

15일
260달러

통관수속
소요기간 
소요금액

4일
80달러

항만, 터미널 처리
소요기간 
소요금액

3일
140달러

내륙운송
소요기간
소요금액

2일
135달러

       출처 : Doing Business

□ 열악한 유통 관리시스템

 - 중국의 냉장 컨테이너나 냉장기능을 갖춘 트럭이 부족한 등, 

운송시스템이 열악한 상황임. 또한 유통체계와 품질기준이 정

확하지 않아 사기행위 발생률이 잦음. 그러므로 냉장물류를 잘 

갖춘 유통업체를 선별하는 것이 중요함

 □ 중국인민공화국해양법에 따르면, 중국은 수출입이 집중된 지

역에 세관을 설치하였고 수출입 운송수단 및 화물은 필수적으

로 세관 설립지를 통해 수출입을 해야 함. 특수 상황의 경우

에는 임시로 수출입이 가능하나 세관수속은 필히 거쳐야함

□ 중국 통관 기본절차

 - 세관신고 -> 화물검사 -> 관세징수 -> 통관 및 반출입

□ 제출서류

 - 통관 신고 시 세관과 관련 서류는 통관신고서, 운송서류, 포장

명세서, 위생증명서가 있음. 그 외에 해당하는 예비서류는 무

역계약서, 원산지 증명서, 비 목재 포장증명서, 위탁업체의 영

업허가증이 있음

 - 통관 시 필요한 서류는 다음과 같음

< 중국 통관 서류 >

 

  ▪ 통관신고서
  ▪ 검사검역 신고서
  ▪ 검사검역 신고 위탁서
  ▪ 계약서
  ▪ 화물 상환서
  ▪ 수입영수증
  ▪ 패킹리스트
  ▪ 수입 식품의 중국어 라벨
  ▪ 원산지 증명서  
  ▪ 품질 증명서류
  ▪ 수입대리업자 승낙서
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INTERVIEW 
“ 조미료는 함량과 성분
이 중요하다. 따라서 중국 
수출을 위해 중문라벨을 
확인해야 하고 검역국에서 
제품 성분 검사를 진행해야 
한다. 한 제품당 검사 비
용은 1,500위안이며, 기간
은 약 일주일 정도 소요된
다.”

- 상해 후치아오국제물류회사 
(上海虎桥国际物流有限公司) 

담당자 Mr. Wang

□ 중국 신고제도

 

 - 통관신고방식은 구두, 서면, EDI의 전자신고로 총 3가지

 - 신고내용은 수출입의 경영업체, 무역방식, 무역대상국 및 화물설

명, 송수확인 등을 작성해 수출입화물 통관신고서와 수출입허가

증 등 제출

 

□ AEO(Authorized Economic Operator)

 - 인정사업자제도, 화물보안 관리와 정비체제가 우수한 업체로 분

류 되어 통관절차에서 일반 통관수속보다 빠르고 간결한 통관혜

택을 받을 수 있음. 중국 통관 시 한국 AEO공인업체는 우선적

으로 심사가 되고 AEO 전용 창구에서 별도로 통관이 진행됨

□ 통관 절차 

 - 세관신고 : 수출화물의 확인 및 대리인 관련 서류를 세관에  제

출하고 통관을 신청함

 - 화물검사 : 세관에서 수출입 화물과 제출한 서류가 동일한지 확

인하고 위법행위의 유무 등  합법성 검토

 - 관세 징수 :중화인민공화국해법 및 수출입관세조례에 근거해 모

든 수출입화물은 관세를 징수해야 하고, 중화인민공화국수출입세

를 기준으로 하는 관세율을 부과해야함

 - 통관 및 반출입 : 세관담당자가 전 단계를 재차 확인 후 이상 없

을 시 확인도장을 찍고  수입허가를 승인하는 절차

 - 통관 종료 : 개항지 세관에서 통과된 수출입 화물은 정해진 기

간 내 서류보완, 관세징수 및 검사확인 등에 대한 업무처리. 가

공무역방식의 수입화물은 계약기간 내 수입 및 재고량을 확인해

야하고 서류보완과 관세부과 후 통관종료

< 중국 수출절차 흐름도 >
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□ 통관신고서

2. TRADING INFORMATION - 중국 장류 수입통관 제출서류 
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□ 검역 신고서

KOREA
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□ 검역신고 위탁서
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□ 수입 영수증
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□ 패킹 리스트
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□ 원산지 증명서
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3. TRADING INFORMATION - 중국 검역 정보

KEY INFO
대행비의 경우에는 수출품 가격
의 1% 내외로 책정되고 있으며 
최소 2,000위안임

  

□ 수입 식품의 검역

 - 장류를 수출할 경우 중국 검험검역 범위에 포함되므로 반드시 검

역을 거쳐야 함

 - 제출 서류로는 입국화물검험검역신고서, 수출입계약서, 상업송장, 

포장명세서, 선하증권, 수입식품 원산지 증명서, 수출국가에서 사

용한 농약, 화학비료, 살충제, 훈증제 및 생산식품의 원료, 첨가제, 

가공방법 등의 설명서 등이 있음

□ 소요시간 및 비용

 - 중국 기관이 한국기업이 발송한 자료를 토대로 중문 라벨을 제작

하는 데 일주일이 소요됨

 - 일반 화물이 전체 통관절차를 거쳐 운송까지 마치는 데 걸리는 

시간은 한 달 반 가량임

- 화물이 항구에 도착해 통관완료 약 3일, 통관 후 중문라벨 검사에 

10일, 라벨 초보 검사 합격 후 무작위 추출검사에 10~15일, 위

생허가증과 라벨 합격증을 받는데 3일, 모든 절차를 거치는 데 총 

한 달 여간의 기간이 소요됨

 - 중국 국가발전개혁위원회와 재정부가 발표한‘수출입 검사, 검역 

비용방법’이 규정된 바는 아래와 같음

< 수출입 검사, 검역 비용 >

  ▪ 식품 검역비용 400위안 이하
  ▪ 수출입 식품라벨 300위안/장, 

유효기간 2년
  ▪ 통관비 300위안

  ▪ 상품검사비 수출품 가격의 0.0045%
  ▪ 컨테이너 검사비 400위안/20STD
  ▪ 건설비, 보안비 160위안/20STD
  ▪ 부두 사용료 141달러/20STD
     (875.99위안)9) 

9) 2015년 7월 23일 1위안 = 0.16달러
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< 수입식품 검험검역절차 >

출처 : 한국농수산식품유통공사

< 식품 검사 검역 보고서 발행 절차 >

구분 상세 내용

1 입국지 출입국 검사 검역국에 검사, 검역을 신고함

2

현장 검사 검역 : 식품에 농약, 화학 비료, 뒤섞여 오염, 부패, 이물질, 
곰팡이, 벌레 등이 있는지의 여부, 냉동식품의 상태, 포장 정비 정도, 
위생 요구의 부한 정도 등을 살핌. 포장 식품의 경우 상표 라벨, 생산
일, 유효기한, 품종, 수량 검사 등이 신청한 상황에 일치하는 지를 확
인함. 화물의 현장 상황을 기본적으로 판단 한 후, 샘플링 조사를 실
시함. 샘플의 상태를 유지하기 위해 실험실에 보냄. 수입 식품은 원칙
적으로 천 분의 1의 비율로 샘플을 모으며, 품종 마다, 3개 이상 샘
플을 모음

3 실험실 검사

4 검사 결과의 판정 : 국가의 법률, 법규, 규정 및 표준에 따라 현장 검역 
상황, 제공된 재료와 실험실 검사 결과에 대해 종합 판정을 내림

출처 : 한국농수산식품유통공사
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발표일 2014.12

상품명 태양초 고추장

수출국 한국

내용
본 제품은 한국 업체 태양초 고추장으로 4.8kg의 고추장을 중국 산동성으로 수출하려 했으

나 포장 불합격으로 산동성에서 통관이 거부된 상황

처리 산동항에서 소각 통지 

출처 :중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

발표일 2014.12

상품명 고소한 마요네즈

수출국 한국

내용
본 제품은 한국 업체 마요네즈 제품임. 12.8kg의 마요네즈를 중국으로 수출하려 했으나 

중국인민공화국 예포장식품 라벨통칙 국가기준에 부합하지 못함

처리 산동항에서 소각 통지 

출처 :중국 국가질량감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

4. TRADING INFORMATION - 중국 장류 통관 거부 사례



Ⅵ 관세 및 세금

1. 중국 장류 관세 및 세금 
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1. TAX & DUTY INFORMATION - 중국 장류 관세 및 세금 

KEY INFO
HS Code 2103.10.00의 기
본관세는 28%, 협정세율 
17%, HS Code 2103.90.90
의 기본관세는 21%, 협정세
율은 17%가 부과됨

□ 관세

 - HS CODE 2103.10.00에 속하는 간장의 기본관세는 28%이고 

된장과 고추장에 포함되는 HS CODE 2103.90.90은 기본관세가 

21% 부과됨. 그러나 WTO협정세율은 17%로 동일함

<중국 장류 관세율>

HS CODE 제품명 기본
WTO

협정세율

2103.10.00 간장 28% 17%

2103.90.90 기타장류 21% 17%

출처 : 중국 관세청(www.customs.go.cn)

 - 부수적인 관세정보는 다음과 같음

<중국 장류 기타 정보>

HS CODE 제품명 최저 세율 수출세율 소비세율 계량 단위

2103.10.00 간장 21% 0% 0% kg

2103.90.90 기타장류 28% 0% 0% kg

출처 : 중국 관세청(www.customs.go.cn)



Ⅶ 인증 및 허가등록

1. 중국 장류 허가등록 

2. 중국 장류 인증
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1. LICENSE INFORMATION - 중국 장류 허가등록

KEY INFO
QS마크
중국검영총국에서 담당하며 중
국에서 생산되는 모든 제품은 
필수적으로 부착해야 함

INTERVIEW 
“식품은 필수인 증보다는 
권장인증이 많다. 권장인증
에는 유기인증, 질량 관리 
체계인증, 식품 안전관리 
체계 인증 등이 있다.”

- 상해 후치아오 국제물류회사 
(上海虎桥国际物流有限公司) 

담당자 Mr. Wang

□ 허가인증제도

 - 2008년부터 중국에서 유통되는 모든 식품은 안전한 품질을 인증하

는 QS인증(企业生产许可)을 취득해야함. 마크를 부착하지 않을 

시 유통이 중단됨

 - 중국제품은 필수인증이지만 수입제품은 필수는 아니지만 인증취

득 시 중국 내 판매가 용이함

 - 품질검사, 생산 장비와 직원의 건강상태 등에 대한 허가를 받은 후 

QS마크 부착 가능하고 3년마다 재심사를 받아야함

 - 인증허가에서 가장 중요한 요소는 가공장 여부임. 창고시설이나 복

지시설, 유념시설 등을 기본적으로 갖춰야만 획득할 수 있음

< 중국 QS코드 취득 절차10) >

 출처 : 중국 국가감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

10) 절차비용(http://www.tech-food.com/kndata/1060/0121779.htm)
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2. CERTIFICATION INFORMATION - 중국 가공식품 인증

주요 식품인증정보

인증명 유기농제품 인증

내

용

Ÿ 중국 내 유기농식품 매출이 상승하면

서 2005년 <유기농제품인증관리방법>

을 개정하면서 설립된 인증

Ÿ 유기농 인증을 받기 위해 유기농의 

95%이상의 함량이 있어야 하고 위법 

시 5년간 인증신청을 할 수 없고 3만

위안11)의 벌금이 부과됨

발행기관
국가인증인가

감독관리위원회

중국 유기농 인증 성격 선택

인증명
식품안전관리인증

(HACCP)

내

용

Ÿ 식품의 원자재에서 제조, 가공, 보존, 

유통까지 위험성이 있는 요소들을 방

지하고 관리함발행기관 식품의약품안전청

식품안전 인증 성격 선택

인증명 녹색식품

내

용

Ÿ 1990년부터 농산품품질안정인증시스

템으로 중국 소비자들이 식품에 대한 

불신이 커지면서 생긴 인증제도

Ÿ 생산 및 품질관리를 통해 취득가능하

고 인증기준이 총 126개 항목으로 검

수과정이 엄격함

Ÿ 중국의 녹색식품의 마크는 미국, 러시

아, 호주 등 11개 국가에서 국제기구

에 등록할 만큼 신뢰도가 높은 마크

발행기관 유기녹색식품유한공사

고품질 인증 성격 선택

유기농인증 절차(http://www.cnoa360.com/news/18860765.html)
유기농인증 비용(http://www.51ofc.com/1/feiyong_1.html)
식퓸안전관리인증 절차 (http://www.foodmate.net/zhiliang/haccp/21.html)
식품안전관리인증 비용(http://www.cait.cn/xtxrz_1/rzlb/HACCP/rzfy/200911/t20091103_29355.shtml)
녹색식품 인증절차(http://www.greenfood.org.cn/sites/MainSite/DetailD.aspx?StructID=2107)
녹색식품 인증비용(http://www.21food.cn/html/news/26/71189.htm)



Ⅷ 라벨링 및 식품첨가물

1. 중국 장류 라벨링 정보

2. 중국 장류 식품첨가물 정보 
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1. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 장류 라벨링 정보 

INTERVIEW 
“라벨 표기 시 ‘보건, 유기’
라는 단어는 관련 인증을 
획득하지 않았을 시, 무
단으로 기재할 수 없다. 
스티커 라벨은 사용가능
하다. 라벨내용에 필히 
들어가야 할 내용은 생
산업체, 수입업체, 성분, 
제조일자, 유통기한, 용
량 등이 있다.”

- 상해 후치아오국제물류회사 
(上海虎桥国际物流有限公司) 

담당자 Mr. Wang

□ 중국 장류 라벨링 기준  

 - 2011년 4월 수입포장식품 라벨 관리 시스템에 관한 공고에 의하면, 

모든 포장 식품에는 중국어 라벨이 부착되어야 한다고 발표함

 - 라벨에는 원산지, 주소, 연락처, 중국내 대리상 등이 기재되어야하고 

간체자로 기록되어야 함

< 중국 식품 라벨링 내 표시사항 >

  ▪ 식품 명칭/원산지
  ▪ 생산업체의 명칭 및 주소와 연락 방식
  ▪ 식품의 생산날짜, 품질보증기간, 저장조건
  ▪ 순함량, 고형물 함량(정량포장 식품일 경우)
  ▪ 식품의 성분 또는 배합원료 리스트
  ▪ 생산업체가 적용하는 제품 표준코드
  ▪ 식품의 품질등급, 가공기술(식품표준이 요구할 경우)
  ▪ 식품생산허가증 번호 및 QS마크(생산허가증이 필요한 경우)
  ▪ 경고마크 또는 중문 경고설명

출처 : 중국 국가품질감독검험검역총국(www.aqsiq.gov.cn)

< 중국 장류 라벨 이미지 >
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2. LABELING & FOOD ADDITIVE INFORMATION - 중국 장류 식품첨가물 정보 

KEY INFO
 
국내에서는 Sorbic Acid의 
식품첨가물 제한양이 1.0g/kg
이지만 중국에서는 유해한 
화학물질로 분류되어 0.5g/kg 
이상 검출 시 중국 내 유통이 
불가능함

□ 식품 첨가물 규제

 - 중국은 현재 실행하고 있는 식품 관련 법규 및 제도의 안정성이 미국

과 일본에 비해 낮은 수준으로 판단됨 

 - 중국의 모든 식품첨가물은 국가식품약품감독관리국에서 제시한 GB2760 

‘식품첨가물사용 위생표준’에서 기준에 부합하거나 위생부 공고목록

에서 규정한 항목 사용량에 적합해야함

 - 수입 장류에 대한 기준 규격은 다음과 같음

< 중국 장류에 대한 식품첨가물 정보 > 

  ▪ Sorbic Acid 0.5g/kg 이하
출처 : 한국농수산식품유통공사(주요수출대상국의 식품첨가물 및 유해물질 조

사 중국편)

 - 국내에서는 Sorbic Acid의 식품첨가물 제한양이 1.0g/kg이지만 중국

에서는 유해한 화학물질로 분류되어 0.5g/kg 이상 검출 시 중국 내 

유통이 금지됨

 - 중국 식품첨가물 사용위생표준에서 기재되지 않은 식품첨가물은 국제 

규격을 기준으로 적용되고, 제품포장지에 식품첨가물 이름을 표시하

면 사용가능함

 - 농림수산식품부에 따르면, 2007~2010년 한국에서 중국 수출 시 부

적합 사례는 총 73건이며, 화학적 유해요소사례는 29건으로 40%를 

차지함. 유독 화학물질, 중금속 등 독성물질이 함유된 식품 문제가 

자주 발생하고 있음
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