
해외 현지 국가별 HIT 농수산식품 현황

 미국 뉴욕

상품명 단가 주요 특징 등 사진

마루찬 라면 

(Maruchan)

$0.25 – 0.30
(1개)

◦ 현재 미국 라면시장 점유율 1위 (2, 3위와 두 배 이상 차이) 

 - 1970년 일본 닛신 라면에 이어, 1972년 미국 시장에 진출해 현재 닭, 새우, 소고기, 

돼지 등 다양한 맛을 판매하고 있으며, 오늘날 현지 소비자들의 건강 트렌드에 맞

춰 저염 제품 또한 개발해 판매 중임 (한국은 1994년  최초 미국 진출)

◦ 타국 경쟁상품과 비교해 가격경쟁력이 월등히 뛰어남

 - 일본 대표 라면업체인 마루찬, 닛신은 현지 생산시설을 보유(현재 한국 라면업체

는 1개사가 현지 생산시설을 보유)

스리라차 소스

(Sriracha) 

$2.50 - $3.00

(17 Ounce)

◦ 기존 미국 내 유행하는 핫소스인 타바스코 (Tabasco) 는 톡 쏘는 향과 강한 매운 맛이 

특징이었지만, 스리라차 소스는 그와 달리 색다른 매콤함과 감칠맛으로 현지에서 높은 

인기를 구가 중임

◦ 지난 2년간 약 8천만 달러 이상 매출을 기록한 것으로 조사되며, 현재 감자 칩, 

캔디, 주류 등에도 사용되고 있을 뿐만 아니라, 대표 케첩업체인 하인즈 또한 

스리라차 맛 케첩을 출시하는 등 미 핫소스 시장을 주도하고 있음



상품명 단가 주요 특징 등 사진

ready-to-drink 

tea

$15~19/12개

◦ ready-to-drink(R.-T.-D) tea는 지속 상승세

 - 설탕이 다량 함유된 과일 쥬스, 탄산음료 시장은 하향세

 - RTD Tea의 판매량은 2015년 전년대비 6.5% 증가

◦ 특히 Healthy Beverage Co.,사의 Steaz 제품이 인기

 - 녹차(greentea)를 베이스로 다양한 과일향을 첨가

 - 칼로리 제로, 유기농임을 강조하여 인기몰이

 $4.25 (400ml)

◦ ’15년 TAZO 차음료 매출 100억 달러, ’17년까지 30%성장예상

 - 아이스티 중에서도 꿀이 첨가된 녹차 아이스티가 별미

 - 녹차가 갖는 항산화(피부노화의 주범인 활성산소를 억제하는 효과) 및 피부 

진정작용으로 인해 최고의 인기를 몰이 중. 

 - 이에 따라 그린티를 다양한 과일과 섞어 맛을 낸 제품들이 미국 월마트에 

베스트셀러로 등극.

ready-to-drink 

protein shake
$9.98/8개입

◦ ready-to-drink(R.-T.-D) protein drink(단백질 음료) 강세

 - 근육형성을 위해 기존에 파우더 형식의 단백질 보조를 섭취하였으나 최근

에는 쉽게 마실 수 있는 음료로 제품화

 - 슬림한 몸매를 원하는 여성들을 겨냥한 단백질음료 강세

ready-to-drink

coffee
$11.25/4개입

◦ ready-to-drink coffee의 음료시장 성장세가 가장 두드러짐

 - 2010년 대비 14년까지 판매량이 48%신장하였으며, 2015년은 전년대비 19% 

성장하여 가장 높은 성장세를 보임

◦ 최근에는 프리미엄 전략으로 Cold-brew공법으로 만든 커피가 가장 이슈가 

되고 있음



상품명 단가 주요 특징 등 사진

인스턴트

햄버거
$15.99/8개입

◦ 미국 소고기 71%가 햄버거에 사용되고 있음.

◦ 미국인들이 매년 130억개의 햄버거를 먹고 있음

◦ 개인당 매주 3개의 햄버거를 먹고 있음

◦ Microwave 활용 3분에 요리해 먹을 수 있는 제품임

인스턴트

핫도그
$3.99/12oz

◦ 매년 미국인 1명당 50개의 핫도그를 먹고 있음.

◦ 핫도그 수요가 가장 큰 미국 독립기념일인 7월4일

   하루 미국인들이 먹는 핫도그 숫자는 1억5천만개임.

◦ 그릴이나 끊는 물에 5분 정도 요리해 먹을 수 있는 제품임.

인스턴트

피자
$3.50/22.63oz

◦ 미국에서는 매년 30억개의 피자 파이가 판매되고 있음

◦ 미국에서 10월을 피자 달로 정할만큼 피자 수요가 높음.

◦ 오븐을 활용 10분 정도 요리해 먹을 수 있는 제품임. 

김 $3.99(6봉지)

◦ ‘14년도 대비‘15년도 미국의 김 수출실적이 물량 2.7%, 금액 1.7% 증가.

“한국산 김 미국에선 인기간식”감자칩에 비해 칼로리도 낮고 덜 기름지

지만 미국인들이 선호하는 짭짤한 맛이며 또한, 여러 가지 맛으로도 나와 

김이 여전히 미국에서 인기몰이중

-




