
 해외정보조사 

□ 사업개요
 ◦ 목적 : 국내외 농식품 수출정보를 중소 수출업체, 수출농가 등 수출농업  

부문에 제공하여 우리 농식품 수출확대와 국제 경쟁력 제고
 ◦ 사업현황 및 정보수요 단계별 지원체계

정

보

수

준

                                           정보수요 (수량)

□ ‘14년 주요사업내용
 ◦ 수출이슈·현안조사 : 수출시장 및 품목의 해외진출 여건 및 마케팅 전략 조사
 ◦ 수출시장 심층조사 : 주 수출시장 및 신시장의 농식품 경쟁력 및 진출여건 조사
 ◦ 수출 일반(기초) 정보조사 : 수출국 및 주력품목 농식품 수출정보 일반(기초) 조사
 ◦ aT자체 기획조사 : 수출시장 변화 및 긴급사안 등 필요정보 자체 심층조사
 ◦ 기타 정보조사 : 해외모니터 운영, 해외유료정보 활용, 성과분석 및 수요 

조사, 총괄자문단 운영

▸수출통계,기초정보

▸식품첨가물 및

  유해물질 조사


기본(일반)

정보  


중급(실무)

정보  


고급(맞춤형)

정보  

▸수입제도모니터링

▸국가/품목정보

▸수출안전정보 등

▸수출정보 상담센터

▸수출정보 SOS

▸수출가이드북발간  

▸수출국심층조사

▸신시장심층조사

▸수출이슈(품목)조사 

 ▸aT 기획조사

▸해외 모니터 활용

▸수출 포커스(국내외)

▸맞춤형 정보조사

▸수출현안 모니터링



 수출업체 지사화사업 

□ 사업개요
 ◦ 목적 : 독자적으로 수출시장 개척 및 다변화가 어려운 중소 농수산식품 

수출업체의 해외지사 역할을 수행하여 업체의 수출능력을 배양시키고, 
현지 신규 유망품목을 발굴

 ◦ 내용 : 출장지원, 바이어 알선, 정보 제공
 ◦ ‘14년 사업량 : 64개 업체
     * 도쿄 8, 오사카 6, 상하이 7, 베이징 6, 칭다오aT물류유한공사 1, 홍콩 8, 

자카르타 6, 방콕 5, LA 6, 뉴욕 6, 파리 5

□ 해외aT의 역할
 ◦ 출장지원 : 통역, 교통, 회의실, 전화료 등
 ◦ 바이어 알선 : 업체의 수요에 적합한 바이어 발굴 및 매칭
 ◦ 정보제공 : 관할지역 및 해당업무 정보, 시장동향자료 등

□ 7-9월 추진계획
 ◦ 참가업체가 요청하면 연중 수시로 지원



 바이어 거래 알선사업 

□ 사업개요
 ◦ 목적 : 우리 농식품 주 수출국 및 수출가능지역의 해외 대형유통업체 

및 바이어를 초청하여 우리 상품의 구매상담 알선 지원
 ◦ 내용
   - 대규모 수출상담회(BKF) : 해외 유망바이어를 대규모로 초청
   - 개별 바이어 초청 : 지속적인 네트워크 유지를 위해 이전 상담회 및 

박람회를 통한 상담 실적이 있는 업체의 개별 바이어 초청 지원

□ 해외aT의 역할
 ◦ 해외바이어 추천 및 수출상담 사후관리
 ◦ 해외바이어 인솔자 파견 지원

□ 8-9월 추진계획
 ◦ 대규모 수출상담회(아웃소싱) 지원
   - 유기농무역박람회(8월) 및 식품소재박람회(9월) 연계 수출상담
 ◦ 기획바이어 초청사업 추진
   - aT-롯데마트 협력사업



 국제식품박람회 참가 

□ 사업개요
 ◦ 목    적 : 주요 국제식품박람회 참가를 통해 우리 농수산식품의 우수성 

홍보 및 바이어와의 수출상담 기회를 제공함으로써 해외시장개척 및  
우리 농수산식품의 수출확대 도모

 ◦ 지원방법 : 국내 농식품 수출업체를 대상으로 참가 희망업체를 모집하여 
국가관 형태로 참가 지원

 ◦ 지원내용
구     분 지원대상 지원비율 지원한도 비  고
부스임차비 중소기업 100% 1부스  한국관 표준부스(3×3m 기준)대 기 업 70%

장치비 전 업 체 100% 1부스  한국관 표준부스(3×3m 기준)
기본비품임차비 전 업 체 100% 1부스  쇼케이스, 시식대, 테이블, 의자, 전기1kw 등

운송통관비 - 100% 200만원  신선농산물에 한함
   * 참가업체 자부담 : 전시품 운송통관비, 추가비품 임차비, 통역고용비, 출장비(항공, 숙박) 등

□ 해외aT센터의 역할
 ◦ 국가관 내 특별식문화홍보관 부대행사 세부추진계획 수립 및 운영
 ◦ 현지 바이어 초청 및 수출업체와 바이어 1:1 매칭 행사 운영 

□ 7~9월 추진계획

박람회명 참가규모 참가업체 중점 추진 사항
필리핀
(8.6-9) 200㎡ 18 ◦(유망수출품목전시상담) 각 참가업체별 전용부스에서 내

방바이어를 상대로 출전품목 전시상담 실시

◦(한국농식품특별홍보관 운영) 한식 조리 가능한 특별 홍
보관을 운영하여 비빔밥, 불고기, 김치 등 주요 한국음
식을 요리하는 과정을 시연하고 시식 및 시음 진행

◦(aT 콜렉션 Zone 운영) 한국관 출전 상품을 모아 한국관 
안내데스크 쇼케이스에 진열하여 바이어 관람 편의 제공 
및 안내데스크-참가업체부스 직접 연계 시스템 가동

홍콩
(8.14-18) 360㎡ 35

호치민
(9.11-14) 108㎡ 10

멜번
(9.15-18) 108㎡ 8
모스크바
(9.15-18) 232㎡ 18

하얼빈
(9.4-7) 216㎡ 20
뭄바이

(9.24-26) 180㎡ 18



 대형유통업체 연계 판촉 

□ 사업개요
 ◦ 목    적 : 해외 소비자 대상 홍보‧판촉활동을 통한 한국농식품 인지도 

제고 및 수출수요 저변 확대
 ◦ 지원대상 : 해외 유통업체 및 수입업체
 ◦ 지원항목 : 행사장 임차·장치비, 홍보비(매체광고, 전단지, 포스터, 이벤트 등), 

시식행사비(판촉요원 고용비, 시식물품비)

 ◦ 지원기준 : 지원한도 내 행사관련 발생비용의 80% 지원
             * 단, 유통업체와 직접 연계한 경우 발생비용의 100% 지원
 ◦ 지원한도 : 종합판촉(100백만원), 부류판촉(40)

□ 해외aT의 역할
 ◦ 현지 유통업체 또는 수입업체와 연계하여 판촉 운영 주관
 ◦ 행사성과의 지속성을 위한 사후관리

□ 7-9월 추진계획(예정)
구분 관할지사 행사국가 행사품목 행사매장 행사기간

1 도쿄 일본 식품전반 도큐스토아 7월
2 도쿄 일본 식품전반 요쿠베니마루 7월
3 도쿄 일본 식품전반 마츠야 8월
4 상하이 중국 채소류, 버섯 지우광백화점,  CITYSUPER 등 9월
5 상하이 중국 식품전반 RT-Mart 9월
6 베이징 중국 식품전반 웨이두어리,  BHG, CRV 7-8월
7 베이징 중국 식품전반 북국초시, 천진 이마트, 천진 CRV 8-9월
8 칭다오 중국 식품전반 대상집단, 싱롱백화점 7-9월 중
9 칭다오 중국 식품전반 심양 중흥, 지우광 등 8-9월 중
10 홍콩 중국 식품전반 광동  파킨샵 9.19-10.2
11 홍콩 홍콩 식품전반 AEON 8.7-8.13
12 대만 대만 식품전반 원동백화점 8.29-9.9
13 대만 대만 식품전반 RT-MART 8.23-9.7
14 뉴욕 미국 식품전반 lotte  Plaza 9-10월
15 뉴욕 미국 식품전반 C-town,  Pathmark 등 7-8월
16 방콕 태국 식품전반 The  Mall 9월
17 방콕 태국 식품전반 Central  Food Retail 8월
18 하노이 베트남 식품전반 Coop  Mart 7.1-7.30
19 하노이 라오스 식품전반 D-mart, Home-ideal, lao-world 6.6-7.20
20 자카르타 싱가포르 식품전반 NUTC  Fairprice 8.1-9.30
21 자카르타 인도네시아 식품전반 Lotte  Mart Indonesia 9.1-9.10
22 자카르타 말레이시아 식품전반 TESCO  Malaysia 9.6-9.20
23 LA 미국 식품전반 Superking, Nortgate, Jons Marketplace 등 6.18-7.31
24 LA 캐나다 식품전반 Safeway 8월
25 파리 네덜란드 식품전반 Oriental 8-9월



 글로벌 K-FOOD 프로젝트 

□ 사업개요
 ◦ 목적 : 한류 확산 등 수출확대 기회 활용한 수출 홍보마케팅 전개
 ◦ 내용
  - 과거 소규모·단발성 홍보마케팅 사업을 규모화·성과 창출 확대를 위해 

최신 마케팅 기법을 활용한 ‘글로벌 K-FOOD 프로젝트’ 전개
 ◦ 수출 미디어 마케팅(49억) : TV CF 및 다큐 등 제작·방영, SNS활용, 

스타마케팅 등 통해 농식품 이미지 제고
 ◦ 수출 체험 마케팅(88억) : 해외 수출상담회와 체험행사 통합한 K-FOOD 

페어 개최 등 수출확대 주력

□ 해외aT의 역할
 ◦ 국가별·품목별 수출동향, 해외시장 여건과 전망 등 수출환경을 종합검토

하여 단계별 홍보마케팅 전략 마련
 ◦ FAIR 개최 국가 현지조사 및 현장운영 지원, 바이어 확보 및 관리

□ 7-9월 추진계획
 ◦ 베이징 : 청뚜 K-FOOD FAIR 운영 지원, TV 홍보 프로그램 제작‧방영, 

옥외광고 집행
 ◦ 상하이 : 우한 K-FOOD FAIR 개최, TV CF 방영 및 옥외광고 집행
 ◦ 칭다오애특 : 하얼빈 K-FOOD FAIR 개최
 ◦ 동경 : TV CF 방영
 ◦ 대만 : TV CF 방영
 ◦ 홍콩 : TV 홍보 프로그램 제작‧방영
 ◦ 태국 : 옥외광고 집행



 해외 소비자체험 홍보 

□ 사업개요

국가별 지역축제 및 국제행사 등 연계 홍보, 현지 대학 연계, 소비자 대상의 

직접 홍보(로드쇼 등) 등 소비자 체험행사 통한 마케팅 전개

  ㅇ 한국산 소개 및 체험(See→Touch→Taste→Feel→Buying)을 통하여 

수출 농식품의 소비수요 확대 및 재구매 유발

□ 사업추진 체계

 

세부계획확정 대상자 선정 사업 후 정산

➢ 세부계획 확정
➢ 해외aT 신청

➢ 해외aT별 선정
➢ 지원조건 등 결정

➢ 사업
➢ 정산
➢ 사후관리(성과)

□ 해외aT의 역할
 ◦ 사업목적에 적합한 홍보행사 수요 파악 및 계획 본사 보고 
 ◦ 본사 승인 후 세부추진계획 작성 및 본사보고, 행사 추진

□ 7-9월 추진계획
 ◦ 도쿄 : “한일 축제 한마당” 연계 한국산 농식품 홍보(9월)
 ◦ 오사카 : “텐진마츠리” 연계 농식품 소비자 홍보(7월)
 ◦ 대만 : “아시안 컬쳐 페스티벌” 연계 농식품 홍보(9월)
 ◦ LA : 멕시코 K-POP 축제 연계 한국 농식품 홍보(9월)


