
 `14년도 즉석면 생산동향

 - 일본즉석식품공업협회 조사에 따르면 `14년도(`14.4월~`15.3)의 즉석 

면류 총 생산량은 54억 993만식으로 전년 대비 1.2% 감소했다. 

 - 이 중에서 봉지라면은 18억 4401만식 (전년 대비 -7.3%), 컵라면은 

35억 6592만식(전년 대비 +2.3%)이며, 생산 비율은 봉지라면이 34.1% (`13년

: 36.3%), 컵라면이 65.9% (`13년 : 63.7%)로 전년 대비 컵라면의 생산 

비율이 2.2 % 상승했다.

 - 또한 총 생산액은 봉지라면이 1323억 1500만엔 (전년 대비 –6.5%), 

컵라면이 4008억 2700만엔 (전년 대비 +2.3%) 등 총 5331억 4100만엔을 

기록했다. 

 - 생산액 기준의 봉지라면과 컵라면의 비율은 봉지라면이 24.8% (`13년:26.5%), 

컵라면이 75.2% (`13년:75.5%)를 기록했다.

【 2014년도 즉석면류 생산량 추이 】

(출처: 일본즉석식품공업협회)

 도쿄지사 자체기획 이슈조사  (`15. 7. 31) 제 26호

봉지면 컵면 총계

총생산량
(단위:천식)

2014년도 1,844,007 3,565,920 5,409,927

전년도 1,988,495 3,486,930 5,475,425

전년대비 99.1% 102.3% 99.3%

총생산액
(단위:백만엔)

2014년도 132,315 400,827 535,141

전년도 141,549 391,668 533,217

전년대비 93.5% 102.3% 100.0%

일본 즉석라면 시장동향 분석



【 즉석면류의 출하금액 추이 】

 - `14년도에 원자재 및 물류비용이 상승한 영향으로 `15년 1월부터 7년 만에 

각사가 가격 인상을 단행 한 바 생산량 감소에도 불구하고 생산량은 보합

세를 기록했다.

 `14년 즉석면 수출입 실적

 - `14년의 즉석 면류 수입량은 7,062톤으로 엔저의 영향이 크게 작영하여 

전년 대비 15.7 % 감소했다.

 - 주요국별로 보면 한국이 4,193톤 (전년대비 –23.9%), 벨기에 956톤 

(+27.2%), 중국 748톤 (-16.3%), 태국 639톤 (+15.3%)을 기록했다.

 

 - 수출 역시 6,604톤으로 전년 대비 11.5% 감소하였으며, 주요 국가별로

는 대 중국 · 홍콩 수출이 2,431톤 (-28.6%), 미국 903톤 (-12.2%), 

대만 644톤 (+101.0%), 싱가포르 235톤 (+8.5%) 순이다.



 최근 즉석면 트랜드

 - `15년도 1/4분기 (4월~6월)의 즉석면 시장을 보면 컵라면이 순조롭게 판

매되고  있으며, 4월 생산기준으로는 컵라면이 전년 동기 대비 +3.1%, 

봉지면이 –4.9%를 기록했다.

 - 향후 각사, 가격 인상 이후의 시장 변화 속에서 기존 주력 브랜드의 상품력과 

판매 강화로 새로운 가격의 침투를 도모하는 것이 과제로 예상된다.

 - 또한 즉석면의 소비자 확대 · 개척을 위해 건강 이미지를 어필하는 신

상품이나 여성, 고령자를 타겟으로 한 신규 카테고리의 동향에 주목하

고 있다.

【 닛신식품의 신 쟁르 컵 면 】

 시사점

 - 현제 일본의 즉석면류는 크게3개 종류가 있다. 하나는 유통업체의 저가 

PB상품 (100엔이하), 그리고 닛신 등 라면 제조업체의 NB상품 (150

엔~200엔), 유통업체가 실제로 점포를 갖고 운영하는 유명 라면집과 

콜라보레이션으로 만든 고부가가치 라면 (200엔대 후반)이다.

이미지

상품명(가격) 베지터(180엔) 컵누들 Light+ 소면 (180엔) 빅 아히죠 (205엔)
판매일 `15년 5월 25일 `15년 6월 15일 `15년 6월 8일

상품특징

하루에 필요한 야채 섭취 
량의 1/3 (생야채로 120g)을 
섭취 할 수 있음
인기 애니메이션 드래곤볼의 
'베지터'를 활용 한 CM 등 
홍보로 주목을 받고 있음

면, 스프 전부 다 먹어도 
198kcal의 저 칼로리 상품 
Liight+ 시리즈는 여성을 
타겟으로 소면 외 라타투유, 
바냐 카우다 등도 있음

아히죠는 스페인 요리며, 
생선과 야채 등을 올리브 
오일과 마늘 삶은 것
시금까지 없었던 즉석면의 
새로운 맛으로 젊은 소비자 
층을 중심으로 SNS을 통하여 
화제가 되고 있음



 - 엔저 추세가 계속하는 현재, 한국의 면제품은 유통업체 저가 PB상품으로 

판매하기 어려운 상황이며, 또 브랜드력이 있는 라면체인점이 한국에는 

부족하기 때문에 NB상품의 개발과 브랜드 가치 상승 노력이 더욱 

필요하다.

 - 한국＝매운 라면＝신라면 이란 일본인의 개념을 벗어난 신규 장르의 

새로운 맛의 개발로 일본 라면 제조업체와의 차별화가 필요하다 

 


