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버섯수출협의회 싱가포르 공동홍보판촉결과 발췌자료

Opening Ceremony & Cooking Events (‘14.12.6 토)
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 □ 판촉 행사 결과

  ❍ 행사일시 : ‘14. 11. 21 ∼ 12. 7

<Giant Tampines>

<FairPriceFinest Scotts>

<Giant Vivo City>
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Ⅲ 현지 유통시장 조사

□ 시장현황 및 특성

 ❍ 유통 구조

  -  싱가포르의 유통구조는 타 동남아 국가에 비해 단순한 편, 국토가 넓지 않기 

때문에 대부분 Importer-Retailer-Consumer의 단순한 단계로 지역별 중간 

Distributor를 두는 경우가 거의 없음

  - 하이퍼마켓, 슈퍼마켓, 편의점 등 현대적인 대형유통업체가 전체 식품

매출의 약 60%를, 소규모 개인점모와 Wet Market으로 불리는 지역 재래

시장 등이 나머지 40% 점유

  - 한국 신선농산물은 Ntuc Fairprice(중저가위주), Cold Storage(고가)를 

중심으로 판매

  - 현대식 유통채널 중에는 슈퍼마켓, 하이퍼마켓, 편의점 순이며 최근에는 

온라인쇼핑을 통한 식품 구매율도 높아지고 있는 추세

 ❍ 최신 트렌드 및 가능성

  - 여성의 사회생활, 가정규모의 축소화 등의 이유로 편의성이 중시된 상품

의 소비가 두드러짐

  - 주요 구성원인 화교는 달콤한 음식을 선호하나, 최근 건강에 대한 관심

증가로 저지방, 저당, 저염 식품으로 트렌드 변화 추세

  - 말레이계는 할랄에 따라 음식을 선택하는 편으로 추가해서 먹는 소스를 중시

  - 대부분의 소비자들이 식품안전과 위생을 중요하게 여겨 영양정보, 안전, 

위생기준이 명확하게 기입된 상품 선호

  ❍ 담당자 의견 

     - 아시아와 소비와 유통 트렌드를 주도하는 선진국으로 향후 태국, 

말레이시아로의 수출확대를 위한 허브시장으로 기대

     - 새송이버섯의 수출확대를 위해서는 지속적인 홍보 및 수출물량 

확대가 선행되어야 할 것으로 판단

     - 나아가 Oragnic인증 등 특화판매 가능한 차별화된 상품개발도 필요

할 것으로 파악
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[붙 임]

싱가포르 주요 대형유통업체

□ 주요 대형 유통업체

* 자료출처 : KATI.net
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□ 방문조사 유통업체 

<Giant Tampine-버섯진열대> <Giant Tampine-단감> <Giant Tampine - 딸기>

<Giant Parkway – 입구전경> <Giant Parkway – 딸기> <Giant Parkway – 단감>

<FairPriceFinest Scotts – 매장전경> <FairPriceFinest Scotts – 일본전용매대> <FairPriceFinest Scotts – 미국유기농감 >

<FairPriceFinest Scotts – 소스류> <FairPriceFinest Scotts – 장류> <FairPriceFinest Scotts – 유자차>

<FairPriceFinest Scotts – 일본사과> <FairPriceFinest Scotts – 감귤> <FairPriceFinest Scotts – 딸기>
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<Isetan Jurong west gate – 입구 > <Isetan Jurong west gate – 일본단감 > <Isetan Jurong west gate – 배 >

<Isetan Jurong west gate – 딸기 > < Giant Vivo City – 매장전경 > < Giant Vivo City – 중국 감귤 >

< Giant Vivo City – 감귤 > < Giant Vivo City – 사과 > < Giant Vivo City – 딸기 >


