
지구촌리포트(도쿄지사)

주요 내용 및 시사점

▢ 제   목 :  기능성 쌀음료 개발로 쌀 소비 확대 노력
▢ 주요내용

〈최근 개발된 쌀 음료〉 

 ㅇ 쌀을 원료로 사용한 음료가 다채로워지고 있다. 작년부터 라이스밀크가 시장에

서 주목을 받은 것을 시작으로 최근에는 쌀로 만든 콜라등도 탄생하고 있다. 6

차 산업화의 일환으로 대량의 쌀을 사용한 맥주도 탄생했다. 쌀 수요가 감소하

고 있는 중에, 주식으로 쌀을 먹지 않으려는 흐름을 막을 수 있는 묘안이 될수 

있을지도 모른다.

 

  ㅇ 초밥체인점으로 유명한 쿠라코포레이션은 7월말에 「샤리콜라」를 발매했다. 10  

     년에 걸쳐 첨가물이 들어가지 않는 쌀 유래의 탄산음료를 개발했다. 막걸리 같  

     은 맛에 탄산을 가미하여 깔끔하게 마실 수 있다는 것이 이 음료의 특징. 필수  

     아미노산을 함유하여 피로회복에도 효과적일 것으로 기대된다고 한다.  

  ㅇ 샤리콜라는 한잔에 180엔으로 판매, 어린이부터 고령자까지 폭넓은 지지를 모으

고 있다. 원료인 쌀누룩은 한 번에 대량으로 사들이는 것이 어려워 판매개시 후 

재고가 동이나 2주만에 판매를 일시 정지할 정도로 인기를 끌었다.

  ㅇ 전국농업협동조합연합회가 도쿄 긴자에서 운영중인 「미노루 식당」에서 제공  

하는 음료는 쌀을 듬뿍 사용한 맥주「코시히카리엘」이다. 도쿄에서는 「미     

노루식당」에서만 한정판매되고 있는 상품이다. 원료쌀은 이시카와현 카와키타 

마을에서 생산되고 있는 코시히카리를 사용하였다. 마셔보면 담백하면서도 부드

럽고 깔끔한 맛이 일품이다.

  ㅇ 쌀을 원료로 사용하는 맥주는 그밖에도 있지만 코시히카리엘은 쌀의 사용비율  

이 높다. 생산 담당자에 따르면, 다른 맥주는 5%정도를 사용하나 코시히카리엘  

                

상품명 : 쟈리콜라

규  격 : 1컵

판매가 : 194엔

*탄산음료로 쿠라 초밥체인점에서 판매

상품명 : 코시히카리엘

규  격 : 330㎖3병

판매가 : 1,555엔

*쌀 맥주

상품명 : 유메피리카 차

규  격 : 150㎖ 

판매가 : 150엔

*쌀 청량음료



은 20%를 사용하고 있다고 한다. 가격은 330ml 캔이 480엔. 

 ㅇ 일본 철도 JR동일본 워터비지니스는 기간 한정으로 「유메삐리카차」를 판매하

기 시작했다. 여성층을 주요 타켓으로 인기 브랜드 쌀을 사용하였다. 논 카페인

에 구수한 맛이 특징이다. 3월에 홋카이도 신칸센 개통에 맞추어 홋카이도가 브

랜드화에 성공한 「유메삐리카」쌀을 사용하였다. JR동일본 관내 역에 설치되어

있는 자동판매기에서 판매하기 시작했는데 예상대로 여성층에게 인기를 끌고 있

다. 

 ㅇ 쌀음료가 주목을 모으게 된 것은 쌀과 물로 만든 라이스밀크를 계기로 시작되   

었다. 우유보다도 칼로리가 낮으면서도 식이섬유 비타민을 풍부하게 함유하      

고 있어 화제가 되었다. 그 후, 건강지향 분위기를 배경으로 계속해서 신상품이 

등장하고 있다.

 〈기타 쌀음료〉 

상품명 : 바이오라이스

규  격 : 200㎖

판매가 : 194엔

*이탈리아산

상품명: 라이스오라

규격 : 520g×6병1세트

판매가 : 3,240엔

상품명 : 엔미유키

규  격 : 500㎖

판매가 : 172엔」

상품명 : 푸쿠

규격 : 160㎖ 12병세트

판매가 : 4,406엔

상품명 : 니혼노코메뉴

규  격 : 520g 6병

판매가 : 2,976엔

▢ 시사점
 ㅇ 쌀음료는 우유나 대두 알레르기가 있는 소비자들의 대체식품으로도 이용되고 있

어 주목을 모으고 있다.  

 ㅇ 일본뿐만 아니라 한국에도 심화되고 있는 쌀 소비감소의 대응책으로 새로운 상

품개발이 이루어지면 일부 소비확대에 부응할 수 있을 것으로 보인다.   

 ㅇ 식생활의 변화로 특히 젊은 층의 쌀 소비가 현저히 줄어들고 있는 요즈음, 쌀 

상품의 개발과 제안이 절실히 필요할 때라고 생각된다.


