
주요 내용 및 시사점

▢ 제   목 :  일본 토마토시장의 동향과 향후 전망
▢ 주요내용

 ㅇ 일본의 토마토시장

  - 토마토는 일본에서 연간 1인당 구매가격이 가장 높은 인기 야채의 하나로 2015

년 일본산 토마토의 연간 출하량은 65만 3,400톤, 수입량은 7,038톤이며 일본에

서 수입 토마토의 점유율은 1% 정도임. 일본에서는 주로 생식 수요이며 신맛과 

토마토의 특유한 냄새가 적은 분홍색 계열의 품종이 주류임. 또한 전체 생산량

의 15%정도는 방울(미니)토마토이며, 최근에는 대과(완숙)와 방울토마토의 중간

에 해당하는 중과(미디토마토, 과일토마토 등)의 생산량이 증가 추세에 있음.

<일본의 토마토 출하량 및 수입량 추이(2010~2015)>

 ㅇ 일본의 토마토 산지와 수입 동향

  - 일본의 생산량을 보면 대도시에서 벗어난 구마모토현과 홋카이도가 1, 2위를 차

지하고 있으나 이바라키현, 치바현, 아이치현, 도치기현 등의 대도시권에서도 많

이 생산되고 있음. 또한 일본에서 수입하는 토마토의 대부분은 한국산(53%)과 

미국산(20%)으로 70% 이상을 차지하고 있음.

  - 토마토의 수입량은 전체의 1%로 매우 낮은 반면, 토마토 가공품의 수입량은 최

근 20년간 2배 이상 증가함. 수입산 토마토는 방울토마토를 중심으로 주로 샐러

드나 생드위치, 패스트푸드점의 업무용 수요나 일본산을 보완하는(기후 불순에 

의한 흉작 등) 목적으로 수입되고 있음. 

지구촌리포트(오사카지사)



<일본 토마토 주요산지(2015년)> <일본 토마토 주요 수입국(2015년)>

 ㅇ 향후 전망

  - 최근 일본에서는 지역 활성화의 일환으로 지역의 특산품 등 다른 지역과의 차별

화를 도모하기 위한 지역 브랜드 만들기가 전국적으로 왕성하며 2006년 4월 1일

에는‘지역단체상표제도’가 시행됨. 이 제도는 지역특산물에 상표권을 주는 제

도로 2016년 9월말 현재 598건의 지역단체상표등록이 기록되어 있음. 

  - 이러한 상황 속에서 각 지역별 토마토의 브랜드화가 가속되고 있으며, 최근 도

매시장을 경유하지 않고 직접 생산자로부터 구입하는 통신판매, 산지직송 등 새

로운 유통루트가 생기면서 생산자들은 독자적인 재배방법을 도입하거나 산지나 

생산자의 브랜드명을 내세운 부가가치가 높은 토마토를 판매하는 경향이 강해지

고 있으며 앞으로도 지속 확대될 것으로 전망됨.

▢ 시사점

 ㅇ 현재 한국산 토마토는 대부분 업무용 수요에 한하여 수입되고 있으며, 이러한 

상황을 개선하고 일반 소매 진출을 위해서는 최근의 건강지향 경향에 맞춘 리코

핀을 강화한 토마토 등 특색있는 품종의 개발과 브랜드화를 한다면 부가가치 창

출로 장기적인 수출확대 기반을 마련할 수 있을 것으로 사료됨.


