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□ 중국 음료 시장 현황

◦중국 경제의 급속한 발전으로 중국 음료시장은 지속적으로 확대되고 있으며, 

경쟁도 갈수록 치열해지고 있음 

◦액체음료는 탄산음료, 과일음료, 차 음료, 기능성 음료 등 5개 종류로 분류돼 있음

◦음료시장에서 과일즙과 기능성 음료의 성장이 제일 빠른 상황이며 소비자들

이 선호하는 음료수 종류는 과일음료, 우유음료, 탄산음료 등임

□ 음료 시장 동향

◦중국의 과일즙 생산업체는 약 4000여개에 달하고 있으며 350개의 브랜드가 

판매되고 있고, 1997년 과일즙생산량은 120만톤/년이었으나, 2001년 150만톤, 

2002년 210여만톤, 2003년 300만톤의 속도로 빠르게 증가하고 있음

◦중국 주민들의 소비능력 증가, SARS 영향 등으로 최근 영양성분 함량에도 신

경을 많이 쓰고 있어, 비록 시장경쟁이 치열하기는 하나 기능성 음료는 시장

개척이 다소 유리한 상황임 

◦중국시장에서 판매되고 있는 과일즙은 대체로 PET, CAN, 유리병 포장이 있

으며 포장과 용량이 따라 목표 고객도 서로 다르며, 255mI 유리병포장과 1L 

PET병 포장 제품은 백화점과 슈퍼마켓을 주요 판매처로 하고 있고, 330ml의 

리러보는 도매시장 및 관광지에서 판매되고 있음 

◦600ml 유리병 포장은 주로 식당, 오락장소에서 판매하고 있으며 2L와 2.5L의 

PET 포장은 가정용으로 주로 많이 판매되고 있음 

◦중국 과일 채소 음료는 토마토 즙과 홍당무 즙이 위주이고 기타 품종은 선인
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장 음료수, 알로에 음료수 등이 있으며, 채소음료는 과일즙음료보다 품종이 

적으며 판매상황도 떨어짐 

◦주요 원인은 채소음료는 포장이 좋지 않고 가공기술이 낙후하여 채소 맛이 

너무 강하다는 약점이 있으며, 중국시장에는 마늘, 양파 음료수는 아직 출시

되지 않은 상황이기 때문에 기타 제품과 비교를 할 수 없는 상황임

◦중국 최대 음료시장은 광둥(廣東), 하이난(海南), 푸젠(福建), 쩌쟝(浙江) 등 연

해지역이라고 할 수 있으며 안후이(安徽), 후난(湖南), 꾸이쩌우(貴州) 등 지역

은 소비량이 적은 편임 

◦중국의 과일즙 시장은 저급 저가, 중급 중가, 고급 고가 등 3개 등급으로 확연

히 구분돼 있으며, 저급 저가 제품의 주요 소비층은 보통 소득의 일반 가정 

주부가 위주이며 고급 고가의 제품은 주로 수입산 제품이 차지하고 있는데 

판매량은 많지 않음 

◦고가 제품은 대부분 100% 천연과즙으로 주요 소비자는 외국인, 베이찡(北京), 

상하이(上海), 광쪼우(廣州) 지역의 고소득자들이 주를 이룸 

◦시장에서 판매되고 있는 과일즙은 70%이상이 대중들의 구미에 맞는 것으로

서 예를 들면 귤, 딸기, 사과, 銀杏 등이다. 특이한 신제품이 출시되기도 하나 

판매액이 일반 대중제품의 30%에 불과한 실정임 

◦소비자들이 과일즙에 대해 중시도가 높아지면서 입맛에 대한 요구도 점차 고

급화되고 있는 상황이며,  최근에는 과일과 야채를 혼합한 천연녹색 과일즙

이 소비자들이 선호하고 있으며 맛, 영양, 자연친화, 건강 등은 소비자들이 추

구하는 소비관념으로 나타나고 있음
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◦대부분의 소비자는 소량구매, 수시 구매 방식이 위주이며 습관에 따라 구매하

여 바로바로 마시는 경우도 많으며, 목이 말라 과일즙을 마시는 소비자는 75%

이상을 차지하고 있고 일상적으로 구매하거나 대량 구매하는 경우는 적음 

◦레저 소비는 소비자들이 과일즙을 구매하는 새로운 특징으로 나타나고 있어, 

예를 들면 여행, 연회, 회식시 과일즙을 구매하는 소비자도 22%에 달하고 있음 

◦주택인근에 위치한 대형 할인매장, 슈퍼마켓, 편의점 등은 과일즙의 주요 판

매장소이며, 소비자들은 과일즙 구매 시 슈퍼마켓을 가장 많이 이용하고 있

고  55.2%의 비중을 차지하고 다음으로 편의점, 백화점, 부식 가게에서 구매

하고 있음 

□ 소비자 특징

◦중국의 과일즙 음료시장의 제일 큰 특징은 여자 소비자가 최대 고객이라는 

것으로, 조사에 의하면 과일즙의 구매자중 여성(직업여성이 위주)소비자는 

59.4%를 차지하고 있으며 남성소비자는 40.6%임 

◦또한 전반적으로 젊은 소비자층의 구매가 활발한데 나이가 많을수록 구매가 

줄어드는 것으로 나타났으며, 16세에서 44세까지 정도의 소비자가 84.9%를 

차지하고 있고 16세-24세의 소비자들은 시장잠재력이 큰 소비층임 

◦과일즙의 소비는 학력의 영향을 크게 받고 있으며 고등교육을 받은 사람들이 

과일즙 등 건강음료를 더욱 선호하는 것으로 나타났음 

◦직업을 가지고 살펴보면 화이트 컬러가 과일즙을 더 선호하는 것으로 나타났

으며, 정신운동의 근로자가 육체 노동하는 사람보다 과일즙을 더 선호하는 
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것으로 나타남 

◦가정당 월 수입이 2000위앤의 소비자는 과일즙의 주요 소비층이며 그들의 소

득이 증가됨에 따라 과일즙의 소비량도 증가하고 있음 

◦중국의 과일즙 시장에서는 브랜드 경쟁이 매우 치열하며 유명 브랜드가 대부

분의 시장을 차지하고 있는 상황이며, 현재 시장점유률이 비교적 높은 브랜

드로는 후이웬(匯源), 루멍(茹夢), 찐핑꾸어(金萍果), 뚜러(都樂), 따후(大湖), 

퉁이(統一)，투얼(酷兒)，캉쓰푸(康師傅)，메이르씨(每日Ｃ) 등이 있음 

◦시장에서 호평을 받고 있는 브랜드는 후이웬(匯源), 루멍(茹夢), 따후(大湖) 등

이며 그들은 모두 100% 과일즙 제품이며, 상기제품은 가격이 비교적 고가이

고 통상 호텔과 음식점에서만 소비가 가능하며 영양가치가 높고 탄수화물, 

지방, 칼슘 등 함량이 풍부하여 특히 노년소비자들의 호평을 받고 있음 

◦과일즙 함량이 100% 이하의 제품은 퉁이(統一), 쿠얼(酷兒)，(캉쓰푸(康師

傅)，메이르씨(每日Ｃ) 등 브랜드가 있다. 상기 과일즙은 젊은 소비자들의 호

평을 받고 있으며 맛이 좋고 가격이 높지 않음 

◦현재 중국 과일즙 시장에서 1위를 차지하고 있는 제품은 씨엔창뚜어(鮮橙多)

브랜드이며 대량의 광고, 판촉활동을 통해 지명도를 올리고 있는 상황임 

◦중국의 음료생산업체는 통일적인 생산표준이 없고 관리가 낙후하다는 공통점

을 가지고 있으며, 시장에서 판매되고 있는 80%이상의 제품은 모두 “과일즙”

라는 표시가 있으나 그들은 농축과일즙을 희석하여 생산한 것이고, 대부분 

제품들은 과일즙의 순도가 15%-20% 미만이지만 제조업체들은 과일즙성분 

100%의 제품이라고 과대 홍보하고 있음
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◦2005년 중국의 1인당 음료 소비량은 지금의 10Kg로부터 20Kg로 증가될 전망

이며 음료제품의 생산도 연간 10%이상의 성장할 것으로 전망되고 있음 

◦따라서 2005년 음료의 총생산량은 3700만톤에 달할 예정이고, 주민들의 소득

이 제고로 소비자들의 소비관념도 고급화됨에 따라 신형 음료수의 품종개발

도 큰 발전을 가져오고 있음 

◦중국의 과일즙과 과일즙 음료의 연간 1인당 소비량은 1Kg미만으로 세계 평균

소비량의 7Kg와 비교할 때 1/7에 불과한 것임 

◦중국 서남지역도 중국의 기타 지역과 마찬가지로 각종 과일즙이 모두 판매되

고 있으나 수입산 과일즙은 수량이 적으며, 소비자들은 맛보기, 광고 등 요소

의 영향을 크게 받고 있으며 퉁이(統一)，투얼(酷兒)，캉쓰푸(康師傅)，메이

르씨(每日Ｃ) 등의 판매상황이 비교적 양호한 상황이다. 서남지역에도 훼이워

안(匯源), 코카콜라, PEPSI 콜라 등 과일즙 생산업체가 일정 정도 있음 

◦한국 수입산 음료는 현지에서 소량 판매되고 있으나 한국식당 및 한국식품 

전문매장에서만 판매되고 소비자들도 현지에서 생활하고 있는 한국인들이 

위주이며 일부 중국 소비자도 있음 

□ 가격비교 (감귤류 음료) 

◦퉁이(統一)鮮橙多（非 100% 과일즙) 355ML (PET 포장) 시장판매가격: 2.5위엔 

◦훼이위안(匯源)과일즙 (100% 환원과일즙) 500ML (利樂包) 시장판매가격: 8위엔 

◦따후(大湖)과일즙 (100% 신선과일즙) 1000ML(유리병) 시장판매가격: 22위엔 
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◦수입산 과일즙은 유효기간, 가격, 검사검역 등 문제로 서남지역에서 소량 판

매되고 있으나 직수입은 하지 않고 연해지역의 에이전트를 통해 2차 구매하

는 방식이 대부분이며 직수입 음료의 가격은 중국산 음료의 3배 이상임

□ 중국 음료수 등 식품관련 수입절차

◦중국수출입검연국의 《식품 수입 표시 및 검사 관리방법(進出口食品標簽管理

辦法)》규정에 따라 반드시 사전 심사허가를 받아야 하며 중문 표시가 있어

야 한다. 우선 《수입식품 표기 심사허가증서(進出口食品標簽審核證書)》를 

취득해야만 관련 기관의 검역검사를 받을 수 있음

◦중국검험국의 검사를 받고 《수입식품 위생합격증(進出食品衛生證書)》을 취

득한다. 동 증서는 중국의 검험 검역기관이 수입식품에 대해 검사검역을 진

행한 후 발급하는 합격증이며 식품포장에 “CIQ” 마크 사용을 허락하며, 

“CIQ” 마크를 취득해야하는 수입식품으로는 술, 음료수, 우유제품, 사탕과자, 

초콜렛, 통조림, 견과 및 정형 포장의 식용유 등을 포함하고 있음 
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◦중국시장에서 수입식품판매 시 우선 CIQ 마크를 취득해야 하며, 의약산업은 

그 자체의 성격상 전반적인 경제동향과는 같은 괘도를 갖지 않은데, 이는 국

가의 사회보장정책과 사회보장 가입자수, 정부의 사회보장지출 등과 같은 요

소와 더 밀접한 관련을 갖기 때문임


