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□ 이탈리아 식품 시장개요

   ○ 이탈리아의 파스타시장

ꠏ 파스타는 이탈리아 고유의 식품으로 토마토 소스, 파마산 치즈를 양념으로 

하여 버무려 먹으며 거의 모든 지역에서 즐겨 먹는 식품

ꠏ 이탈리아 전 가정에서 소비하고 있다고 볼 수 있으며 일인당 연간 파스타  

파스타 소비량은 약 21kg에 이르고 있음 

ꠏ 이탈리아에서 유통되는 파스타는 크게 건조 파스타(dry pasta)와 신선 파스

타(fresh pasta)로 나누어 볼 수 있는데 건조 파스타의 판매량은 2005년 기

준 1백1천만 톤으로 가신선 파스타에 비해 9배 이상 많음

 신선 파스타는 유통기간 90일 미만의 제품으로 건조시키지 않아 제품이 신

선하고 가격이 비싼 편임 

 건조 파스타의 경우 최근 5년간 유통량과 유통액 모두 소폭 감소(유통량 기

준 3.2%감소)하고 있는 추세이며 신선파스타는 유통량 및 유통액 모두 증

가(유통량 기준 11%증가)하고 있음 

ꠏ 이탈리아의 대표적인 파스타 생산업체로는 Barilla, De Cecco, Danone, La 

Molisana등이 있으며 시장점유율은 Barilla가 40%대로 가장 높음

ꠏ 파스타의 주요 유통경로는 식품 전문 소매점, 슈퍼마켓, 대형할인매장 등이 

있으며 소비자들의 가정과의 인접성이 우수한 슈퍼마켓을 통한 유통이 비

율이 가장 높은 가운데 최근 이탈리아 소비자들의 대형할인매장을 통한 상

품구매의 비중이 전반적으로 높아지는 추세에 따라 대형 할인매장을 통한 

유통이 점차 증가하고 있음 

○ 이탈리아 茶 시장 

ꠏ 2005 현재 이탈리아 차시장 규모는 2억2000만유로 수준으로 전년대비 1.6% 

성장했음
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ꠏ 과일·허브차가 9억2000만유로, 일반홍차가 7억2000만 유로를 차지해 가장 높

은 매출을 기록했으며 녹차의 경우 매출액은 1억6000만 유로였으나, 전년대

비 성장률 14.6%를 기록해 전체 茶시장의 성장세를 이끌어감

   표.  이탈리아의 차시장 동향               
                                                                                            (단위 : 백만 유로)

  

2000년 2001년 2002년 2003년 2004년 2005년

과일.허브차 75.7 79.1 81.5 82.8 87.5 91.5

일반홍차 70.3 70.4 71.7 71.3 71.9 72.1

기능성홍차 23.3 23.1 23.4 23.2 23.4 23.8

녹차 4.1 8.0 10.5 12.4 13.7 15.8

인스턴트 차 13.3 13.4 14.1 14.1 14.1 14.2

총계 186.6 194.4 201.2 203.7 210.7 217.3

(단위 : %)

2004/2005 성장률 2000-05 연평균 성장률

녹차 14.6 30.8

과일.허브차 3.9 3.2

인스턴트 차 0.6 1.0

기능성홍차 0.6 -0.4

일반홍차 -0.6 -0.5

총계 1.6 1.5

   자료원 : Euromonitor

○ 인삼  가공식품 

ꠏ 한국산 인삼 제품의 경우, 이탈리아 내에서 높은 인지도를 기록하고 있으며, 관

련업체의 의견을 종합해본 결과, 가장 뛰어난 품질의 제품으로 인식하고 있음

ꠏ 인삼(및 홍삼)의 효능 또한 많이 알려져 있으며, 간, 혈관, 당조절 기능 및 스

트레스 감소 등의 효능으로 인해 최근 수요가 늘고 있음
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ꠏ 인삼제품의 수입이 증가함에 따라, 세관은 보다 엄격한 위생확인서를 요구하

고 있으며, 위생확인 서류가 미비한 제품에 대하여는 세관에서 직접 발급을 

해주기도 하나, 상당한 시간이 소요될 수 있음

ꠏ 이탈리아 내 인삼제품은 슈퍼마켓, 약재상(herbal shop) 및 약국에서 판매되

고 있음

ꠏ 한국 인삼 제품에 대한 이탈리아 바이어의 반응 

 인삼 특유의 냄새를 제거한 가공식품에 대해 관심이 많았으며, 제품의 품질

에 대한 이해도가 높았음

 인삼의 효능에 대하여는 일반적으로 인지하고 있으나, 쉽게 접하기 어렵다는 

인식을 바꾸는 것이 관건임 (인삼제품 보다는 인삼가공제품 등이 경쟁력 있

을 것으로 판단됨)

 


