
0개최개요

・명 칭 ／

・실시일 ／ 2008年5月23日（金）～6月22日（日）＊31日間

■시식판촉이벤트개최기간

2008年5月23日（金）～5月27日（火）＊５日間

・행사장 ／ 서일본지역이온그룹 130개매장

- JUSCO 76점포, MYCAL 54

■시식판촉이벤트실시매장(4개대형매장)

・JUSCO 洛南店(쟈스코라쿠난점)

・ JUSCO鶴見店(쟈스코츠루미점)

・ JUSCO堺北花田店(쟈스코사카이기타하나다점)

・高の原 SATY(다카노하라사티)

・품 목 /   김치, 파프리카, 유자차, 삼계탕, 냉면, 청고추, 막걸리등 53품목

・매 출 액 /   64,708,743엔

・이벤트 /     ・한국농림수산식품홍보대사(반도에이지) 토그쇼(24일 4점포 4회)

・한국전통무용공연실시(여영화한국전통예술원 / 24~25일 4점포 10회)

・쿠킹스테이션 “간단, 김치볶음” 코너 운영( 23~27일 3점포 53회)

・김치구입고객대상경품행사실시(5.23~6.22 31일간 130점포)

・공동주최 ／ （이온(주)서일본컴퍼니）

・운 영 ／

http://www.aeon.info/
http://www.aeon.info/


2품목별 소비자 반응

・주요 품목별소비자반응

✔김치

-벌크김치가팩김치에비해가격이비싼편임에도불구하고(150엔/100g), 가장인기가많았음
-벌크김치판매는포기김치, 맛김치, 총각김치, 열무김치, 깍두기등 5종류가있었으나, 가장
인기가많았던제품은맛김치였으며, 총각김치와열무김치에대한반응도나쁘지않았으나, 
많은인기를끌지는못했음

-김치다루기에능숙한한국인유학생고용을통해한국산김치와일본산김치의차별성에
대한어필이가능하였으며, 기간내내깔끔한매대를유지할수있었음

-지역별로선호하는형태가달라, 고연령층이밀집된교토지역에서는포기김치를 1~2kg 
단위로구매하는소비자들이눈에띄었으며, 젊은층이많은오사카시내지역에서는잘게
썰어진맛김치를 200~300g 단위로구매하는경향이뚜렷했음

- “간단, 김치볶음”쿠킹스테이션을통해, 한국산숙성발효김치만있으면김치볶음을간편하게
만들수있음을어필함과동시에, 시식기회를제공하여김치구매욕을자극하였으며,

-또한, 김치찌개및김치지지미등의요리제안을통해먹고남은신김치활용법제안을통해
김치구매량및구매빈도를높이는계기를마련함

✔냉면

- 4개이벤트매장에서시험판매되었던한국산냉면(한국야쿠르트)에대한시식판매결과
소비자의호응이좋았으며, 당일품절현상을빚기도하였으며, 4개매장에서모두추가로
제품을발주하는등신규유망품목으로의성장이기대됨

-하지만, 신상품인만큼지속적인입점을위해서는소비자에게인식될수있도록판촉요원
등의고용을통한시식판매를일정기간지속할필요가있을것으로사료됨

✔유자차

-아직까지도따뜻한차음료로서만생각하는소비자들에게찬물에타서먹을수있음을
어필하기위해찬물에타서마시는시음방법을실시한결과호응이좋았음

-또한, 반도에이지홍보대사가유자차를건강식품으로어필함에따라종전보다더많은
인기를모았음

✔막걸리

-한국산막걸리에대한인지도가높아지고있음에따라, 시음이불가한주류였음에도
불구하고매출실적이좋았으나,

-이온측바이어의소극적매입으로인해품절현상을빚기도하여소비자들로부터많은클레임
제기가있는점포도있는등막걸리가또하나의유망품목으로자리잡아가고있음을느낄수
있었음

✔청고추/새송이

-생식용청고추에대한시험판매를실시하였으나, 아직까지일반소비자들이구입하기에는
맛이너무매웠으며, 또한어떻게먹어야하는지에대한활용법을모르는소비자가
대부분이었기때문에소량에도불구하고매출은좋지않았음

-따라서, 청고추등일본인에게생소한식재에대해서는시식방법에대한제안과함께, 
시식판매를지속적으로실시하여, 한국의식문화와함께전파할필요가있음

✔김치지지미, 김치김밥
-행사장분위기을살리기위해실시한김치지지미와김치김밥의실연판매는김치다음으로
가장많은매출을올렸으며, 

-이또한한국산숙성김치를사용하여만들수있는요리라는점을어필함과동시에
한국식문화자체에대한홍보를통해지속적인한국식재의판매확대를꾀할수있었음
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✔ 한국농림수산식품 홍보대사(반도에이지) 토크쇼(5.24 4회 / 4점포)

-일본현지인홍보대사의토크쇼개최를통해, 짧은시간동안한국산의우수성에대한많은내용전달이
가능했으며, 유명방송인으로서인지도가높은만큼개최장소마다 200~300명의많은소비자가운집함

-홍보대사와의수시미팅을통해한국산식품에대한우수성전달등사전정보제공을통해한국산에
대한우수성이적절하게전달되었으며,

-반도에이지의출연방송(TV, 라디오) 및개인블로그를통해판촉행사개최안내등의홍보활동을
병행하여, 소비자의한국산실구매와연결되도록고리역할을함

-또한, 본디한국식품에대한지식이많기때문에, 본인의체험담및한국식재활용법등에대한소개가
가능하였음.

✔ 한국전통무용공연 (5.24~25 10회 / 4점포)

-한국적분위기연출을위해 4개점포에서실시하였으며, 공연기간내내많은소비자가운집함
-과거에는일정의행사공간이확보된곳에서만공연을하였으나, 금번에는점포별행사공간규모에맞춰, 
공연인원수조절및공연내용조정을통해 4개점포에서골고루실시하여, 소비자에게볼거리를
제공함과동시에매출확대로이어지도록하였으며, 각점포의만족도제고에도기여하였음

-즉, 공간이충분히확보된점포에서는전통무용과오북무, 민요, 사물놀이, 풍물놀이등을실시하였으며, 
공간이부족한곳에서는사물놀이만을실시함

-또한, 공연시작과끝무렵사회자가한국푸드페어에대한안내멘트를내보냄으로서운집한소비자들을
행사장으로최대한유도하였으며, 일부점포에서는판촉행사장에서직접소비자유도를실시하기도함

✔ 김치볶음쿠킹스테이션운영

-한국산김치만있으며, 손쉽게김치볶음을만들수있다는내용으로한국산김치소비확대를위해
기획된 ‘쿠킹스테이션’에서는사전교육된전문나레이터들이간단김치볶음실연및
한국산김치의우수성, 기타제품에대한홍보등을병행하여판촉행사장전체분위기를돋움

-또한, 쿠킹스테이션뿐만이아니라, 나레이터로하여금마이크로행사장에진열된한국산제품에대한
안내멘트를실시토록하여행사장의분위기를활기띄게하는등집객에도많은역할을함

✔ 김치구입고객대상경품행사실시

-전점포를대상으로보다많은소비자로부터푸드페어에대한관심도를높이기위해김치구입고객을
대상으로김치캐릭터를엽서에붙여응모토록하여, 685명의소비자가응모함

-응모자는여성이 80.7%로압도적이었으며, 구입연령은 30~40대가 54.2%를차지하였음
-응모자의직업은전업주부가 48.9%를차지하였으며, 회사원의경우도 25.4%나차지함
-지역별로는이벤트실시지역인오사카인근긴키지역이 68.2%를차지하였으나, 기타지역에서도 31.8%의
참여율을보이고있음
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■ 반도에이지 토크쇼

■ 한국전통무용공연

■ 김치볶음 쿠킹데모

■ 판촉행사장 모습
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