
세계식품ㆍ수출정보 제4호 주요내용

1. 미국, EU

美, 타민족이 좋아하는 한국식품
베스트 7

호주 유기농 신선 농산물 레이저
라벨 도입

<한국식품 베스트 7>

○ 커피믹스, 라면, 소주와 막걸리, 차,

건강음료, 봉지과자, 김

- 건강음료는 홍삼, 알로에, 토마토,

유자, 식혜, 매실음료 등이 인기

- 김은 반찬이 아닌 스낵용으로 인기

○ 호주 유기농 신선농산물 재배ㆍ판매

농기업들은 2009년 4월부터 레이저

라벨 도입으로 유기농산물을 라벨

부터 차별화

- 과일 표면에 가볍게 레이저로 라벨

을 각인하는 혁신적인 방법

2. 일본

'고시레' 김치, 올해 일본 수출 껑충 조미김 수출효자 노릇 ‘톡톡’

○ 고시레 김치는 작년‘욘사마(배용준)’

팬을 겨냥한 스타 마케팅으로 9억

5,000만원의 매출달성

- '07년 대비 66%나 증가

- 금년 3월 말 현재까지 3억원 상당

을 수출, 전년 동기 대비 2배 증가

로 수출상승세

○ 엔고 현상으로 일본 관광객 증가로

‘김’이 수출 증가

- 1/4분기 일본 김 수출액은 전년 동기

대비 28% 증가한 420만 달러

- 국산 김은 해초 성분이 많고 감칠

맛이 뛰어나 값이 싼 중국산 제품

보다 인기가 높음

3. 중국

중국 과일음료 시장 10억불 돌파 중국 화훼산업 4대 구역으로 형성

○ 중국음료시장중과일음료비중은 16.5%,

'06년매출액10억달러돌파후급속성장

- 중국 소비자들 오렌지주스 가장 선호

- 과즙함유량이 10~19%인 제품

판매량이 가장 높고 플라스틱·캔·

유리 등으로 된 용기 선호

○ 중국 서남지역 신선절화, 동남지역

화목과 분화, 서북지역 종구, 동북

지역 가공 화훼로 4대 구역 형성

- '08년 중국 화훼재배면적 1,163만무

(2,326백평), 전년동기대비 3.3% 증가

- '08년 화훼 수출액 3.99억불
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1. 미국, EU

美, 새로운 농산물 생산이력 시스템 사용 확대

1. 미국, EU

美, 타민족이 좋아하는 한국식품 베스트 7

○ 커피믹스

커피믹스를 처음 접한 타민족들은 끓는 물에

커피믹스를 넣기만 하면 맛있는 커피가 완성

된다는 사실에 신기해 하다가 이내 일명 '다

방 커피' 맛에 흠뻑 빠진다고 한다.

○ 라면

육개장 사발면은 이미 랄프스나 홀푸드 등

메인스트림 마켓에서 인기리에 판매되고 있다.

이처럼 컵누들부터 알려지기 시작한 한국 라

면은 다양한 맛과 종류로 또 한 번 타민족의

입맛을 사로 잡았다. 한인마켓에 따르면 일반

라면 만큼 인기가 좋은 제품은 바로 짜장맛

라면이다.

○ 소주와 막걸리

가격이 저렴하면서도 양이 많은 소주와 막걸

리는 타민족 애주가들 사이에서는 이미 베스

트셀러다.

○ 차

홍차나 녹차, 각종 허브차와 같이 티백으로

제작돼 판매되는 한국산 차들도 타민족 고객

들의 사랑을 받고 있다. 특히 다른 마켓에서

는 찾아볼 수 없는 대추차나 석류차, 둥굴레

차, 홍화씨차 등은 스테디 셀러다.

○ 건강음료

한국에서는 이미 오래 전부터 판매돼 온 홍

삼, 알로에, 토마토, 유자 등을 활용한 건강

음료가 인기다. 최근에는 한식당에서 후식으

로 제공하는 식혜와 수정과, 매실차를 많이

찾는다.

○ 봉지과자

1봉지에 1달러도 안되는 한국 봉지과자는 젊

은 타민족 고객들이 찾는 인기품목 1순위다.

특히 새우, 양파, 바나나맛의 과자는 없어서

못 팔 정도다.

○ 김

한인마켓에서는 소포장된 김을 사가는 타민

족 고객들을 쉽게 볼 수 있다. 타민족 고객들

은 김을 식사반찬이 아닌 스낵용으로 즐겨먹

는다. 【타운데일리 2009.4.21】

호주 유기농 신선 농산물 레이저 라벨 도입

호주 유기농 신선농산물 재배ㆍ판매 농기업

들은 2009년 4월부터 레이저 라벨 도입으로

유기농산물을 라벨부터 차별화한다.

그 동안 호주 유기농 과일 재배 농 기업들은

기존의 신선 과일 과대 포장 및 스티커에서

방식등과 차별화할 수 있는 대안 강구해 왔는

식품사업분사
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데, 과일 표면에 가볍게 레이저로 라벨을 각

인하는 혁신적인 방법을 도입하게 된 것이다.

호주의 Googa Farm은 최초로 유기농 아보카

도의 외피에 레이저 장비로 라벨을 각인하여

대형 유통에 출하한다.

이 레이저 장비는 자연광을 사용, 신선농산

물의 가장 바깥쪽의 외피 색소 한 겹만을 살

짝 벗기어 라벨 내용이 영구적으로 각인 인쇄

가 되도록 하여, 기존에 사용되는 스티커 라

벨의 경우, 소비자들이나 농산 물 유통의 담

당자들이 만지거나 취급하다가 훼손되어, 유

기농이 동종의 비 유기농 신선 농산물과 섞여

팔려나가는 손실을 예방할 수 있게 된다.

사실 그 동안 유기농 신선 농산물 업계는 낱

개로 판매되는 신선 농산물 경우, 유기농 농

산물과 비 유기농 농산물이 판매과정에서 분

리가 안 되고 섞어 팔리는 현상이 다발하여

대형 유통이나 유기농 신선농산물 공급업계가

공히 손실 및 애로를 겪어와 청신호로 받아들

여지고 있다.

또한 과대포장 예방, 유기농산물 차별화 측

면에서도 긍정적으로 평가되고 있다.

【bfa.com.au '09.4 】

환율정보

환율 2009-4-10 2009-4-15 2009-4-20

$ 1,337.20 1,325.30 1,328.10

￥100 1,329.62 1,339.63 1,336.65

Euro 1,757.82 1,759.20 1,730.78

주) 1회차 매매기준률

2. 일본

'고시레' 욘사마 김치, 올해 일본 수출 껑충

3월말 현재 3억원 수출, 전년 동기 대비 2배 증가

일본인들의 입맛에 맞게 신맛을 줄이는 저속

발효법을 통해 개발된 ‘고시레 김치’가 비

싼 가격에도 불구하고 한류스타 배용준씨와

연계한 마케팅으로 일본 식탁에 한류 돌풍을

일으키고 있다.

‘고시레 김치’는 지난해 ‘욘사마’팬을 겨

냥한 스타 마케팅으로 9억 5,000만원의 매출

고를 올렸다. 이는 2007년에 비해 무려 66%나

증가한 것이다. 또 올해는 3월 말 현재까지 3

억원 상당을 수출, 지난해 같은 기간에 비해

2배가 늘어나는 등 수출 상승세를 이어가고

있다.

‘고시레 배추김치’는 일본 소비자가 한국산

김치를 선택할 때 가장 꺼리는 신맛을 줄이는

저속발효법을 이용해 맛 좋은 상태의 김치 맛

을 장기간 유지하는데 주안점을 두고 만든 제

품이다.

김치 300g의 가격은 600엔(약 7,300원)으로

보통 일본 시중에서 판매되는 김치보다 200엔

이나 비싸지만 소비자들의 구매는 꾸준히 이어

져 현재는 고쿠보와 쟈스코 등 1,000여개 일본

대형 유통매장과 온라인에서 판매돼 1주일에 1

컨테이너(1만개)씩 꾸준히 수출되고 있다.

강성채 순천농협 조합장은 “‘고시레 김치’

가 일본시장에서 탄력을 받고 있는 만큼 수출

품목을 젓갈과 반찬으로 확대해 일본인의 입

맛을 사로잡겠다고”며 “이익 창출로만 끝내

지 않고 국내외 관광객을 상대로 김치를 체험

식품사업분사
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하고 홍보할 수 있는‘김치아트센터’를 통해

한국 김치문화 알리기에도 앞장설 계획”이라

고 밝혔다.

한편 오는 5월 준공 예정인‘김치아트센터’

는 김치를 직접 담아볼 수 있는 체험실과 홍

보공간을 구성하고 특히 일본인을 대상으로

운영할 예정이다. 【수출입뉴스 2009.4.21】

조미김 수출효자 노릇 ‘톡톡’

엔고 현상으로 日관광객 구입 늘어

엔고 현상으로 일본 관광객이 늘면서‘김’

이 수출효자 노릇을 톡톡히 하고 있다. 농수

산물유통공사에 따르면 1분기 일본 김 수출액

은 전년 동기 대비 28% 증가한 420만 달러로

집계됐다.

지난해 1,470만 달러를 수출, 우리나라 전체

김 수출액인 7,530만 달러의 20%를 차지한

‘삼해상사’관계자는“일본 관광객들이 면세

점 등을 통해 직접 구입하는 물량과 보따리상,

우편발송 등 비공식 경로까지 합치면 올해 판

매 규모는 훨씬 늘어날 것으로 전망된다”며

“올해는 2,000만 달러를 목표로 하고 있다”

고 밝혔다.

국산 김은 해초 성분이 많고 감칠맛이 뛰어

나 값이 싼 중국산 제품보다 인기가 높다. 농

수산물유통공사 전북지사 관계자는“참기름,

들기름, 소금 간이 된 조미 김은 짭짤하면서

도 고소한 맛과 향으로 일본인들의 입맛을 사

로잡고 있다”며“올해 김 수출 목표달성이

예상되고 있다”고 말했다.

【수출입뉴스 2009.4.21】

농업단신

◇ 한국산 딸기‘설매’中베이징 전시회서 1등

- 병충해에 강하고 수확량 높아 中농민 선호

(수출입뉴스 2009.4.21)

◇ 대만도 직거래붐

- 7월부터 대만 농민들, 협회 조직해 직거래

시장 운영

(수출입뉴스 2009.4.21)

3. 중국

중국 과일음료 시장 10억불 돌파

중국 음료시장에서 과일음료가 차지하는 비중

은 16.5% 수준으로, '06년에 매출액이 10억 달

러를 돌파한 이후로 급속한 성장을 보이고 있다.

또한 중국 소비자들은 오렌지 주스를 가장

선호하며, 과즙함유량이 10~19%인 제품들의

판매량이 가장 높으며 플라스틱·캔·유리 등으

로 된 용기를 선호한다.

주 소비층은 젊은 여성층이 가장 높은 점유

율을 보이며, 주로 회사 광고를 통해 제품과

접촉하는 것으로 조사됐는데 15~18세의 소비

율이 48.9% 나타났으며, 20~40세는 61.3%의

소비율을 보였다.

또 베이징·상하이·광저우 등과 같은 대도시

판매량이 중국 전체의 58%로 높은 비율을 차

지하고 있으며, 지역별 선호하는 맛과 브랜드

가 다른데 화북은 露露, 화동은 椰樹, 중남은

統一, 서남은 椰樹가 인기가 있다.

식품사업분사

[세계식품·수출정보] WWorld FFood·EExport NNews WWFFEENN-2009-4



- 4 -

중국 과일음료 산업은 1990~1995년 사이 과

일음료의 대량 생산능력을 갖추게 됐으며, 생

산량이 본격적으로 증가하기 시작했다.

이 후 1995~1999년 사이엔 각종 선진 생산라

인을 도입해 생산에 효율성을 더해 2000년 이

후엔 생산량이 수요를 충족하지 못하게 되면

서 브라질, 미국, 이스라엘 등에서 수입량이

증가하고 있는 추세다. 특히, WTO 가입 이후

수입량이 급격히 증가하고 있다.

8대 주요 생산 기업(統一, 康師傅, 娃哈哈,

農夫, 匯源, 第五季, 코카콜라, 펩시콜라) 제

품의 판매량이 높은 편인데 이 가운데 匯源은

중국 최대의 과일음료 기업으로, 2007년 상반

기에 과즙 100% 제품과 50% 제품을 출시했으

며, 각각 46% · 39.8%의 점유율을 보이고 있다.

이처럼 성장일로에 있는 중국 과일음료 산업

에도 문제점이 노출되고 있다.

먼저, 원료(과일) 부족현상과 주요 수입 설

비 방치에 따른 생산성 저하와 신선도·곰팡이

등 생산과정에서 발생하는 여러 가지 위생적

인 문제가 잔존한다.

또 匯源, 華邦, 大湖 등 유명 회사의 제품을

제외하면 브랜드 인지도가 낮고, 대부분의 중

소기업들이었어 자금난을 겪고 있는 것으로

전해지고 있다. 【식품음료신문'09.4.21】

중국 화훼산업 4대 구역으로 형성

농업부에 의하면 현재 중국의 화훼산업은

“서남지역은 신선절화. 동남지역은 화목과

분화, 서북지역은 종구, 동북지역은 가공 화

훼”로 4대 구역을 형성하고 있다고 밝혔다.

2008년까지 중국의 화훼재배면적은 1,163만

무(1무≒200평)에 달해 전년동기대비 3.3% 증

가하였고 산업규모는 세계 수위를 차지하고

있다. 전국 화훼 판매액은 666.9억위안으로

동기대비 8.7% 증가하였고 화훼 수출액은

3.99억불로 동기대비 21.85% 증가하였다.

최근 몇 년 사이 중국의 화훼산업은 지속적

인 판매 성수기를 맞고 있으며 시장 경쟁력을

갖춘 일정 규모의 기업과 화훼 판매시장이 늘

어나고 있으며 우수한 품질로 세계 시장을 개

척하고 있다. 【經濟參考報 '09.4.17】

비즈니스 외국어

◇◇ 농농업업무무역역 영영어어회회화화 44 ◇◇

- 수출관련 품목별 대화(사과) 4

A : In Japan, apples are put on the market

with stem ends attached. Can you supply

apples with stem ends attached?

(일본에서는 사과꼬지가 달린 채로 유통이 되고

있는 데 꼭지가 달린 사과로 공급이 가능합니까?)

B : If a buyer wishes, we can supply them

with srem ends attached

(바이어가 원하는 경우는 꼭지가 달린 상태로

공급이 가능합니다.)

A : What variety of apple is produced in

this cultivation complex?

(이 생산단지에서 생산되는 사과의 품종은 무엇

입니까?)

B : The Fuji variety.

(후지사과입니다.)
식품사업분사
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주간 해외 경제일지 ('09.4.6~ '09.4.10)

<자료:삼성경제연구소>

<미주>

4/6
ㆍ미국 : 2월 소비자신용 전월대비 75억달러 하락, FRB 발표

- 연간 환산할 경우 3.5% 감소로, 총 신용규모는 2조 5,600억달러 기록

4/7
ㆍ미국 : 2월 도매 재고가 전월대비 1.5% 감소로 사상 최대폭 감소, 상무부 발표

- 도매 판매는 0.6% 늘어 지난해 6월 이후 처음으로 증가세

4/8
ㆍ미국 : 지난주 신규실업수당청구건수(4일 마감기준)가 전주대비 2만명 감소한

65만4,000명을 기록, 노동부 발표

- 10주째 60만명 상회

4/9
ㆍ미국 : 2월 미국 무역 적자는 1월 362억 달러에서 28% 하락한 260억 달러를 기록

- 1999년 이후 최저치, 수입감소에 기인

4/10
ㆍ미국 : 3월 수출입 물가, 사상 최대폭 하락 기록, 상무부 발표

- 3월 수입물가는 전년동기 대비 14.9% 급락, 수출물가는 전년동기대비 6.7% 하락

<유럽>

4/6 ㆍEU : 유로존 2월 생산자물가지수는 전년동월대비 1.8% 하락

4/7 ㆍEU : 유로존 2월 소매판매는 전년동월대비 4% 감소

4/8
ㆍEU : 유로존 2008년 4/4 분기 GDP는 전분기대비 -1.6% 성장

- 전년동기대비로는 -1.5% 성장, 속보치(-1.5%)를 하향조정

4/9 ㆍ독일 : 2월 제조업주문은 전월대비 3.5% 감소하여 6개월 연속 감소세

4/10
ㆍ영국 : BOE, 기준금리를 0.5%로 동결

- 750억 파운드 규모의 국채매입 지속 결정

<일본>

4/6 ㆍ일본 : BOJ, 기준금리를 현행 0.1%로 동결, 4개월 연속 동결

4/7
ㆍ일본 : 자동차, 전자, 화학업체의 공장가동률은 3월 70%에서 현재 80%로 상승,

니혼게자이 신문

4/8 ㆍ일본 : 3월 기업파산은 전년동기대비 14.1% 증가한 1,537건 기록, 도쿄쇼코 리서치

4/9 ㆍ일본 : 2월 경상수지 흑자는 전년동월대비 56% 감소

4/10 ㆍ일본 : 2월 핵심 기계수주는 전월대비 1.4% 증가하여 5개월만에 첫 증가

식품사업분사
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해외농산물시장 가격 동향

◆ 일본 동경오다도매시장 (2009.4.21) <자료 : www.kati.net>

품목명 품종명 산지 단위 상품(엔) 중품(엔) 하품(엔) 상품(원) 중품(원) 하품(원)

무 무 지바 10KG 1,365 1,155 945 19,110 16,170 13,230

무 무 이바라키 10KG 1,155 0 1,050 16,170 0 14,700

당근 Nappa 도쿠시마 10KG 1,785 0 1,575 24,990 0 22,050

당근 Nappa 아오모리 10KG 840 0 735 11,760 0 10,290

배추 배추 이바라키 15KG 1,890 1,050 1,050 26,460 14,700 14,700

양배추 양배추 아이치 10KG 1,785 1,575 1,103 24,990 22,050 15,442

양배추 양배추 가나가와 10KG 1,470 1,019 1,019 20,580 14,266 14,266

양배추 양배추 지바 10KG 1,470 1,050 840 20,580 14,700 11,760

파 대파 지바 5KG 0 1,155 0 0 16,170 0

샐러리 샐러리 시즈오카 10KG 3,675 2,625 2,625 51,450 36,750 36,750

샐러리 샐러리 이바라키 10KG 2,940 0 2,625 41,160 0 36,750

양상추 Lceberg 이바라키 10KG 2,310 1,890 1,155 32,340 26,460 16,170

양상추 Lceberg 효고 10KG 2,625 1,785 1,785 36,750 24,990 24,990

오이 오이 지바 5KG 2,100 1,365 1,050 29,400 19,110 14,700

오이 오이 사이타마 5KG 1,890 1,365 1,260 26,460 19,110 17,640

오이 오이 군마 5KG 1,890 1,155 1,050 26,460 16,170 14,700

가지 가지 고치 0.35KG 158 126 126 2,212 1,764 1,764

가지 가지 후쿠오카 4KG 2,100 1,260 1,155 29,400 17,640 16,170

가지 가지 군마 0.4KG 189 158 158 2,646 2,212 2,212

토마토 토마토 후쿠오카 4KG 1,575 1,470 1,260 22,050 20,580 17,640

토마토 토마토 도치기 4KG 2,625 1,890 1,680 36,750 26,460 23,520

토마토 토마토 아이치 4KG 1,785 0 1,680 24,990 0 23,520

미니토마토 미니토마토 아이치 0.2KG 126 0 105 1,764 0 1,470

미니토마토 미니토마토 구마모토 3KG 2,625 2,100 1,890 36,750 29,400 26,460

미니토마토 미니토마토 미야자키 0.2KG 263 147 137 3,682 2,058 1,918

피망 피망 미야자키 0.13KG 95 74 65 1,330 1,036 910

피망 피망 이바라키 0.15KG 105 84 84 1,470 1,176 1,176

고구마 고구마 지바 5KG 1,575 1,050 945 22,050 14,700 13,230

감자 감자 홋카이도 10KG 1,050 630 525 14,700 8,820 7,350

감자 감자 카고시마 10KG 0 1,785 0 0 24,990 0

양파 양파 홋카이도 20KG 0 2,100 0 0 29,400 0

양파 양파 사가 20KG 0 1,680 0 0 23,520 0

양파 양파 구마모토 10KG 1,575 0 1,365 22,050 0 19,110

마늘 마늘 아오모리 KG 1,680 1,680 1,575 23,520 23,520 22,050

생강 생강 고치 2KG 2,415 1,890 1,680 33,810 26,460 23,520

표고버섯 표고버섯 군마 0.1KG 0 126 0 0 1,764 0

표고버섯 표고버섯 이와테 0.1KG 179 142 74 2,506 1,988 1,036

표고버섯 표고버섯 시마네 0.1KG 189 105 105 2,646 1,470 1,470

사과 죠나골드 아오모리 10KG 0 4,200 0 0 58,800 0

사과 후지 아오모리 10KG 6,300 6,300 3,675 88,200 88,200 51,450

딸기 토치오토메 도치기 0.3KG 0 263 0 0 3,682 0

딸기 토치오토메 이바라키 0.3KG 231 210 137 3,234 2,940 1,918

멜론 아루스 시즈오카 9KG 0 21,735 0 0 304,290 0

멜론 아루스 고치 9KG 0 10,500 0 0 147,000 0

멜론 아루스 지바 9KG 0 13,230 0 0 185,220 0
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◆ 미국 뉴욕시장(2009.4.22) <www.kati.net>

품목명 품종명 산지 단위 최고(달러) 최저(달러) 최고(원) 최저(원)

사과 레드딜리셔스 워싱턴주 80개/40LB 26 20 35,256 27,120

사과 골든딜리셔스 워싱턴주 80개/40LB 24 21 32,544 28,476

사과 그레니스미스 워싱턴주 80개/40LB 26 22 35,256 29,832

사과 후지/대과 워싱턴주 80개/40LB 28 18 37,968 24,408

배 신고 캘리포니아주 11개/10LB 12 - 16,272 -

오렌지 Navels 캘리포니아주 88개/38LB 16 14 21,696 18,984

딸기 딸기 캘리포니아주 12 1-pt 18 8 24,408 10,848

레몬 레몬 캘리포니아주 140개 18 12 24,408 16,272

자몽 자몽 기타 56개/40LB 12 7 16,272 9,492

양배추 양배추 기타 1 3/4Bushel 16 9 21,696 12,204

배추 배추 캘리포니아주 30LB 16 - 21,696 -

마늘 마늘 캘리포니아주 30LB 33 - 44,748 -

양파 Yellow 기타 50LB 16 12 21,696 16,272

토마토 토마토 기타 5x6/25LB 16 8 21,696 10,848

* LB는 파운드로서 0.454kg , Bushel은 60파운드 임

◆ 중국 북경新發地도매시장(2009.4.22) <www.kati.net>

(단위:kg)
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품목명 품종명 최고(元) 평균(元) 최저(元) 최고(원) 평균(원) 최저(원)

배추 배추 2.20 1.90 1.60 460 397 334
감자 감자 1.50 1.10 0.70 314 230 146
무 무 1.30 1.10 0.80 272 220 167
당근 당근 2.40 1.90 1.40 502 397 293

오이 오이 3.00 2.40 1.80 627 502 376

호박 애호박 1.50 1.40 1.30 314 293 272

가지 가지 3.20 3.00 2.80 669 627 585

토마토 토마토 4.40 3.70 3.00 920 773 627

고추 신선고추 5.00 4.00 3.00 1,045 836 627

파 대파 4.60 3.70 2.80 961 773 585

양파 양파 1.70 1.60 1.40 355 324 293

생강 생강 3.00 2.50 2.00 627 523 418

마늘 마늘 0.80 0.50 0.30 159 109 59

상추 상추 2.20 1.90 1.60 460 397 334

버섯 팽이/신선 9.60 7.80 6.00 2,006 1,630 1,254
미니토마토 미니토마토 7.00 5.50 4.00 1,463 1,150 836
쌀 쌀 3.90 3.60 3.40 815 752 711

사과 국광 2.40 1.70 1.00 502 355 209

사과 부사 7.00 4.80 2.40 1,463 1,003 502

배 배 1.60 1.50 1.40 334 314 293
바나나 바나나 5.20 5.00 4.50 1,087 1,045 941
건고추 건고추 12.00 9.00 6.00 2,508 1,881 1,254
고추가루 고추가루 14.00 11.00 8.00 2,926 2,299 1,672

상세 내용(해외사무소 제공자료 등) :
전국게시판-업무사랑방-"농축산물수출정보"에게시
<문의> Tel: 02-2080-6357, Fax: 2080-6192


