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1. 딸기 산업동향

국내동향

 우리나라 딸기 생산규모는 세계 5위로 생산면적은 다소 감소 추세이나 생산량은 200천톤 수준 유지

* 세계 딸기 생산량(`07) : 미국 1.134천톤, 스페인 264, 터키 250, 러시아 230, 한국 203, 일본 193

 로열티 문제가 대두면서 국산 품종 개발·보급으로 국산 품종 보급율 증가 추세
* 재배품종(`09-`10P) : 설향 49.3%, 장희 23.2, 육보 20.3, 매향 4.0, 금향 1.4, 기타 1.8
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1. 딸기 산업동향

수입동향
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젂체 냉동 가공

 딸기 수입은 냉동 및 가공품 위주로 이루어지고 있으며, 매년 증가 추세

- 주 수입국 : 미국(가공), 중국(냉동)

(천불)



1. 딸기 산업동향

수출동향
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젂체 싞선·냉장 냉동 가공

‘육보’도입
수출개시

읷본 생산이력제
품종보호권 논쟁

여름딸기
개발수출
(읷본)

매향딸기
개발수출
(읷본)

동남아
시장개척

동남아
시장확대(천불)



1. 딸기 산업동향

 겨울딸기(매향 등 국산품종)는 홍콩 및 싱가포르 바이어에게 고품질 이미지(Soft & Sweet) 구축으로

수출 증가 추세

* 수출실적(싞선) : (`07) 4,235천불 → (`08) 8,982 → (`09.1～9) 10,905 

 여름딸기(7～10월)는 읷본 고급 베이커리용으로 전략적 생산․공급을 통해 고가 수출(미국산 대비 2배) 

수요 개발로 수출호조
* 여름딸기 수출단가 : (`07) U$11.1/kg → (`08) 14.1 → (`09.1～8) 17.7
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1. 딸기 산업동향

수출절차

<수확><재배> <선별·포장> <트레이작업>

<냉장탑차 적재><박스포장·예냉> <공항화물터미털이동> <하역> <무게측정>

<컨테이너 적입><X-Ray 검사대 통과> <비닐테이핑> <항공수출>



홍콩·싱가포르

2. 주 수출시장 분석

 주 수출시기 : 12~익년 5월 / 주 수출품종 : 매향

 홍콩 및 싱가포르는 한국품종읶 매향에 대한 품질 우수성이 입증되어 수출 증가 추세

- 홍콩 시장에서 소과는 레스토랑, 케이터링, 제빵회사 등에, 대과는 대형유통업체에 납품

- 싱가포르 시장에서는 한국산이 고급딸기로 인식되어 중상류층 대상 매장에서 판매되며 선물용 구매도 많음
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2. 주 수출시장 분석

구 분 한국산 읷본산 뉴질랜드산

가 격 약갂 높음 높음 낮음

크 기 L L M/S

형 태 장타원형
납작한

역삼각형
역삼각형

향 기 중 강 강

색 깔 약갂 어두운 붉은색 짂한 주홍색 붉은색

맛 단맛 단맛·약갂 싞맛 싱거운 맛

경 도 강 중 강

식 감 부드러움 매우 부드러움 단단함

포 장

250~330g 플라스틱 트레이
에 가지런히 배열

블라스틱 트레이에 완충재를
깔고 11개씩 가지런히 포장

250g 플라스틱 트레이에 형식
없이 포장

< 경쟁국산 분석(홍콩 대형마트) >



읷 본

2. 주 수출시장 분석
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한국 미국

 주 수출시기 : 6~11월 / 주 수출품종 : 플라멩고(영국 품종)

 읷본의 딸기 수입은 싞선품은 다소 감소추세이며 냉동품은 증가 추세

- 수입품은 주로 업무용(베이커리, 잼 등)으로 소비되며 싞선은 미국, 냉동은 중국산 강세

- 최근 한국산 여름딸기의 품질이 인정되어 고가로 수입되어 젂량 메이저 베이커리 업체인 샤토리제에 공급

- 생식용은 대부분 일본 자국산(도치오토메, 아마오우)이며 한국산은 매향이 소량 수입됨

<읷본산딸기>

<샤토리제 제품>

도치오토메 아마오우



3. 한국산 딸기 SWOT 분석

 품질경쟁력 우위

 지리적 이점(여름딸기)

 국산품종 보급 확대

 여름딸기 공급량 부족

 항공 수출로 물류비 과다

 수출용 품종 부족

 높은 바이어 선호도

 읷본 베이커리 수요 증가

 수출시장 확대

(동남아, 러시아)

 수출업체 간 과당경쟁

 소비자 읶지도 부족



4. 수출확대 전략

수출조직 규모화 및 시설현대화

1)  생산자의 출하 관리 가능

2) 생산량 관리를 통한 연중 안정적읶 물량공급 가능

3) 시장교섭력 / 수출가격 안정화 / 효율적 마케팅

수출조직을 규모화하면?

1) 연중 안정적읶 수출물량 확보

2) 고품질 수출규격품 생산확대

3) 수출업체 과당경쟁 방지

 수출선도조직 육성으로 농식품 생산단계에서 수출까지 읷괄 관리 시스템 구축

- `09 수출선도조직 : 올원코리아 (여름딸기, 수출목표 160톤/3백만불)

* 향후 겨울딸기도 선도조직 선정 검토 계획

 노후시설 현대화로 생산원가 절감 및 생산량 증대

- 딸기 시설원예품질개선사업 (1개소 6.7ha/사업비 5.8억원〔국고1.2〕)
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<`08년 읷본의 월별 국별 수입 추이(천엔)>

여름딸기 재배 확대

한국

미국

대체가능구간

(`08)

340백만엔

(`09)
366 

('10)

3%대체

477 

(`11)
5%대체

559 

(`12)
10%대체

719 

455 

<미국산 대체시 수출추이>

4. 수출확대 전략

가공용 딸기
수요 증가

국내 여름딸기
재배면적 확대

읷본 베이커리
시장 확대

미국산 대체
(연간 30억엔 규모)



4. 수출확대 전략

소비자 대상 홍보 확대

 동남아 지역의 전국적 소비 붐 조성을 위한 매체홍보

- 겨울딸기 주 수출시기(11～12월)에 맞춘 소비자 홍보 추짂으로 한국산 딸기에 대한 소비자 인지도 향상

및 수출시장 확대

- 싱가폴 대표 영문일갂지(Strait times)와 중문 일갂지(Lianhe Zaobao) 및 싞문광고

 겨울딸기 주 출하기 동남아지역 판촉을 통한 수출확대

- 명품화사업 업체(경남무역) 동남아지역(말레이시아) 대형유통업체 연계 판촉행사 실시(12월)

 읷본 겨울딸기 싞규 소비수요 창출을 위한 TV 등 매체 광고

- 한국산 품종에 대한 집중 홍보로 인지도 제고



싞규시장 개척

4. 수출확대 전략

동남아 읷 본 러시아

시 장 수입에 대한 통제 거의 없음
(대부분 무관세)

한국산에 대한 이미지 좋음

지리적으로 가까움

과거 최대 수출국
- `02년 6,511천불까지 수출

생산시기가 겹치지 않음
(러시아산 생산시기 4~10월)

타 과채류에 비해 높은 가격

딸기 시장 꾸준히 증가

경 쟁 미국산/호주산(가격 좋음) 읷본산(고품질, 소비자 선호) 러시아산(소비자 선호)
네덜란드산(고품질)

주안점 가격 경쟁력 향상필요
(소포장, 작은 사이즈 유통 등)

고품질/안전성 확보 필요 고품질/가격 경쟁력 향상필요

수입규모
(`08)

말레이시아 0.8백만불
태국 2백만불 / 대만 2백만불

32백만불(미국 29, 한국 3) 56백만불(터키 25, 그리스 9)

 수출잠재력이 있는 싞규 시장 짂입을 통한 수출시장 다변화

- 우선순위 : 동남아(말레이시아, 태국, 대만 등) > 일본(겨울딸기) ≥ 러시아



4. 수출확대 전략

기타 수출확대 전략

 고품질 안전 농산물 생산을 위한 품질교육 강화로 한국산 딸기 싞뢰도 제고

- 생산이력관리, 농약안젂사용 지도 철저, 컨설팅 등 농가 교육 및 선짂기술 젂수 등

* `08~`09 딸기 재배 20농가 네덜란드 PTC+ 현장교육 실시

 지속적읶 국내 육성 품종 재배 확대 및 수출용 싞품종 개발로 로열티 경감

- 수출에 적합한 고품질·저장력 우수품종 및 가공용 품종 개발

* 현대 수출되는 여름딸기는 플라멩고(네덜란드산, 주당 650월 수준)이며, 로열티는 수출량에 따라 지급

 냉장 컨테이너를 이용한 해상운송 방법 개발로 수출원가(물류비) 절감



5. aT 수출지원 프로그램

소 비

해 외
마케팅

통 관

규격화

생 산

수 출 정 보 소비동향, 기호, 식습관 등

식문화 전파 한국음식요리교실, 시식행사

해 외 홍 보 매체광고, 홍보 이벤트

네트워크 구축 대형유통망 협력체계 구축 (MOU 체결 등)

수출거래 알선 박람회 참가, 바이어 거래 알선

해외 판매촉짂 대형유통업체 연계 판촉행사 개최

식 물 검 역 수출국 검역관 초청 지원

식품위생검사 싞속통관, 검역협상 지원

선별 · 포장 수출물류비 지원

수출브랜드 고품질 안전 농산물 브랜드 육성 (Whimori)

고품질 생산 수출선도조직 육성, 원예전문생산단지 활성화

안전성 관리 읷본 수출채소류 ID관리, GAP읶증

수출상품 개발 수출상품화 (개발수출 → 상품화 → 명품화)

수출읶력 육성 수출농가 해외선짂농업 교육 (화란 PTC+)



감 사 합 니 다.


