
               2012년 중국 유기식품 산업 발전 예측 분석

○ 중국 유기식품은 현재 발전추세에 있지만 수출이 주를 이루고 있음. 국제시장에서 유기

식품의 반응이 뜨겁고 수출이윤 또한 높아, 수많은 생산기업들이 수출에 더욱 주의를 기

울이고 있음. 중국 국내 유기식품의 구매경로는 매우 광범위함. 현재 대표적인 국제 소

매유통 기업는 Carrefour, Metro, Wal-Mart, Tesco 등으로, 이미 중국 전국 주요시장에 

분포되어 있으며, LOTUS, JUSCO, PARKnSHOP 등도 중국서 안정적으로 성장 중에 있

음. 국내 국내자본의 대형마트로는 화윤만가(CR Vanguard)마트, 북경 WUMEI 마트, 상

해 CENTURY 마트, 심천 RENRENLE 마트 등이 있음. 유기식품 전문소매점으로는 

O-store, Lohao City, 海客樂(HiQuality) 등이 있음. 전통적인 식품마트로는 상해 CITY 

SHOP, Jiuguang 백화점, 북경 태평양 백화점이 있음.

○ 보통식품과 비슷하게 소매상황은 유기식품 발전의 관건이 되는 요소로, 중국 유기식품의 

국내 판매는 객관적이지 않으며, 유기식품은 여전히 수출 편향성을 보이고 있음. 수출 

편향성의 주요 원인은 1) 소비자의 유기식품에 대한 인식이 부족함. 2) 유기식품 가격은 

전체적으로 시중의 일반식품 보다 약 30~80% 높다는 특징이 있음. 3) 유기기업은 주력 

브랜드가 없어서, 현재 국내에서 생산되는 유기식품 수량은 많지만 주력 브랜드가 없고, 

브랜드 파워 또한 크지 않아 소비자들의 관심을 얻지 못하고 있음. 4) 유기식품 기업의 

생산과 판매 단계가 분리되어 있어, 생산에서 판매까지 전단계의 일체화를 이루지 못하

고 있으며, 판매활로 개척에 어려움을 겪고 있음. 5) 국가의 유기식품 시장에 대한 감독

관리가 부족하여, 유기식품기업에 대한 신용시스템이 불완전함.

○ 앞서 말한 것처럼, 유기식품 발전에는 수많은 난제들이 있지만, 문제의 관건은 정부의 

지원과 유기식품 브랜드 발전에 있음. 유기식품기업 발전의 핵심경잭력은 브랜드로, 소

비자들에게 안전식품이라는 유기식품 브랜드 각인시키는 것이 중요함. 

○ 최근 수단홍, 멜라민, 클렌부테롤 및 유전자변형 성분 등의 단어가 주민의 일상생활 중

에 지속적으로 출현하고 있어, 식품안전문제는 민생 제 1의 문제가 되었음. 

○ 중국 유기식품을 최근 몇 년 간 지속적인 성장세를 보이고는 있지만, 생산규모면에서 중

국 유기식품은 전체식품시장에서 단지 0.1%을 점유하고 있어 세계평균수준인 2%에 훨

씬 못 미침. 소비습관에서 보면, 소비자의 유기식품에 대한 인지도가 매우 낮고, 소비자

의 소비심리도 낮음.

○비록 중국 유기식품의 발전추세는 서방 선진국 보다는 떨어지지만, 전문가의 예측에 의하

면 향후 10년 동안, 중국 유기농업생산면적 및 제품생산량은 매년 20~30%의 성장을 보

일 것이고, 농산물 총생산면적에서 약 1.0%~1.5%, 농산물 총수출비중에서 약 5%, 중국 

전체 식품시장에서의 1.0~1.5%, 국제 유기식품시장에서 5%이상 점유할 것이고 전했음. 

○ 현재 일부 유기식품은 여전히 수입에 의존하고 있음. 특히 유제품, 포도주, 초콜릿, 귀

리, 설탕, 과일 등이 대표적 수입제품임.



○ 종합해 보면, 중국 유기식품의 국내와 국외 수요량을 매년 증가할 것이고, 유기식품시장

의 잠재력 또한 매우 커, 유기식품은 식품업계의 유망산업이 될 것임.
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