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Ⅰ  박람회 참가결과

1. 박람회 개요

☐ 기 간 : 2012. 5. 23(수)~5. 27(일), 10:00~18:00

- 일반인 입장 26(토)~27(일) /10:00~20:00

☐ 장 소 : IMPACT Exhibition Center, Bangkok

☐ 규 모 : 48,077㎡(14,569평)

☐ 주 최 : Koelnmesse, 태국 수출진흥부, 태국 상공회의소

☐ 전시품목 : 신선, 유제품, 수산물, 육류, 주류, 유기농식품, 조리간편식품 등

☐ 성 격 : 세계 최대 식품박람회인 독일 쾰른박람회(ANUGA) 주최사가

태국정부와 공동 주최하는 박람회로, 동남아시아는 물론

유럽업체의 참여가 활발

☐ ‘12년도 참가현황

◦ 참가업체 : 28개국 1,104업체, 국가관 12개

- 중국, 일본, 타이완, 터키, 베트남, 필리핀, 말레이시아 등

◦ 내 방 객 : 25,270명

2. 박람회장 분위기

☐ 본 박람회는 전년도에 비해 국가관 수가 증가하여(12개 국가관) 국제

박람회로서의 면모를 갖춰가고 있으며, 주최 측에서 직접 초청한 바이

어들로 인해 박람회 장이 활기를 띰

☐ 태국 현지 바이어 뿐 만 아니라 식품산업 선진국인 태국시장에서 소싱

하러 내방한 해외 바이어가 많은 것이 특징

◦ 말레이시아, 싱가포르 등 동남아 국가 뿐 아니라 할랄식품에 관심이

많은 중동, 중국 바이어와 한국 바이어 등 다양한 국가의 바이어 내방
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☐ 5일간의 박람회 일정 중 3일은 비즈니스 데이, 2일은 퍼블릭 데이로

구성되어 있어 바이어 상담 및 자사 상품을 태국시장에서 테스트 할

수 있는 좋은 기회가 되었으나, 비즈니스 데이에 입장한 일부 일반인

참관객으로 인해 다소 산만한 분위기가 연출됨

☐ 동 박람회는 Thailand Ultimate Chef Challenge와 다양한 식품산업 관련

세미나가 함께 개최됨(한국의 서울현대직업전문학교의 박지훈 선수가

Best Ultimate Junior Chef Award 분야의 금상을 수상)

☐ 개막일(5.23)에 태국 총리 잉락 친나왓 (Yingluck Shinawatra)이 개막식에

참가하였으며, 한국관 방문시 한국대사가 한국관 식문화 홍보행사 및

참가품목(인삼, 김치 등)에 대해 브리핑 함. 한국관 방문에 대한 감사의

표시로 참가품목 중 대표 우리 농식품(인홍삼제품, 비타민음료 등)을 총

리실에 선물하여 유력인사를 통한 한국 농식품 홍보 및 마케팅을 추진

할 계획임
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3. 한국관 참가결과

가. 참가규모

◦ 참가규모 : 180㎡(20부스), 15업체

- 식문화홍보관 및 인포메이션 2, 한류체험관 2, 비즈니스라운지 1,

수출업체관 15

◦ 참가업체 : 머쉬엠, 빙그레, 오뚜기, 농심, 광동제약, 대상FNF, 대천김 등

나. 한국관 분위기

◦ 한국관은 전시장 메인 출입구 바로 앞에 위치하여 전시장 내 유동인

구가 가장 많아 전년도에 비해 많은 바이어가 방문했음

◦ 한국관 전면에서 진행된 식문화 홍보행사 및 한류체험행사에는 바이

어를 비롯한 일반인 참관객의 반응이 폭발적이었으며, 한류 컨텐츠와

한식을 함께 소개하여 시너지 효과가 제고됨

◦ 한국관 참가품목 중 라면류, 빙과․음료류, 조미김 등의 상담성과가

가장 좋았으며 현장 판매에서는 한국산 라면에 대한 관심이 매우 높았음

◦ aT가 구성한 한국관 15개 업체 이외에도 남원시, 강원도 등의 지자체와

다수의 한국 업체가 개별적으로 참가하였음
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4. 한국관 운영

가. 한국관 장치

1) 구 성

구 분 부 스 면적(㎡) 비 고

◦수출업체관 15 135 1부스 : 3×3m

◦식문화홍보관 2 18 인포메이션 겸용

◦비지니스라운지 1 9 수출상담실 등

◦한류스타 체험관 2 18 농식품 홍보대사 원더걸스 활용

합 계 20 180

2) 디자인 및 장치

◦ 한국관 부스 표준모델을 적용하여 전체적인 이미지 통일성 유지

- 업체부스는 내방객의 접근성이 용이하도록 통로 쪽에 배치

- 한국식문화와 연관된 다양한 이미지 활용 공간장식

- 최대한 공간 활용도를 높여 전시공간과 상담공간이 어울리게 적절 배치

- 공사에서 개발한 GI를 활용하여 시각적 이미지 홍보

- 한류스타 체험관에는 원더걸스 사진을 활용한 대형 포토존을 설치

◦ 수출업체 전시부스는 최대한 고급화 추진

- 전시대는 관람객 눈높이에 맞는 쇼케이스(잠금장치)로 부스의 고급화 유도

- 밝은 분위기 연출을 위해 개별부스 조명의 개수 확대

◦ 인터넷(와이파이), 프린터 설치를 통해 참가업체 편의제공

- 이메일 전송, 상담자료 출력 등 현장 서비스 지원 강화

나. 한국관 홍보

◦ 전시장내에서 유동인구가 가장 많은 메인 출입구 통로에 한국관을 알

리는 홍보대사 원더걸스 대형 배너 설치로 바이어 집객효과 상승

◦ 주최 측 발행 디렉토리를 통해 유력 바이어 유치

- 업체명, 주소, 전화번호, 팩스번호, 이메일 주소, 전시품목 등 게재

- 현장 등록 바이어에 정보 제공
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◦ Agrafood지 5월호에 참가업체 광고게재 및 현장 배포(200부)

- 참가업체 주소, 전시품목 및 홈페이지 주소 등

◦ 인삼 및 한국음식 홍보책자, 쇼핑백 등 현장 배포, 농식품수출 홍보

대사 ‘원더걸스’ 뮤직비디오 방영

- 김치․인삼 200부, 요리책자 200부, 한국음식종합 200부, 쇼핑백 600개,

태극선 300개

다. 전시품 운송․통관

◦ 해상 및 항공운송, 현지 자체조달방식 등으로 진행

- 일부업체는 제품특성상 핸드캐리를 하고 현지에 지사(에이전트)가

있는 업체는 현지에서 제품 조달

라. 한국관 운영지원

◦ 참가업체 수출상담 지원

- 공사 운영요원이 현지 출장하여 한국관 총괄 관리

․한국관 종합안내, 인터넷․팩스 설치, 홍보관 관리

․통역 배치, 비품 조달, 부스청소 등

- 전시상품 홍보․판촉 및 세부 수출상담 지원

◦ 참가업체별 사전 박람회 참가준비 철저 지도

- 부스 디스플레이를 위한 와이드칼라, 현수막 등 사전 준비

- 참가업체별 바이어 유치노력 등 사전 수출마케팅 노력 강화 유도

- 1회용 컵, 접시, 티슈 등 위생적인 시음․시식 홍보활동 유도

◦ 전시품 진열 및 홍보물 부착

- 전시품 진열 및 홍보물 등은 참가업체가 자체적으로 준비 부착

◦ 참가업체 편의 도모로 수출상담 지원 및 업무 효율성 제고

- 별도 수출상담실 설치운영

- 행사기간 중 수출상담 필요자료 송수신이 가능토록 비즈니스 라운지에

인터넷(와이파이) 및 팩스 등 복합기를 설치 활용
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5. 한국관 참가성과

가. 수출상담 : 수출상담 157건 13,259천불(목표 9,000천불)

나. 품목별 반응

☐ 신선버섯류

◦ Gourmet, Big C, Makro 등 현지 대형유통매장에서 판매되는 태국산,

중국산 새송이의 경우 갓이 펴지지 않고 모양이 예쁘지 않아 한국산

새송이버섯의 상품가치가 더 높은 것으로 판단됨

◦ Otento社(태국)는 일본산 버섯을 태국 이스탄, Jusco에 유통 중인 업

체로서 한국산 버섯 수입희망, 초도물량 20Ft×1cont.(약 2만불)

◦ 대형 일식 외식업체 MK(샤브샤브)에 샘플발송 및 시험수출 가능성 타진

☐ 김치류

◦ 현지 선호도 조사결과, 한국식 전통김치보다 오징어김치, 맛김치, 볶

음김치 등의 김치를 더 선호함

◦ 외식업체 Mashiso, AKA Restaurant 김치 도매납품 상담진행

☐ 인삼․건강류

◦ 건강기능식품으로서 영지버섯(캡슐, 차)에 대한 인지도가 인삼보다 더 높음

◦ 인삼캡슐의 경우 저가로 책정할 경우, 중국산으로 오해할 소지가 높아

중고가 정책을 채택해야 함(1,000바트 이상)

◦ 태국은 인삼성분 함유량이 2%가 넘으면 현지FDA에 의약품으로 등

록되어야 하기 때문에 제품등록을 진행한 후 수출진행 예정

☐ 음료류

◦ 한국 아이돌가수 ‘소녀시대’를 모델로 한 비타500의 현지 인지도가

매우 높아 수출상담 진행 및 판매에 큰 도움이 됨

◦ Rocket社(태국)를 통해 현지 약국 4,000개점에서 테스트 마케팅 진행예정
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◦ 현지 한식 프랜차이즈 Kimjufood社에 대형 희석용 유자차 등 수출상

담 진행(10만불)

☐ 수산류

◦ 일본 원전사고로 인한 일본 김 기피현상과 더불어 중국 김 흉작으로

품질저하 및 가격상승. 따라서 한국산 원초 김에 대한 관심과 수입의

지가 증대됨

◦ 기존에 태국은 한국산 저가품질의 김을 수입해 가공해왔지만 점차적

으로 질 좋은 한국 김을 접하는 계기가 많아지면서 좀 더 좋은 품질의

김을 수입하려고 함

◦ 태국 현지 김제품은 deep fry제품인 반면 한국산 조미 김은 구운 김

이어서 건강적인 측면에서 부각될 가능성이 많음

☐ 기타류)

◦ 아시아 내 비 거래 지역(인도, 서아시아 등) 바이어 접촉 및 수출상담

진행

◦ 할랄 인증 마요네즈에 대한 이슬람 국가 관심 확인 및 캄보디아, 미

얀마 등 비거래 지역 바이어 명단 확보
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6. 주요 부대행사 결과

☐ 한국식품홍보관 운영

◦ 시간 및 장소 : 5.23(수) ~ 27(일) / 한국관 내

◦ 기 계획한 일정에 맞게 한국음식의 시연 및 시식행사를 개최하였으며

현지인들의 한국음식에 대한 폭발적인 반응을 목격하였음

일자 오전(10:30-11:30) 오후(13:00-14:00) 오후(15:30-16:30)

5.23(수) 잡 채 김 밥 김치볶음밥
5.24(목) 김치전 돼지제육볶음 떡볶이
5.25(금) 조미 김 주먹밥 김치볶음밥 김치전

일자 오전(11:00-12:00) 오후(14:00-15:00) 오후(17:00-18:00)

5.26(토) 김치볶음밥 김밥 떡볶이
5.27(일) 김치전 돼지제육볶음 조미 김 주먹밥

◦ 준비한 모든 음식에 대해 거부감 없이 태국 현지인들이 음식을 즐겼

으며, 일부 참관객들은 음식에 들어간 재료와 조리방법에 대해서 궁

금해 하는 등 좋은 반응을 이끌어 냄

◦ 시연행사 중에 음식에 들어간 한국 수입재료와 수입이 가능한 구입

처를 현지 도우미를 통해 상세하게 설명하였고, 구입가격 등 구체적

인 질문도 많이 나와 한국산 식재료에 대한 관심이 높았음
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☐ 한류스타체험관 운영

◦ 시간 및 장소 : 5.26(토)~27(일) 1일 3회씩 11:00, 14:00, 17:00/ 한국관 내

◦ 현지 MC를 초청하여 한국음식, K-POP, 한국식품 등에 대한 이벤트를

진행하여 한국관 집객효과 제고 및 한국 식품 인지도 제고

- 한국관 전시 상품에 대한 관심도를 높이기 위해 커버댄스 후 이벤트를

개최하여 행사장 참가자들에게 폭발적인 인기를 끌었음

◦ 농식품 수출홍보대사인 “원더걸스” Cover Dancers를 초청하여 한국관

앞에서 댄스공연(3회/일)을 추진하여 K-Food Party 붐 조성
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7. 미흡한 점 및 개선방안

☐ 유사품목(라면) 업체의 부스가 나란히 배치되어 업체 간 신경전이

야기되었음으로 차년도 참가업체 설명회에서 부스선택에 대한 유의사항과

선택결과에 대한 책임을 강조할 필요가 있음

☐ 한국관이 위치한 곳이 전시장의 급배수 배관이 돌출된 부분이어서 약

2m×2m정도의 데드 스페이스(Dead Space)가 발생되었음. 따라서 주최 측

업무협의 시, 현재 위치에서 한 블록 옆에 있는 곳으로 장소를 옮겨줄

것을 요청함

☐ 주최 측과 업무협의

◦ 일시 및 장소 : 2012. 5. 25(금) 한국관내 상담실

◦ 참석자 : aT 김석주 소장, 양진현 대리

주최측 COO Katharina C. Hamma, Senior Executive Sharon Teo

◦ 협의 내용 : 금년 한국관은 양 옆에 말레이시아 국가관에 둘러싸여 있어

한국관의 존재감이 부각되지 못한 점과 급배수관 돌출로 인해 발생한

Dead Space 등을 이유로 차년도 참가 시 한국관 위치 조정 요청

8. 종합의견

☐ 한국 식품에 대한 신뢰성 및 선호도가 매우 높은 시장이지만 박람회

자체의 규모를 감안했을 때, 차년도 참가규모는 금년 수준을 유지하는

것이 적합할 것으로 판단됨

☐ 참가업체 선정 시, 태국시장 신규 진출업체를 중점적으로 선정하여 보다

다양한 한국 식품이 현지에 수출되어 박람회를 통한 실질적인 시장개척

효과를 높일 필요가 있음(기존 진출업체는 시장개척 효과 미미)

☐ Bangkok IMPACT Exhibition Center는 천장구조가 돔 형태로 되어있어

일반 참가업체의 천정배너 설치가 불가함으로 장치내역에서 제외되어야 함

☐ 태국은 외국식품의 운송, 통관이 매우 까다로워 많은 시간과 철저한

준비가 필요함으로 운송사를 조기 선정하고, 참가업체에 관련규정과

주의사항에 대한 적극적인 안내 필요
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(붙임 1)

2012 방콕식품박람회 트랜드

☐ 한류를 활용한 타 국가 제품의 포장디자인 및 홍보마케팅 활동 부각

◦ ‘한글’을 활용한 김 스낵, 현지에서 제조된 김치, 한류 스타 커버댄스를

활용한 홍보행사 등 다양한 한류 마케팅이 진행됨

◦ 한류는 한식, 한국의 틀에서 벗어나 현지 대중이 선호하는 문화 코드의

일환으로 여겨지므로 한류를 활용한 타 국가 상품에게 시장 점유를

뺏기지 않도록 적극적인 마케팅이 필요함
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(붙임 2)

2012 방콕식품박람회 주요사진

박람회장 전경(내부) 한국관 전경

한국관 전경 한국관 전경

참가업체 바이어 상담 참가업체 바이어 상담
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한국관 언론 인터뷰 한국관 언론 인터뷰

참가업체 부스 및 홍보행사 참가업체 부스 및 홍보행사

타 국가관 타 국가관
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타 국가관 타 국가관

유통매장 판촉행사 한국식품 입점현황

한국식품 입점현황 한류 활용 기획상품


