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알리바바의 목표

온라인몰 티엔마오, 타오바오 등을 소유한 중국의 대표적 기업 알리바바는 

24시간 안에, 전 세계로는 72시간 안에 배송을 목표로 하고 있으며, 알리

바바 내 1000만개의 소기업을 키워 수십만개의 일자리를 창출하는 것을 

장기 목표로 하고 있음. 

 또한 소자본 창업 시 창업자의 자금난에 대비 알리바바 내에 점포를 연 

기업을 대상으로 3만위안(한화 498만원)까지 무담보 대출을 해주고 있음. 

놀랍게도 해당 대출의 상환율은 일반 은행 대출 상환율에 20배를 기록하

고 있음. 

          

          

티엔마오 국제몰

 알리바바가 운영하는 온라인몰 티엔마오 안의 티엔마오국제(天猫国际 ; 

해외직구몰)몰에서 가장 잘 팔리는 제품 1위로는 유아용품이 차지. 2위에

서 6위까지는 화장품, 건강보충제, 옷과 신발, 음료와 식품, 홈데코레이션

이 차지함. 티엔마오국제 구매객 중 74%가 여자이며 구매객 중 29세에서 

35세까지가 28%로 가장 많은 수를 차지. 22세에서 28세가 29%로 그 다음

이며 36세에서 50세까지가 22%를 차지함.  



               < 티엔마오 국제몰에서 가장 잘 팔리는 제품>

                

순 위 품목 명
1위 유아용품
2위 화장품
3위 건강보충제
4위 옷, 신발
5위 음료, 식품
6위 홈데코레이션

 

                   

                 <티엔마오 국제몰의 구매객 연령대>

               

연령 대 퍼센트
29-35세 28%
22-28세 29%
36-50세 22%

  2017년 알리바바는...      

  최근 알리바바의 시가총액은 400조원으로 

아시아시장의 업체 중 1위를 기록함. 뉴욕

시장에 상장된 알리바바의 주가는 13.29% 

올라 중국 텐센트(QQ, 웨이신 등)를 제치고 

중국기업 시가총액 1위를 차지함. 

□ 시사점 

중국인이라면 누구나 알리바바의 온라인몰인 티엔마오나 타오바오로 물건

을 구매한다. 심지어 한국에서도 젊은 층들은 타오바오를 통해 한국에서 

인기인 샤오미의 제품들이나 드론 등을 직구하고 있다. 

한국의 식품기업이나 수입바이어들도 알리바바에 공식페이지나 소점포를 

운영하는 경우가 많다. 온라인 구매가 대세인 중국에서 앞으로 매장에서의 

오프라인 판매만으로는 한계가 있을 수 있다. 온라인을 통한 판매확장 시

도 역시 필요할 것으로 보인다.        


