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□ 2017년 6월 27일 알리바바 그룹 산하 플랫폼 코우뻬이(口碑)와 제일재경

상업데이타센터(第一财经商业数据中心)는 <2017년 중국 요식업 보고서(2017

中国餐饮消费报告)>를 공동 발표. 이 보고서에 따르면, 중국의 2016년도 

요식업 시장 규모는 총 3.5조 위안(약 580조원)에 달하며, 최근 경쟁이 치열

해지고 있는 가운데 대형 브랜드 침체 및 중소형 브랜드 성장, 20~30대 

젊은 인구의 주요 소비층 부상이 최근 중국 요식업계의 트렌드로 분석됨. 

□ 중국 전역에서 요식업 시장규모가 가장 큰 곳은 광동성으로, 중국 각 성의 

요식업시장 연 평균 성장률은 약 12% 이상을 유지. 그 중 호남성, 강소성, 

산동성은 14% 이상의 성장률로 광동성에 이어 수위를 차지하고 있으며, 사천, 

광동 요리는 중국 전역에서 인기가 높고 호남, 강소, 절강 요리는 주로 각 

지역에 국한되어 있는 상황. 광주, 천진, 상하이, 무한은 양식이 비교적 

인기가 높은 편이며, 청도, 상하이, 남경, 북경은 한식 및 일식의 인기가 상대적

으로 높은 것으로 나타남. 

□ 가격, 메뉴, 서비스, 식사환경에 소비자의 최근 선호도 변화가 빠르게 반영

되면서, 요식업계는 기존에 비해 양은 줄이되 고급스럽고 특색 있으며 건강한 

음식을 중심으로 전환되고 있는 추세. 최근 2년간 요식업 기업수가 대폭 증

가하고 새로운 브랜드가 다수 출현하면서, 많은 요식업 유명 브랜드의 수입이 

전체 요식업 수입에서 차지하는 비중이 점차 감소하고 있으며, 중소 브랜드

의 성장이 눈에 띄는데 비해 대형 브랜드의 성장은 둔화되고 있음.

□ 빠링허우(80년대 출생), 지우링허우(90년대 출생)가 2017년 요식업 전체 소비

계층의 70%를 차지하여 20~30대 젊은 인구가 중국 요식업의 주요 소비층

으로 부상하고 있으며, 특히 지우링허우의 소비 비중이 점차 빠링허우를 

초과하는 추세. 빠링허우는 중식, 불고기, 샤브샤브, 돌솥요리, 레저식품

(休闲食) 등을 선호하며, 지우링허우는 불고기, 베어커리, 디저트, 간식 등을 선호

하는 것으로 나타남.

□ 시사점 : 중국 요식업의 주요 소비층으로 부상하고 있는 빠링허우와 지우링

허우는 새로운 정보와 제품에 관심이 많고 수용력이 강한 특징이 있음. 



중국의 주요 소비층으로 자리잡은 20~30대 젊은 인구를 대상으로 한국 

고유의 특색이 있고 정교하며 건강하고 신선한 한식 브랜드를 개발하여, 

   한식의 인기가 비교적 높은 청도, 상하이, 남경, 북경 지역을 발판으로  중국 

전역에서 한식의 인기를 이끌 새로운 ‘K-FOOD’ 전략이 필요함. 

   ※ 출처 : http://news.21food.cn/61/2807123.html 

 


