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□ 유제품산업의 발전과 중국 국민생활수준의 지속적인 상승으로 일반적인 우유는 소

비자들이 영양 및 맛에 대한 다양한 수요를 만족시키기 어렵게 됨. 유제품음료는 

우유와 비교해 영양은 낮은 편이나 과일 곡물 등을 우유와 유기적으로 조합시켜 맛

이 풍부하고 광물질 및 기타 영양분을 제공할 수 있어 소비자들의 건강 및 다양한 

맛에 대한 수요를 만족시키고 있음

□ 중국의 유제품음료산업은 30여년의 발전을 거쳐 품목의 다양화를 이루었으며 소비

자층이 지속적 증가세임. 특히 최근 몇 년간 유제품음료류의 신제품 개발이 활발하

게 이루어지고 있으며 유제품시장은 시간이 갈수록 확장되고 있는 추세임. 유제품

음료기업간의 경쟁력 또한 매우 치열하여 현재 중국 대부분의 우유 생산·유통업체

는 유제품음료를 함께 생산·판매하고 있음

□ 중국 소비자들의 건강에 대한 수요가 높아짐에 따라 유제품음료 역시 과즙+우유, 

과즙+과일알갱이+우유에서 야채, 차류, 곡물, 주류 등 다양한 조합을 나타내고 있

음. 또한 발효식품에 대한 선호도가 높아짐에 따라 발효 유제품음료 역시 소비자들

에게 높은 선호도를 보이고 있음.

< 중국 유제품음료 원료생산·가공유통 경로 >
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○ 유제품음료는 건강을 중시하면서도 새로운 제품에 호기심이 많은 젊은 소비자들에

게 매우 인기가 높은 제품임. 다양한 유제품음료 시장에서 시장개척을 하려면 한국

산만의 차별화된 제품이 가장 중요하다고 판단됨. 

 

   특히 운동선수, 직장인, 학생 등 특징 있는 소비층에 맞는 차별화된 제품이나 아침, 

점심, 저녁 등 음용시간이 다른 유제품음료, 일반적인 유제품 포장과는 다른 개성 

있는 제품포장 등은 소비자들을 한국산 상품구매로 유인할 수 있는 매우 적합한 마

케팅 수단으로 판단됨.

                        < 중국의 대표적인 유제품음료>
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