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2017 중국 전자상거래 간식시장 소비동향 분석

자료조사 : aT 베이징지사 

□ 중국 온라인 식품시장 급속히 성장 추세

 - 중국 온라인 식품시장은 `15년 전년 대비 51% 상승했으며, `16년에도 전년 대비 29% 

상승하여 최근 3년간 두 자릿수의 성장세를 이어가고 있음. 주요 품목은 차, 보건품(건강 

기능성 식품), 양유(곡식 및 기름),  주류, 신선농산물, 음료, 간식 등   

  ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData      

□ 중국 온라인 식품시장 판매 1위 품목은 간식

 - `16년 온라인 식품시장 전체 매출에서 간식이 차지하는 비중은 33%로 가장 높으며, 

최근 3년간 30% 이상의 비중을 유지하고 있음. 특히 `15년 간식 성장률이 온라인 식품 

시장 전체 성장률과 비슷한데 비해, `16년 간식 성장률은 온라인 식품 시장 전체 수준을 추월  

※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData     

□ 온라인 간식 시장 급성장은 구매자 증가에 기인

 - `16년 온라인을 통한 1인당 간식 지출액은 전년 대비 9% 감소하였으나, 간식을 온라인

으로 구매하는 소비자 수는 전년 대비 50% 급증하여 온라인 간식 시장 성장을 견인   
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   ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData     

□ 가장 인기 있는 간식은 볶은 견과류, 빵류, 당 절임 과일류 

 - `16년 온라인 식품시장 매출에서 볶은 견과류, 빵류, 당 절임 과일류가 차지하는 비중은 

각각 23%, 16%, 15%로, 세 가지 품목의 매출액은 전체 간식 매출액의 절반을 차지  

   ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData   

□ 당 함량이 높은 간식의 온라인 시장 성장세는 둔화

 - 당 절임 과일 및 견과류, 초콜릿, 젤리 등 당 함량이 높은 간식의 성장세는 간식 전체 

평균 성장률 아래로 추락, 반면 비스킷 및 팽화식품의 성장속도는 가장 빠름

   ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData  
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□ 무당 및 저당 제품은 꾸준히 성장 중 

 - 무당 및 저당 제품은 최근 2년간 지속 성장. 그 중 비스킷 및 팽화식품은 무당 및 저당 

간식의 매출에서 차지하는 비중이 절반 이상으로 가장 높으며, 그 뒤를 빵류가 차지

    ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData  

□ 저지방 간식의 성장 잠재력 높음

 - 비록 저지방 제품은 온라인 간식 시장에서 차지하는 비중은 여전히 낮으나, 높은 성장률을 

보이고 있으며 그 중 비스킷 및 팽화식품과 빵류는 최근 2년 간 지속 성장 중

   ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData  

□ 조섬유질, 잡곡을 사용하는 간식이 증가 

 - 조섬유질 및 잡곡을 사용한 간식은 `16년에 전년 대비 약 100% 증가, 그 중 비스킷 및 팽화

식품과 빵류는 최근 2년 간 지속 성장 중 

   ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData



- 4 -

□ 세트 포장이 간식 시장의 새로운 트렌드로 각광

 - 전체 포장 안에 다양한 종류가 개별 포장으로 구성된 간식이 최근 2년간 약 40%씩 증가,  

그 중 볶은 견과류의 비중은 전체 개별 포장의 30%(`15년) ‧ 40%(`16년)를 차지  

   ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData

□ 세트 포장된 “매일 견과”류 제품이 급속하게 성장

 - 다양한 견과류가 섞인 제품들이 개별 포장되어 매일 섭취하기 용이한 간식이 급격히 성장,  

특히 `16년 3분기부터 가파른 성장세를 유지하고 있음

  ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData

□ 3, 4선 도시 건강 간식(무당, 저당, 저지방, 잡곡 함유) 온라인소비 성장 잠재력 큼

 - 최근 3년 3, 4선도시의 온라인 소비 매출액 비중은 약 35%를 유지하고 있으나, `15년 1, 2, 

3, 4선 도시 순이었던 건강 간식류 온라인소비 성장률은 `16년 역전되어 4, 3, 2, 1선 도시 

순으로 나타남

  ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData
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□ 온라인 간식 시장에서 수입산의 비중이 점차 증가

 - `14년 전체 온라인 간식시장 제품수에서 차지하는 수입산의 비중은 11%였으나, `15년과 

`16년 해당 비중은 각각 20%, 22%로 증가

  ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData

□ 온라인 수입 간식 시장은 상위 10% 국가가 선점 

 - 중국 온라인 수입 간식 시장에 진출한 상위 10% 국가의 매출액이 전체 온라인 수입 간식 

매출액의 83%를 점유

   ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData

□ 홍콩, 마카오, 대만을 제외하면 한국과 일본이 중국 온라인 간식 시장의 최강자 

 - 홍콩, 마카오, 대만 간식의 총 매출은 최근 3년 중국 온라인 간식 시장 부동의 1위. 

`14년까지 온라인 간식 매출 TOP3였던 미국과 이탈리아의 순위가 `15년부터 하락한 

반면, `14년 4, 5위였던 한국과 일본의 매출 순위는 `15년, `16년 모두 TOP 3를 기록

   ※ 출처 : 《2017年中国线上零食消费趋势报告》, CBNData   
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□ 최근 중국 온라인 간식 시장에서 떠오르는 동남아제품

 - 최근 2년 동남아(베트남, 인도네시아, 캄보디아, 필리핀, 라오스, 말레이시아, 미얀마, 태국, 싱가폴) 

수입 제품의 중국 온라인 간식시장 성장률은 시장 평균을 상회하고 있으며,  중국 온라인 간식 

시장 전체 매출액에서 차지하는 비중도 지속 상승(`14년:17%, `15년 : 18%, `16년 : 20%)

   

□ 시사점 : 지난해 중국 전자상거래 규모는 26조 1,000억 위안으로 전년보다 20% 증가, 

전 세계 전자상거래시장의 약 40%를 차지. 중국의 대표적 전자상거래 업체 알리바바의 

`16년 온라인 식품시장은 전년 대비 약 30% 상승하였으며, 그 중 간식은 전체 온라인 

식품시장의 33%를 점유하여 차, 보건품(건강 기능성 식품), 양유(곡식 및 기름), 주류, 

신선농산물, 음료 등을 제치고 가장 많이 판매되었음. `15년부터 한국은 홍콩, 마카오, 

대만을 제외하면 일본에 이은 중국 온라인 식품시장의 최대 수출국으로 자리 잡았으나,  

올해 사드 이슈로 인한 반한정서와 최근 동남아 간식의 무서운 성장세로 인해 온라인 

간식 시장의 TOP3 자리를 지키기 위해 치열한 경쟁을 하고 있음. 특히 최근 중국 온라인 

식품시장은 건강을 중시하는 수요증가에 따라 ‘저당’, ‘0칼로리’, 유기농‘, ’무방제’ 등을 강조

하는 제품들이 빠르게 성장하고 있으며, 간식 시장 역시 예외는 아님. 최근 중국 간식 시장

에서 각광 받고 있는 저당, 무당, 잡곡, 섬유질, 견과류 선호 트렌드는 이미 몇 년 전부터 국내 

시장에서 먼저 나타난 현상이나, 국내에서 유통되고 있는 제품들의 단순한 수출보다는 온라인 

식품시장에 특화된 마케팅 전략을 사전에 고려하여 다양한 전자상거래 플랫폼에 진출하는 현지화 

전략이 필요함     


