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1. 브랜드 전략의 관점에서 제품 포장을 할 것

신제품들의 포장은 이미 독특함 등 개성을 충분히 반영하고 있으며 운송 시에도 문제

없는 포장기술을 갖추고 있다. 포장은 단순히 상품을 감싸는 것이 아니라, 기업의 해당 

브랜드 전략의 관점에서 접근해야 하며 소비자들이 기업에 갖는 신뢰감 등의 요소를 

세세히 고려해보고 도출해야 한다.  

2. 포장에 소비자의 관점도 반영할 것

소포장, 안전한 유리병, 가지고 다니기 편한 테트라팩 등 레저식품의 포장은 소비자들

의 평소 생활습관에 따라 다양하게 발전되어 왔다. 소비자들의 고려하지 않는 포장은 

소비자들의 외면을 받기 마련이다.  

3. 건강과 환경보호 등의 관점에서 새로운 포장을 할 것

2008년 6월 1일부터 중국은 더 이상 비닐봉투를 무료로 제공하지 않는 정책을 시행했

다. 일전에는 문제시 되지 않던 환경에 대한 문제를 중시하기 시작했으며 낭비를 줄이

는 것뿐만 아니라 환경보호의 관점에서 포장과 일체의 공정에 친환경 포장에 대해 고

민하기 시작했다. 



사실상, 과대 포장의 방식을 개선하는 것만으로도 종이 사용량의 평균 1/4을 절약할 

수 있으며 포장방식에서 하나의 작은 포장재 하나를 줄이는 것만으로도 목재 사용을 

효과적으로 줄일 수 있다. 중국의 제품 디자이너들은 이런 환경보호의 관점도 고려한 

포장을 내놓기 시작해 이런 “착한포장”의 추세는 점점 확산될 것으로 보인다. 

* 출처 : 중국식품보 

→ 시사점

간식류의 경우 생활에 꼭 필요한 식품이 아니기 때문에 소비자들은 포장의 선호도에 

따라, 즉흥적으로 취향에 맞게 선택하는 경향이 크다고 조사된 바 있다. 스낵, 음료 등 

중국 현지에서 출시되는 상품들은 과거와 달리 세계 유수 기업 못지않은 디자인들로 

출시되고 있으며 이러한 제품들은 특히 증가세인 편의점 시장에서 더욱 쉽게 볼 수 있

다. 

한국이 과대포장 문제를 제기하고 있는 것처럼 중국 역시 과대포장의 문제를 인지하고 

있으며 공기의 질뿐만 아니라 전반적인 환경보호 문제에 대해 개선의 의지를 표명하고 

있는 중이다. 이에 따라 앞으로 단순히 제품의 포장은 디자인뿐만 아니라 친환경 포장 

등 소재 면에 있어서도 향후를 전망할 필요가 있을 것으로 보인다.        


