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□ 키워드 : 외국산

□ 소비자 선호도

 ◦ 수입산 선호

  - High-quality Vietnamese Product Business Association에 따르면 

2018년 베트남 국내산 제품에 대한 베트남 소비자의 선호도는 51%는 

차지하며, 소비자 중 60%는 국내산 제품을 주기적으로 구입함

  - 이러한 베트남 소비자의 자국산 제품에 대한 선호는 2017년에 비하여 

상당히 하락함

 ◦ 수입국

  - 베트남 소비자들의 수입산 제품에 대한 선호도에서는 중국산 제품을 

외면과 함께 반사적으로 한국, 태국, 일본산 제품에 대한 선호가 높아

지게 됨

  - 2016년도 한국, 태국, 일본 세 국가의 제품 시장점유율은 3% 미만이

었던 것에 반해, 2017년에는 8-10%로 그 비율이 급등함

  - 기술기반 고품질의 상품에 대한 수요로 외국산 제품의 수입이 증가함  

□ 외국산 상품 현황

 ◦ 어려움

  - 베트남시장에 들어오는 수입제품간 경쟁이 치열해짐에 따라 가격의 

합리화를 통하여 소비자 구매 선택의 폭이 더 넓어짐

  - 좋은 품질에 합리적인 가격을 제시하지 못하는 제품은 시장에서 자연

스럽게 외면받는 상황에 처함

 ◦ 우호적 상황

  - 베트남내 대형마트와 편의점 중 외국인이 소유한 유통매장이 다수임

에 따라 수입식품은 소매판매망을 통한 진출에 편리함
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□ 베트남산 상품 현황

 ◦ 한계와 어려움

  - 베트남 기업들은 기술 발전에 비용 지출을 늘리고 있으나, 투자에 어

려움과 장기적인 관점에서 재정적 능력의 한계를 가지고 있음

  - 베트남 내 현지인이 운영하는 유통채널의 감소는 베트남 제품의 국내

시장 진출에 어려움을 야기함

  - 태국이나 일본 등 해외유통채널은 판매를 위한 베트남산 상품에 대하

여 고품질이 요구하는 상황임

 ◦ 노력과 성과 

  - 베트남 현지에서 생산한 제품들은 최근 합리적인 가격과 개선된 품질

을 바탕으로 대형유통매장과 편의점에서 판매를 늘려가고 있음

  - 베트남산 제품은 수입산 제품에 비하여 상품의 합리적인 가격 외에 

좋은 품질, 시선을 사로잡는 외관 등을 통하여 소비자 선택에 다가가

기 위해 노력중임  

  - 이러한 노력으로 기존에 선물용으로 많이 팔리던 고가의 유럽산(덴마

크 등) 과자를 구매하였던 소비자들 중 점차 베트남산 과자로 제품선

택을 옮기는 추세가 증가함

 ◦ 우호적 상황

  - 인식전환 운동은 2009년 자국기업의 경쟁력 향상을 위한 베트남산 생

산품에 대한 소비자 태도 변화를 촉구하는 전국 자국제품애용 캠페인

이 있음

 □ 유통채널별 국내외산 구분

  - 슈퍼마켓을 통해 구매하는 소비자들은 일반적으로 수입산을 선호함

  - 편의점의 제품 구성중 수입산 상품은 주로 와인과 담배가 있으며, 베

트남산 상품으로는 과자와 선물세트가 있음
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