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□ 키워드 : 신선우유 

□ 신선우유 소비

 ◦ 신선우유의 미미한 판매

  - 베트남 상공부에 따르면 베트남인 1인당 유제품 소비량은 연간 24kg

이며, 이는 일본 소비량의 절반으로 시장 확대의 가능성이 높음

  - 베트남 내 대형마트와 편의점에는 신선우유가 우유제품 중 소수의 비

중으로 판매되고 있으며, 소규모 일반슈퍼에서는 냉장보관시설이 미미

하고 신선우유의 판매를 찾기 어려움 

  - 또한 신선우유의 가격은 살균우유에 비하여 약 2배에 형성되어 있음

  - 신선우유 판매는 건강과 영양분에 대한 관심과 함께, 경제성장으로 인

한 소득증가와 젊은 인구를 바탕으로 증가하나 그 폭이 미미함

 ◦ 신선우유의 상대적인 비호감도

  - 이러한 신선우유에 대한 베트남인의 호감도는 낮으며, 대부분 신선우

유가 아닌 살균우유를 선택하고 있음 

  - 신선우유가 아닌 살균우유를 선택하는 배경으로, 콜드체인 미발달과 

유통편이로 과거부터 판매된 우유의 대부분은 살균우유 형태의 제품

으로 어릴 때부터 이를 마셔옴으로써 신선우유를 마시는 것에 익숙하

지 않음

  - 또한 신선우유의 맛에 대하여 우유의 원초적인 맛에 비호감을 가지며, 

이로 인하여 소비자는 살균우유를 선택하고 있음  

  - 신선우유가 일반우유, 초코맛우유, 딸기맛우유로 세분화된 것과 달리, 

살균우유는 무설탕우유, 설탕이 조금 첨가된 우유, 설탕이 첨가된 우

유로 나뉘어져 있음  

  - 살균우유를 선택하는 소비자의 선택이유는 원초적이지 않은 맛이 가

장 주됨
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베트남 호주 뉴질랜드 미국 EU
비용 (USD) 42-52 35 35 41.4 40-55

 ◦ 신선우유 소비층

  - 신선우유 주소비층은 젊은이들과 중간소득계층임 

  - 신선우유는 건강에 좋고 영양이 풍부하여 아동의 성장에 도움이 되는 

점을 이용하여 현지에서 주로 아동을 마케팅 대상으로 삼고 있음 

□ 신선우유 생산

 ◦ 원료 조달

  - 국내에서 생산되는 신선우유의 원료는 국내 소비량의 35%를 충족하

며, 나머지는 해외에서 수입한 원료를 사용함

  - 원료 수입국은 호주, 뉴질랜드 등이 있음

 ◦ 생산비 

  - 유로모니터에 의하면, 신선우유 생산비용에 있어서 베트남은 타 선진

국에 비하여 높은 편임  

< 국가별 신선우유 100kg 생산 평균비용 >

 * 출처 : Euromonitor(1차), Vietnam Net(2차)

   - 베트남내 신선우유 원료의 생산비가 비싼 이유로는 날씨, 소 사육자, 

동물성 사료와 토지가 있음

 ◦ 주요 업체

  - 현재 베트남 우유제조사 IDP에서는 신선우유시장의 확대 가능성을 보

고 적극적으로 제품을 개발하여 시장에 상품을 공급하고 있음  

 

□ 신선우유 유통

 ◦ 유통제품

   - 유통되는 신선우유는 대부분 베트남산이며, 수입산은 소량만 유통 

   - 한국산 신선우유는 한국계 슈퍼마켓을 통하여 소량 유통중임 

 ◦ 베트남산 비교우위

   - 그럼에도 불구하고, 보존제와 유통망을 이유로 베트남 신선우유 제조

사는 수입사에 비하여 제품의 우위를 가지고 있음
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회사 Vinamilk TH True Milk Moc Chau Lothamilk FrieslandCampina Vietnam IDP Nestle Dalatmilk

국가 베트남 베트남 베트남 베트남 네덜란드 베트남 스위스 한국

브랜드 Vinamilk TH True Milk Moc Chau Lothamilk Dutch Lady, Friso, Friti, Yomost Ba Vi, LIF Milo Dalat Milk

제품 생산지 베트남 전국에 13개 공장 보유 Nghe An성 Son La성 Moc Chau현 Ba Ria-Vung Tau성 Binh Duong성 Hanoi시 Dong Nai성 Lam  Dong성

제품 공급지 전국 전국 북부 남부 전국 전국 전국 전국

시장 점유율 50% 이상

소비자 타켓층 전 연령대 전 연령대 전 연령대 전 연령대 전 연령대 어린이 어린이 전 연령대

마케팅 채널 TV 광고, 신문 TV 광고, 신문 TV 광고 TV 광고 TV 광고 TV 광고, 신문

신선우유 o o o o o o

살균우유 o o o o o o o o

유기농우유 o

* 출처 : 자체 조사 (인터넷 정보 종합)

베트남내 우유 제조사
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