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□ 키워드 : 해외 유통채널 

□ 베트남 제조사

■ 상품 유통

 ◦ 상품 진출

  - 베트남 제조업체에서는 외국계 기업의 현대식 유통채널을 통한 상품 

유통에 어려움을 겪고 있음

 ◦ 운송비 부담

  - 농장에서 생산한 농산물이 슈퍼마켓 선반에 진열되어 소비자가 구매

할 수 있게 되기까지 여러 단계를 거치며 평균 5~7일이 소요됨  

  - 슈퍼마켓에서는 매번 소량의 상품을 주문함에 따라 제조사에서는 운

송비의 부담이 늘어나고 있음

□ 해외 유통채널

■ 해외 소매업자 특징

 ◦ 시장 우위

  - 자본, 기술, 사업경험 등에서 우위

 ◦ 기여

  - 해외 소매업자는 베트남 내 현대식 소매채널에 기여

■ 해외 슈퍼마켓의 압력

 ◦ 대금지급 연기

  - 슈퍼마켓에서는 상품전달 후 30일 이내에 지불을 하기로 약속하나, 종

종 슈퍼마켓에서 대금지급을 미루는 일이 발생함  

  - 이러한 상황에서 자본이 적은 소규모 베트남 제조사들은 생산유지 또
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는 재투자에 어려움을 겪고 있음

 ◦ 접근 차단

  - 일부 소매업자는 공급자에 여러 비용을 청구함으로써 이들의 접근을 

막고 있음      

  - 이는 공급자와 제조사에 좌절감을 안겨주며, 국내생산에 부정적 효과

를 가져옴 

 ◦ 요구 할인율 

  - 슈퍼마켓은 제조사에 상품가의 23~25% 할인을 요구

□ 유통채널

 ◦ 이윤 배분

  - 하노이슈퍼마켓협회에 따르면, 베트남 상품이 소비자에 전달되기까지 

다수의 중개인을 거치며, 소비자는 비싼 가격을 지불하고 있음

  - 이윤 배분에서 제조사가 차지하는 비중은 일반적인 수준임에 비하여, 

공급망 중 소매업자와 중개인은 높음 

 ◦ 소매채널의 힘 

  - 현대식소매채널(슈퍼마켓, 편의점, 미니마트)는 전체 판매량의 50%를 

차지

  - 소매채널을 통제하는 기업은 상품의 보급, 상품의 품질 기준 확립, 유

통 조건, 할인율, 상품종류를 결정할 수 있는 힘을 가지고 있음

 ◦ 제조사의 의존

  - 이로 인하여 베트남 제조사는 현대식유통채널에 의존적이며, 소매업자

가 설정한 기준을 받아들이고 있음

  - 제조사들은 슈퍼마켓에 제품 입점시 많은 비용 지불과 거부시 중요유

통채널의 손실 사이에서 고민중 

□ 출처
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