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□ 키워드 : 맥주

□ 베트남 맥주시장

 ◦ 시장 규모

  - 베트남은 세계 10위 규모의 맥주소비시장임 

  - 베트남맥주알코올음료협회(VBA)에 따르면, 2017년 베트남 전체 맥주 

소비량은 40억 리터/연으로, 개인은 평균 45리터/인을 소비한 것으로 

나타남  

  - 이러한 베트남 전체 맥주 소비액은 34억USD/연으로, 개인 평균 

300USD/인 지출을 한 것으로 나타남

 

 ◦ 시장 전망

  - 2008년 아시아에서 8위 규모였던 베트남 맥주시장은 2016년 3위로 

성장함

  - 유로모니터에 의하면, 거리음식문화와 빠른 도시화를 배경으로 

2016~2021년에 맥주소비량은 정점에 이를 것으로 예측됨

  - 베트남 내 프리미엄 맥주와 고급품에 대한 수요가 증가하고 있음 

□ 맥주시장 경쟁 과열

 ◦ 폐점 및 손실

  - 2015~2016년 맥주클럽이 우후죽순으로 생겨났으나, 매우 많은 상점들

이 문을 닫음

  - 맥주공장 중 하이네켄과 Sabeco(베트남 남부 기업)은 좋은 수익을 내

었으나, 나머지 기업의 성과는 저조함

  - 맥주기업의 잘못된 마케팅 방식이 상품 판매에 악영향을 미치기도 함
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□ 마케팅 실패

 ◦ 실패 사례 1 : Foster (호주 맥주 브랜드)

  - 1995~1996년 호주 맥주기업인 Foster는 호주스타일의 맥주를 슬로건

으로 하였음

  - 광고에서 캥거루를 보여주는 것 이외에 베트남 소비자들에게 호주스

타일의 맥주에 대한 인식을 심어주지 못함

  - 캥거루가 나온 광고에 대하여 아동들은 매우 선호하였지만 소비자인 

성인 소비자들에게는 호감을 얻지 못하여 실패함   

 ◦ 실패 사례 2 : San Miguel (필리핀 맥주 브랜드)

  - 광고사진은 남성이 낀 선글라스에 해당 상품명이 비치는 것으로, 현지 

소비자들은 남성이 맥주 밖에 모르는 것으로 묘사하는 것으로 여기며 

부정적인 반응을 가짐   

  - 상품의 실패 이유로 회사는 베트남 소비자의 심리를 이해하지 못하였

으며, 이외에 시장에서의 경쟁상품을 파악하지 못한 것도 포함됨

 ◦ 실패 사례 3 : Laser (베트남 맥주 브랜드)

  - Tan Hiep Phat 그룹의 Laser 맥주는 베트남 최초로 소형 플라스틱 병

에 생맥주를 담은 제품을 출시함

  - 회사는 새로운 상품 출시 후 1년 동안 3백만USD를 광고비에 지출함

  - 제품은 미디어 홍보에서의 문제와 소매시장에서 경쟁으로 인한 어려

움으로 결국 실패하여 회사는 제품 생산을 중단함  
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