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□ 키워드 : 선호

□ 제품 선호 및 구매 

 ◦ 자국산 선호

  - 고품질베트남상품기업협회의 ‘2019 고품질 베트남 상품 선정조사’에 

따르면, 베트남 국내 시장에서 자국산 상품은 여전히 우위를 차지하

며, 소비자 중 자국산 상품을 선호하는 비율과 평소 구입하여 사용하

는 비율은 각각 89%와 93%를 차지함

  - 이에 비하여 수입산은 선호 비율에 비하여 구입 비율이 낮음

□ 생산 및 구매 추세

 ◦ 기업

  - 베트남 기업들은 수입산 상품과의 경쟁에 대한 전략으로, 상품의 생산

에 있어서 수량 증가보다 품질 향상에 집중하고, 생산하는 상품의 종

류를 줄여 주력상품에 집중하고 있으며, 유통범위 또한 줄이는 추세임

  

 ◦ 소비자

  - 베트남 소비자들이 제품에 대하여 고려하는 사항으로는 품질이 기대

수준에 맞고, 맛있고 입맛에 적합하며, 좋은 원재료와 사용시 안전성

을 가장 우선으로 삼고 있음

  - 그 외에, 상품에 대한 정확한 정보, 구매의 용이성, 브랜드의 인지도는 

부차적인 고려사항임

  - 가격과 할인은 소비자가 상품에 관심을 갖게 만들기는 하나 구매의 

결정적 요인으로 작용하지는 않음
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