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2019 2020 2021 2022 2023
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대만수산물시장현황

Consumption Trends

대만수산물소비트렌드

단위: 십억 달러

3.69 3.84 3.99 4.11 4.26

2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F)

(*)연평균 성장률(CAGR): 수년동안의 성장률을 매년일정한 성장률을 지속한다고 가정하여 평균성장률을 환산한 것



4

대만수산물시장현황

단위: 십억 달러

0.93 0.99 1.08 1.14 1.23

2019 2020 2021 2022 2023(E)

1.31 1.37 1.44 1.46 1.53

2024(E) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F)
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대만수산물소비현황

3.70 3.90 4.20 4.30 4.60 4.80 4.90 5.00 5.20 5.30

0.30 0.30 0.30 0.30 0.40 0.40 0.40 0.40 0.50 0.504.00 4.20
4.60 4.80

5.00 5.30 5.40 5.60 5.60 5.80

2019 2020 2021 2022 2023 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F)

신선생선 신선해산물 수산가공품

단위: 킬로그램
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대만수산물소비현황

14.49 14.41 14.40 14.55 14.69 14.80 14.90 14.99
15.16 15.23

2019 2020 2021 2022 2023 2024(F) 2025(F) 2026(F) 2027(F) 2028(F)

평균 가격

단위: 달러
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대만수산물수입현황

한국

48.2%

중국

38.2%

일본

8.5%

칠레

2.8%

기타

2.2%

HS CODE 1212.21

태국

24.8%

한국

21.4%

중국

18.3%

일본

10.9%

베트남

6.4% 기타

18.2%

HS CODE 2008.99
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대만수산물수입현황

중국

38.9%

일본

19.4%

한국

12.8%

인도네시아

11.6%

캐나다

6.7%
기타

10.5%

HS CODE 1605.10

베트남

30.2%

일본

21.1%

호주

19.5%

태국

16.6%

기타

12.5%

HS CODE 1605.54



항목 키워드 (국문/중문) 빈도 항목 키워드 (국문/중문) 빈도

맛

오리지널 原味 235

성분

버터 黄油 216

매운 辣 188 대구살 鳕 99

바베큐맛 烧烤 65 랍스터 (大)龙虾 67

마늘 蒜香 18 킹크랩 帝王蟹 66

참깨 芝麻 15 치즈 芝士 26

패키징

팩 包 362 게다리 蟹蟹腿肉 18

봉지 袋裝 169 꽃게 花蟹 14

500g 500g 94 어육 鱼肉 9

300g 300g 69 대게 雪蟹 6

200g 200g 50

홍보문구

바로먹을 수있는 即食 236

1kg 1kg 49 전골재료 火锅食材 133

140g 140g 42 저지방 低脂 107

100g 100g 40 한국 韩国 103

통조림 罐裝 37 초밥재료 寿司食材 75

박스 盒 36 러시아식 俄罗斯 67

240g 240g 24 베트남 越南 50

250g 250g 19 일본 日本 30

400g 400g 18 신선한 鲜活 18

80g 80g 13 건강간식 健康零食 14

1kg 1000g 12 중국 中国 9

진공포장 真空包裝 10 어린이용 간식 儿童零食 4

9

대만온라인몰수산가공품제품분석
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대만온라인몰수산가공품제품분석

맛 1위오리지널 성분 2위대구살

브랜드 크래미(可菜美) 브랜드 메이지아(美加佳)

분류 붉은대게살 분류 붉은대게살

용량 90g*10봉 용량 270g

가격 379.85대만달러(16,121원) 가격 36.90대만달러(1,566원)

패키징 1위팩 홍보문구 1위바로먹을수있는

브랜드 연진상점(盐津铺子) 브랜드 연진상점(盐津铺子)

분류 붉은대게살 분류 붉은대게살

용량 100g*20팩 용량 100g

가격 55.75대만달러(2,366원) 가격 43.22대만달러(1,834원)



항목 키워드 (국문/중문) 빈도 항목 키워드 (국문/중문) 빈도

경쟁
제품

오징어꼬치 鱿鱼串串 12

맛

오리지널 原味 208

새끼오징어순대 带籽鱿鱼仔 15 매운 香辣 130

건오징어 干鱿鱼 38 바비큐 烧烤 119

건오징어다리 鱿鱼足 48 머스타드 芥末 98

오징어튀김 炸鱿鱼 54 마늘 蒜香 56

오징어스낵 鱿鱼片 162 우유 奶香 46

오징어채 鱿鱼条 265 마늘치즈 蒜香芝士 39

패키징

봉지 袋 294 달콤한 甜 30

500g 500g 194 매콤달콤한 甜辣 6

250g 250g 139

홍보
문구

간식 零食 223

30g 30g 90 바로먹을 수있는 即食 166

55g 55g 18 칭다오특산품 青岛特产 98

70g 70g 17 바다의 맛 大海味 88

상자 盒裝 16 숯불구이 碳烤手撕 80

개별포장 独立包 12 한국드라마 韩剧 50

180g 180g 12 바삭바삭한 香脆 50

200g 200g 10 고단백 高蛋白 14

150g 150g 8 식사대용 代餐 4

100g 100g 5 -

11

대만온라인몰수산가공품제품분석
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대만온라인몰수산가공품제품분석

경쟁제품 1위오징어채 맛 1위오리지널

브랜드 스화이(Daechun) 브랜드 링스스자(零食世家)

분류 오징어채 분류 오징어채

용량 250g 용량 50g

가격 109.06대만달러(4,637원) 가격 75.21대만달러(3,198원)

패키징 1위봉지 홍보문구 1위간식

브랜드 스화이(Daechun) 브랜드 바이차오웨이(百草味)

분류 오징어스낵 분류 오징어스낵

용량 250g 용량 80g * 2봉

가격 67.33대만달러(2,863원) 가격 204.73대만달러(8,705원)
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대만김부각소비자설문조사

나는새로운스낵이출시되면시도해보는편이다 71.2

나는 국산 스낵보다 수입 스낵을 더 선호한다 37.0

나는 평소 건강관리를 위해 스낵 섭취를 꺼린다 27.4

한국산 스낵은 품질이 좋을 것이다 60.3

스낵은 가격이 비싸 구매하기 꺼려진다 19.2

N = 73, 단위: 동의율 % (7점 척도)

나는 김스낵을 좋아한다 80.8

나는 김으로 만든 스낵을 먹어보고 싶다 83.6

김스낵은다른스낵에비해건강에더좋을것같다 67.1

한국산 김스낵은 품질이 좋을 것이다 76.7



구분 Total

연령 가족 구성원

30대
(37)

40대
(36)

1-2인
(19)*

3인이상
(54)

짠맛 90.4 91.9 88.9 84.2 92.6

단맛 61.6 70.3 52.8 78.9 55.6

매운맛 45.2 43.2 47.2 36.8 48.1

신맛 23.3 29.7 16.7 31.6 20.4

쓴맛 5.5 5.4 5.6 0.0 7.4

14

구분 Total

가족 구성원

1-2인
(19)*

3인이상
(54)

입이 심심해서 68.5 84.2 63.0

맛있어서 57.5 78.9 50.0

식감이 좋아서 46.6 47.4 46.3

먹기 편리해서 39.7 52.6 35.2

특정 스낵이 유행해서 23.3 31.6 20.4

지인이 섭취해서 16.4 10.5 18.5

* 사례 수 30미만은 해석 시유의 / N = 73, 단위: 동의율 %
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83.6 69.9 56.2
37.0 35.6 35.6 32.9 32.9 31.5 28.8

맛 가격 섭취편의성 유통기한 브랜드 원산지 원료 포장형태 성분 용량

N = 73, 단위: 중복 %
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A.

A.

대만수산가공품
수입유통업체인터뷰

바닷가재스테이크 연어후레이크
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A.

A.

대만수산가공품
수입유통업체인터뷰

오징어

고등어구이
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대만해조류주요기업

Product Trends

대만해조류제품트렌드

주요기업 칸소주식회사 까르푸 다카기해초주식회사

규모

직원수 (-) 직원수 약 30만명 직원수 70명

해조류
품목수

3개
해조류
품목수

4개
해조류
품목수

58개

설립연도 1977년 설립연도 1987년 설립연도 1947년

매출 (-) 매출 약 85억유로 매출 10억엔

진출채널

• 오프라인 매장
- 시티슈퍼

• 온라인매장
- 쇼피

• 오프라인 매장
- 까르푸

• 오프라인 매장
- 시티슈퍼

• 온라인매장
- 쇼피

홍보채널

• 자사홈페이지(일본)

• SNS 플랫폼(일본)
-페이스북, 인스타그램, X

• 자사홈페이지(대만/글로벌)

• SNS 플랫폼(대만)
-페이스북, 인스타그램, 
유튜브

• 자사홈페이지(일본)

제품
홍보문구

-부드럽고영양가가 높은김
-샐러드, 수프, 국수 등에
토핑하여 맛있게드세요

-부드럽고, 좋은 식감
-밥과술의친구

(*)까르푸자체상품으로
홍보문구 없음

-샐러드는물론다양한요리에
사용할수있는 해초믹스

-식이섬유가풍부한일본해초
-간단하고맛있는
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칸소주식회사의
미역(海花(海苔))
105.00대만달러/5g

까르푸의
다시마(海帶絲)
32.00대만달러/216g

다카기해초주식회사의
해초샐러드

(KANEYO 綜合海藻沙拉)
225.00대만달러/30g
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대만해조류주요제품

쇼피입점제품상위 9개제품리스트(매출기준)

순위 제품이미지 제품명 브랜드 원산지 가격/용량

1
리우써하이쨔오

(六色海藻)

쨔오쭤팡

(藻作坊)
대만

330대만달러

/80g

2
치린차이

(麒麟菜)

하이얜워

(海燕窩)
필리핀

209대만달러

/600g

3

르스우차이하이쨔오

취앤쑤하이쨔오

(日式五彩海藻

全素海藻)

(-) 한국
100대만달러

/40g

4

르스우차이하이쨔오

취앤쑤

(日式五彩海藻全素)

(-) 대만
99대만달러

/40g

5

치차이지앤캉량빤

하이쨔오

(七彩健康涼拌海藻)

수양수양

더띠앤

(雙雙的店)

대만
99대만달러

/40g

6
췬따이껑쓰

(裙帶梗絲)

하이시앤

7-11

(海鮮7-11)

대만
150대만달러

/1kg
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피시홈입점제품상위 1개제품리스트(종합기준)

순번 제품이미지 제품명 브랜드 원산지 가격/용량

1

한티앤하이쨔오 –
산후차오사라

(寒天海藻-
珊瑚草沙拉)

마오꺼
(茂格)

칠레, 
인도네시아, 
한국

169대만달러

/50g

7
하이푸타오

(海葡萄)

타사미

롱노

(TASAMI 

Rong Nho)

베트남
85대만달러

/35g

8

지앤캉량빤하이

쨔오

(健康涼拌海藻)

아이산링

(愛山玲)
대만

99대만달러

/40g

9

르뻔샤오창우하이

쨔오사라

(日本小倉屋海藻沙拉)

쿠라콘

(Kurakon)
일본

105대만달러

/28g



22

대만해조류주요제품

시티슈퍼입점제품리스트

순번 제품이미지 제품명 제조사 원산지 가격/용량

1

KANEYO 소오고오
카이소오사헤샤게

(KANEYO 
綜合海藻沙拉)

다카기해초
주식회사
(株式會社
高木海藻店)

일본
225.00대만달러

/30g

2
타카기카이소오텐
카이소오사헤샤게

(高木海藻店海藻沙拉)

다카기해초
주식회사
(株式會社
高木海藻店)

일본
120.00대만달러

/12g

까르푸입점제품리스트

순번 제품이미지 제품명 제조사 원산지 가격/용량

1
하이다이쓰

(海帶絲)
까르푸

(家樂福)
대만

32.00대만달러

/216g

2
하이다이껀

(海帶根)
까르푸

(家樂福)
대만

34.00대만달러

/226g

3
하이다이지에

(海帶結)
까르푸

(家樂福)
대만

34.00대만달러

/228g

4
하이다이쥬안

(海帶卷)
까르푸

(家樂福)
대만

41.00대만달러

/270g



세븐일레븐입점제품리스트

순번 제품이미지 제품명 제조사 원산지 가격/용량

1
이르이예차이-
쓰쓰하이자오

(一日野菜-四色海藻)

보증책임
윈린현
신후협동
농장

(保證責任
雲林縣新湖
合作農場)

대만
60.00대만달러

/162g

패밀리마트입점제품리스트

순번 제품이미지 제품명 제조사 원산지 가격/용량

1
하이자오예차이샤라

(海藻野菜沙拉)

위메이
생기회사
(玉美生技
（股）公司)

대만
65.00대만달러

/135g

23
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A.

대만해조류
수입유통업체인터뷰

A.

다시마

새우

고등어
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대만수산물유통구조

Distribution Trends

대만수산물유통트렌드

채널유형 비중

전체 소매 유통채널 100.0%

하이퍼마켓/슈퍼마켓 64.5%

온라인 16.2%

편의점 7.2%

직거래 4.7%

약국 4.5%

기타 2.9%

하이퍼마켓/슈퍼마켓

64.5%

온라인

16.2%

편의점

7.2%

직거래

4.7%

약국

4.5%

기타 2.9%
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대만수산물주요유통채널

기업명 기업구분 위치 기업요약 입점가능품목 매장수

까르푸대만
(Carrefour 
Taiwan)

하이퍼마켓
/슈퍼마켓

대만
전역

• 프랑스에서처음설립된
23년기준유럽 1위의
대규모유통기업

• 2023년까르푸대만지분을
유니-프레지던트(Uni-
President)가인수

• 사찰을위한공물, 답례품등
현지문화에맞는상품을
맞춤제작하여공급

• 규모와취급품목에따라
다양한형식의매장을운영

• 신선식품
• 즉석식품
• 가공식품
• 간편식
• 스낵류
• 음료류
• 생활용품

334개

심플마트
(Simple 
Mart)

하이퍼마켓
/슈퍼마켓

대만
전역

• 2006년에신베이시에설립된
대만슈퍼마켓소매체인

• 자체브랜드와자체수입
브랜드를취급하여저렴한
가격으로판매

• 2022년온라인매장을오픈, 
250만명이상의활성회원보유

• 음식배달플랫폼과협력하여
600개매장에서배달지원

• 신선식품
• 즉석식품
• 가공식품
• 간편식
• 스낵류
• 음료류
• 생활용품

816개

쇼피타이완
(Shopee 
Taiwan)

온라인
종합
쇼핑몰

(-)

• 2015년에설립된동남아시아와
대만의대표온라인쇼핑플랫폼

• 일본, 말레이시아, 중국등의
국가에서도이용가능함

• 지역에따라노출되는품목및
브랜드가상이함

• 인앱스트리밍기능인
Shopee Live 제공

(-) (-)

모모샵
(Momo 
Shop)

온라인
종합
쇼핑몰

(-)

• 2004년설립된대만온라인
종합쇼핑몰

• 2022년대만온라인소매업계
최초로매출 1,000억대만달러
(4조 2,440억원) 달성

• 기업자체물류센터를통한
유통구조를가지고있음

• 5시간이내배송, 
momo聯名卡가고객위한
서비스강화중

(-) (-)
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기업명 기업구분 위치 기업요약 입점가능품목 매장수

한궈왕
(韓購網)

아시안마트
/한인마트

신베이시
(New 
Taipei 
City)

• 신베이시에위치한한국
식료품전문점

• 계절맞이할인행사를비롯한
다양한프로모션을제공중

• 페이스북, 인스타그램등의
SNS를통해다양한한국
식재료레시피를소개함

• 즉석식품
• 가공식품
• 향신료
• 소스류
• 라면
• 음료류
• 식기
• 주류

2개

한제
(韓濟)

아시안마트
/한인마트

신베이
(New 

Taipei), 
타이중

(Taichung), 
가오슝

(Kaohsiung)

• 1999년대만내한국식료품
도매유통사업으로시작

• 현재 3개의소매유통매장을
보유하고있으며, 온라인
쇼핑몰도운영중

• 창고형매장형식으로운영
• 페이스북, 라인, 카카오톡등

SNS채널을통해소비자와의
활발한소통이특징

• 신선식품
• 냉동식품
• 음료류
• 주류
• 스낵류
• 건강보조식품
• 생활용품

3개

세븐일레븐
타이완

(7-Eleven 
Taiwan)

편의점 대만전역

• 1927년미국텍사스에서
설립되어현재일본의
세븐앤아이홀딩스(7&I 
Holdings Co.)의자회사로
운영되는편의점브랜드

• 1989년대만에진출했으며, 
현재세븐일레븐편의점
브랜드는일본기업
세븐앤아이홀딩스가보유

• 최근일본내인기캐릭터를
이용한다양한콜라보
한정판상품출시

• 가공식품,
• 즉석식품
• 식사대용식품
• 스낵류
• 소스
• 향신료
• 위생용품
• 음료류

6,700개

패밀리마트
타이완

(Family 
Mart 

Taiwan) 

편의점 대만전역

• 1981년일본기업세이유
(Seiyu)가설립한다국적
편의점체인브랜드

• 1988년대만으로해외첫
진출후현재는태국, 베트남,
필리핀, 인도네시아, 말레이시아,
중국본토에서해외프랜차이즈
매장을확대중

• 편의점외에도커피, 셀프
세탁서비스등다양한
기능을갖춘복합매장으로
사업을다각화함

• 가공식품
• 즉석식품
• 식사대용식품
• 도시락
• 라면
• 스낵류
• 소스

4,189개
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대만수산물통관검역절차

Trade Barriers

대만수산물진입장벽

1. 사전준비 대만관무서
-소속: 대만재정부
-업무: 수출입물품통관절차관리, 

전자세관시스템운영등

대만식품약물관리서(TFDA)
-소속: 대만위생복리부(MOHW)
-업무: 식품수출입규정개발및

채택, 식품이력추적제도관리등

2. 수출검사

한국국립수산물품질관리원
-소속: 한국해양수산부
-수출검역: 서류/임상/정밀
-수출검사: 서류/관능/정밀

3. 수출신고수출신고
- UNIPASS에전자적수출신고및
수출신고필증수령후물품선적

필요서류
1. 수출신고서
2. 선하증권
3. 상업송장
4. 포장명세서

한국세관
-소속: 한국관세청
-업무: 수출입통관및서류심사

5. 수입신고수입신고
-수입신고서제출시 EDI  
방식을통해전자세관시스템
(CPT)에수입신고

필요서류
1. 수입신고서
2. 상업송장또는견적송장
3. 포장명세서
4. 선하증권등운송서류
5. 제품설명서
6. 원산지증명서
7. 위생증명서(필요시)등

6. 수입검사

7. 관세납부및반출

수입검사방식
1. 배치검사: 전량검사, 현장검증및샘플
분석진행

2. 무작위배치검사: 2~10%검사, 현장검증
및샘플분석진행

3. 강화된무작위배치검사: 20~50% 검사,
현장검증및샘플분석진행

4. 인증서검사: 우수산업에대해인증서검사진행
5. 감독검사: 특정물품에대해감독검사진행

대만오징어가공품 HS CODE 확인
-한국: 1605.54-2010
-대만: 1605.54-10901
-관세율: 40%(WTO 양허세율)

사전준비사항확인必
-대만 『수생동물류제품수입규정』 및
식품이력추적제도, 라벨링규정등확인

대만도착항의관할세관
-소속: 대만관세청
-업무: 수입신고제출서류확인및

수리

대만식품약물관리서(TFDA)
-소속: 대만위생복리부(MOHW)
-업무: 대만수입식품관련검사

및검역절차감독

대만관무서
-소속: 대만재정부
-업무: 수입물품관세부과및징수

4. 수입자 등록수입자등록
-전자세관신고시스템

(CPT)에업체등록
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대만수산물비관세장벽주요이슈

AEO 주요혜택

세관
혜택

수입검사율축소, 서류심사간소화, 세관
연락관 활용등신속통관혜택

경쟁력
강화

타국의 세관당국에서도천재지변, 국경폐쇄
등비상시 AEO 화물을우선조치·통관해 줌

비용
절감

수출입 시신속통관편의등의각종 혜택을
받아국제무역거래진행의리드타임과각종
비용을 절감할수있음

HS CODE
(CCC CODE)

품목 정의 관세

1605.10

조제하거나 보존처리한
갑각류ㆍ연체동물ㆍ
그밖의 수생(水生) 
무척추동물/게/붉은
대게살

- 1순위 WTO 
양허세율
: 20%

- 2순위 기본세율
: 42.5%

1605.54

조제하거나 보존처리한
갑각류ㆍ연체동물ㆍ
그밖의 수생(水生) 
무척추동물/갑오징어와
오징어/밀폐용기에
넣은 것

- 1순위 WTO 
양허세율
: 40%

- 2순위 기본세율
: 42.5%
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대만수산물비관세장벽주요이슈

구분 내용

기본
설정

기본
정보

수입상회사, 가공공장명칭, 주소, 연락처,규모등

제품
정보

품명, 내용물 명칭, 용량 또는 수량, 첨가물
명칭 및 함량, 원산지, 유효기간, 보관 조건, 
수출업체 정보, 라벨, 영양표시, 제품사진등

거래
대상

거래상대회사(국·내외) 명칭, 주소, 연락처등

검사
증명서

수산식품의 경우, 
-동물용 의약품 잔류 관련 증명서: 필수
-중금속, 미생물 등의 검사 증명서: 선택

추적
정보

수출상
정보

해외수출상회사명, 주소, 연락처, 국가명등

거래처
정보

하위거래처회사명, 주소, 연락처, 국가명 등


