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- 2011년, 담배(Tobacco) 광고에 대한 금지가 있었음. 담배 제조업자들, 특히 세계적 

브랜드들은 자사 브랜드를 소비자들에게 노출시키기 위해 다양한 수단을 활용 

 

- 담배 기업들은 유통업자나 소매업자들에게 자신들의 브랜드나 포스터를 좋은 위치에 

진열해주는 대가로 수수료를 낮게 제공하는 등 혜택을 주고 있음  

 

- 담배 브랜드 로고에 새겨진 라이터는 유통과정에서 고객들에게 홍보를 하기 위한 

수단으로 무료로 제공되기도 함 


