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○ 러시아 식염시장은 가정용 소금과 식품생산용 소금 등 두 가지 세그먼트로 구분할 수 있

음  

 

- 가정용 소금 판매규모는 계속 감소추세를 보이고 있음. 이는 인구 감소와 더불어 가정주

부들의 반가공품 (특히 즉석스프) 사용이 증가하고 가정에서 저장처리를 하는 일이 줄어들

고 있기 때문임. 러시아에서는 전통적으로 가정에서 채소류 등을 염장, 염수장 보관하여 겨

울에 비타민 섭취를 해왔으나, 점차 상점에서 손쉽게 구입하는 주부들이 늘어나고 있음 

 

- 식품생산용 소금 공급은 연간 500천 톤 이상으로 집계되며 매년 증가하는 추세임 

 

○ 국내생산은 평균 2.7-2.8백만 톤으로 집계되며, 실제 이 물량 모두 러시아 내에서 사용

되고 있음. 러시아 소금 생산업체들은 매년 7백만 톤 이상의 소금을 생산할 수 있는 생산력

을 갖춘 것으로 추정됨 

<러시아 소금시장 구조 및 국내시장 점유율> 

러시아 소금시장 구조 주요 러시아 업체들 국내시장 점유율 

 
 

출처: 비즈니스일간지 (‘RBC Daily’ http://www.rbcdaily.ru 2013.1.18) 

 



○ 다른 자료에 따르면, 러시아 소금시장 규모는 연간 4.5백만 톤으로 평가되기도 함. 그중

에서 0.56백만 톤은 식용으로 소비되고, 4백만 톤은 산업용(주로 화학)으로 사용되고 있음 

 

< 러시아 소금 생산업체 > 

공급업체 
러시아시장 공급규모 

(연간 백만 톤) 

개방주식회사 ‘바스솔’  

(아스트라한/ 아스트라한 주) 
1.3 

개방주식회사 ‘실비니트’  

(솔리캄스크/ 페름 크라이) 
1.0 

개방주식회사 ‘일레츠크솔’ (오렌부르그/ 

오렌부르그 주) 
0.5 

연방국가통합기업 ‘틔레트스키 

솔레루드니크’(틔레티/이르쿠츠크주) 
0.3 

‘아스트라솔’  

(아스트라한/ 아스트라한 주) 
0.3 

- 전체 (러시아 생산업체) 3.2-3.5 

국영생산연합 ‘아르툠솔’ (우크라이나) 1.0 

생산연합 ‘벨라루스칼리이’ (벨라루시) 0.5 

개방주식회사 ‘모즤리솔’ (벨라루시) 0.1 

- 전체 (해외 공급업체) 1-1.6 

합계 4.8-5.1 

출처: KATI, 위키백과 (http://ru.wikipedia.org/ 2013.1.20) 

 

○ 러시아 소매시장에서는 세 가지 종류의 식염이 유통되고 있음: 증발소금(‘엑스트라’에 해

당), 암염, 침전소금 

 



- ‘엑스트라’ 진공-증발소금: 화학적으로 정제하고 깊이 1.3천 미터의 갱에서 채취된 염수

를 끓여 증발시키는 방법을 통해 생산되며, NaCl 함량이 99.8% 이상으로 가장 순도 높은 

염화나트륨의 결정체임(요오드첨가소금 포함)(GOST R 51574-2000). ‘엑스트라’ 증발 소금

은 동일한 크기의 가는 입자로 흰색을 띠고 있음 

 

- 이 소금은 요오드 첨가제 성분을 1년 이상 유지시켜 주기 때문에, 유니세프는 어린이들의 

지적 발전 촉진과 요오드부족으로 발생되는 질병을 예방하는 용도로 권장하고 있음 

 

- ‘엑스트라’ 소금은 특히 도시 지역들에서 높은 수요를 보이며, 또한 화학, 약학, 식품산업 

부문들에서 널리 이용되고 있어 수요의 계절(시즌) 영향을 적게 받고 있음. 증발소금의 원

가는 생산 시에 에너지 지출이 높기 때문에 다른 종류의 소금보다 높게 나타남 

 

-  러시아에서 증발소금은 ‘엑스트라’라는 명칭으로 판매되고 있고, 주로 벨라루시의 ‘모쥐 

리솔’사 생산제품이 수입되고 있음. 러시아에서 ‘엑스트라’ 소금은 ‘우랄칼리이’ 공장과 ‘시

브솔’사(이르쿠츠크 주)에서 출하하고 있음 

- 암염: 채광법으로 채취되며 암염의 수요는 계절영향으로 변동 폭(40~50%)을 보이지만 

일정한 수요를 보이고 있음. 판매율이 가장 높은 시기는 3~4월과 8~9월간으로 나타남. 이

는 수산업 부문에서 어기 준비시기와 연관되며, 또한 다차 시즌이 끝날 무렵 가정 내에서 

저장식품 준비로 수요가 높아짐 

 

-일반적으로 러시아인들은 도시 근교 별장에 개인소유 텃밭이 있으며, 여름철에는 주로 별

장 생활을 하면서 채소 등을 직접 재배하여 먹고 있음. 러시아 기후 조건으로 인해 겨울철 

채소 가격이 대폭 인상되기 때문에 여름에 직접 키운 채소 등을 염장, 염수장 방식으로 저

장처리 하여 겨울을 나고 있음. 따라서 8~9월에 암염 소비가 증가하는 것임 (한국의 김장

철과 유사함) 



 

○ 소금시장에서 보이는 주요경향은 수입량 감소(수입가격 인상으로 수입액 증가추세)와 수

출규모 증가, 요오드첨가소금 소비 및 생산 증대, 새로운 포장 등장 등을 들 수 있음. 가정

용 소금 세그먼트에서 나타나는 주요경향은 값싼 종류의 소금에서 더 비싼 소금으로의 점차

적인 소비이동을 들 수 있음. 즉, 암염과 침전소금에서 ‘엑스트라’ 증발소금으로의 이동임 

 

○ 소금은 매우 값싼 제품임. 실제 소금 자체는 가장 단순한 형태의 폴리에틸렌 포장보다 

더 저렴하다고 할 수 있음. 포장, 수송비, 유통과정 시에 발생되는 가격인상차액, 기타 요소

들 등이 소금 가격에 영향을 주고 있음. 소금의 요오드화는 단순한 기술과정이며, 요오드 

첨가제 수량은 소금 톤당 약 60~70g 정도임. 소금에 요오드를 첨가 할 시에 그 생산 가격

은 최대 5% 정도 인상된다고 할 수 있음 

 

- 만약 상점에 진열되어 있는 요오드 첨가소금이 일반 소금보다 더 비싸게 매겨져 있다면, 

이는 종종 포장의 높은 품질에 기인한 것임(유리 혹은 플라스틱) 

 

- 또한 수입산 요오드 첨가소금은 러시아산보다 훨씬 더 비싸게 유통되고 있음 

 

○ 식품생산용 제품은 10kg에서 1천kg까지 중량 포장되며, 도매유통업체를 통해 바로 식품 

산업업체들로 공급되고 있음. 가정용 소금은 1~2kg으로 중량 포장되며, 소매유통업체를 통

해 판매되고 있음 

 

○ 소비자는 사용하기 편리하면서도 품질 높은 포장에 주목하고 있기 때문에, 포장은 저렴

한 폴리에틸렌 봉지에서 폴리머 포장, 유색의 종이팩(카르톤 상자), 패트-병(단지)으로 이동

되는 경향을 보임 

 



○ 예전에는 일반 상점에서 해염을 찾아보기 힘들었지만, 최근 러시아에서는 해염의 이로움

이 알려지면서 슈퍼마켓, 대형유통매장 등 해염 입점이 늘어나고 있음. 수입산 일반소금보

다 수입산 해염 가격이 더 비싸게 유통되고 있으며, 요오드첨가 유무와 포장재질에 따라 가

격대는 상이하게 나타남 

 

- 해염을 생산하는 러시아 업체는 극소수에 불과하며, 대부분의 해염은 수입산이 시장을 장

악하고 있음 

 


