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글로벌리제이션(Globalization) 세계의 국가 수

Ⅰ.글로벌 환경과 한국의 위상

세계화라는말은1980년대이후부터
세계경제의흐름을일컫는말임

전세계의국가수는현재230여개

WTO출범으로 2030년까지 모든 국가의 관세 철폐 추진
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-세계경제는WTO출범으로

2030년까지모든국가의

관세를철폐하는것을

원칙으로함

-FTA확산으로WTO무색

-아.태지역: 45개국,   -중동지역 : 20개국

-아프리카 : 65개국,   -유럽지역 : 60개국

-미주지역 : 40개국



Ⅰ.글로벌 환경과 한국의 위상

국토가 넓은 나라 인구가 많은 나라들

•러시아: 한반도의77배

•캐나다: 한반도의45배

•중국: 한반도의43배

•미국: 한반도의42배

•브라질: 한반도의38배

• 중국: 약13.5억명

• 인도: 약12.2억명

• 미국: 약 3.1억명

• 인니: 약2.5억명

• 브라질: 약2억명

• 파키스탄: 약1.9억명

• 나이지리아: 약1.7억명

• 방글라데시 : 약1.6억명

• 러시아: 약1.4억명

• 일본 : 약1.3억명

• 한국: 약49백만명
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• 인니: 약2.5억명

• 브라질: 약2억명

• 파키스탄: 약1.9억명

• 나이지리아: 약1.7억명

• 방글라데시 : 약1.6억명

• 러시아: 약1.4억명

• 일본 : 약1.3억명

• 한국: 약49백만명
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Ⅰ.글로벌 환경과 한국의 위상

주요 국별 총생산액(2013)



Ⅰ.글로벌 환경과 한국의 위상

1인당 GDP 순위 (2013)
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북한 783$(2012년기준)



•전세계경제의20%정도점유(세계증시시가총액의36%)

-미국IT 3사 시가총액이 한국전체보다 크다.

•전세계인구6분의1 미국식량에의존

•전세계경제의14.5% 점유

•한국수출의 약25%가 중국으로,  미국으로10%수준

Ⅰ.글로벌 환경과 한국의 위상

•전세계경제의14.5% 점유

•한국수출의 약25%가 중국으로,  미국으로10%수준

• 1945년패전후35년만에제2위국등극(’07년 중국이2위)

•뉴욕맨하탄일식집→ 국력과 문화가 음식세계화
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Ⅰ.글로벌 환경과 한국의 위상

¢세계무역규모순위 8위(1조$), 이태리9위(0.9조$)

¢휴대전화세계시장점유율1위

★리튬이온전지, 액정패널, 풍력발전기등 64개품목(2012년)

¢2013년무역규모: 10,752억달러(’12년10,675억달러),  440억달러흑자

★수입: 5,156억달러, 수출: 5,596억달러

¢삶의질: 30위(아일랜드,스위스,노르웨이,룩셈불크,스웨덴,호주,이태리,덴마크,

스페인, 싱가폴,필랜드,미국,카나다,뉴질랜드,화란,일본,홍콩,대만,순)

¢한국경제의80% 세계의존
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Ⅰ.글로벌 환경과 한국의 위상

• 식량자급률23.6% (쌀제외시3.4% , 쌀자급률92% )

• 반도체매출액2위,  조선건조1위

• 초고속인터넷가입자수5위(34/100명)

• 20-50클럽가입(국민소득2만불이상, 인구5천만이상)

일(‘87), 미(‘88), 프(‘90), 이(‘90), 독(‘91), 영(‘96)

• 2016년 30,000달러진입예상

• 2025년 50,000달러진입예상

• 2032년 63,000달러달성 예상 →  5대강국
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Ⅰ.글로벌 환경과 한국의 위상
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① 농가 , 농가인구 비율(1980년 27% , 28.4% → 2012년 6.4% , 5.8% )

② 농지면적의 감소(1970년 2,298천ha→ 2012년 1,730천ha, 26% 감소)

③ 농가소득 : 2012년 기준 3,103만원으로 도시보다 2,287만원 적음

④ 여성농업인 증가 : 2010년 기준 1,561,892명 男보다 6만여명 많음

⑤ FTA에 따른 피해 증가: 한중 FTA가 한미FTA의 3~4배 피해 예상
(한미는 15년간 12조6천억 전망)

⑥ 농업인구의 고령화(2011년기준): 65세이상 100만명으로 33.8%

Ⅱ. 농수산식품 수출의 필요성과 현주소

농업농촌의 현주소
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Ⅱ. 농수산식품 수출의 필요성과 현주소

농업농촌의 현주소

⑦ 국제 원자재 값 상승으로 인한 농자재 값 상승과 기상이변, AI,구제역 등

예측할 수 없는 가축질병→ 식량이 무기화 되어감

→ 주요 농자재(농약, 비료,농기계,씨종자, 비닐,기름 36.44% 상승)

→ 주요 식품 (밀가루, 설탕, 라면,쌀, 야채, 간장, 된장 5.1% 상승)

⑧ 농산물 유통단계 복잡

⑨ 물 관리 문제(물의 95% 이상 흘려버림 →유엔이 지정한 물 부족 국가)

⑩ 귀농 귀촌 활성화 필요

→ 의료, 교육, 주거환경(상수도 55% , 전기 90% , 하수도 30% , 

난청 11% , 수세식 30% , 유치원 25% )
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Ⅱ. 농수산식품 수출의 필요성과 현주소

• FTA 등개방에대비국내생산기반 유지 및 농가소득제고

-파프리카수출농가의평균소득(70백만원)은도시근로자의1.7배

-버섯류는국내시장정체를수출로돌파구마련

* 신선농산물수출은휴대폰수출의1.9배부가가치및7.9배취업창출(KREI,’11.12월) 

• 국제수준의 품질향상으로 농업경쟁력제고

• 시장확대로 농식품 산업성장

수출의 필요성

대한민국 경제영토 확장
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농수산물 해외공략, K팝서 배우자



수출강국 TOP 10

대한민국의 현주소

• 세계 주요국가, 농수산식품 수출규모에서우리나라는37위(’12년)

-최근 발전을 거듭하면서 수출농식품업 기반 조성 중

Ⅱ. 농수산식품 수출의 필요성과 현주소

* 자료 : Global Trade Atlas
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독일
(2위)

893억불

네덜란드
(3위)

867억불

브라질
(4위)

854억불

미국
(1위)

1,596억불

프랑스
(5위)

770억불

스페인
(9위)

461억불

벨기에
(8위)

474억불

캐나다
(7위)

576억불

아르헨티나
(10위)
430억불

중국
(6위)

766억불

한국(37위) / 일본(45위), 농수산식품100억불이상 : 29개국(’12년)

세계 스타품목: 프랑스와인(100억불), 노르웨이연어(44), 태국 새우(15), 뉴질랜드키위(8) 

독일포함5개가유럽선진국



단위: 백만불

구분 순위
1985 1995 2012 2013

품 목 금 액 품 목 금 액 품 목 금 액 품 목 금 액

신선

농산물

1 인삼 68 인삼 140 인삼 150 인삼 175

2 자당 57 밤 115 김치 106 김치 89

3 밤 24 돼지고기 90 파프리카 89 파프리카 87

4 양고기 22 송이버섯 65 배 50 배 55

5 표고버섯 18 김치 51 유자차 41 유자차 43

Ⅲ. 농수산식품 수출동향 (품목)

‘13년 신선11.8억불, 가공식품45.4억불, 수산21.5억불=총79억불

5 표고버섯 18 김치 51 유자차 41 유자차 43

가공

농식품

1 잎담배 91 설탕 93 궐련 606 궐련 525

2 합판 40 검 70 커피조제품 297 커피조제품 306

3 제재목 18 라면 68 설탕 263 설탕 203

4 면류 16 합판 47 음료 226 음료 244

5 건축용목제품 8 빵 39 라면 206 라면 213

수산

식품

1 참치 144 참치 283 참치 603 참치 557

2 어육 99 굴 115 김 231 김 252

3 피조개 66 피 조개 86 오징어 120 오징어 139

4 오징어 39 오징어 75 고등어 71 고등어 46  

5 미역 38 붕장어 75 넙치 69 넙치 79
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-일본21억불(전년대비△12%), 중국13억불(+3.1), 미국7.4(+11.5),                           

홍콩3.8(+29), 대만2.6(+3.7), 아세안13(+9.6), 

Ⅲ. 농수산식품 수출동향 (국가)

미국, 중국, 홍콩, ASEAN 등 수출 증가, 수출시장다변화

국가별 수출비중 추이
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◦ 멜라민 분유 사건
-2008년 중국에서 멜라민 분유 사건 발생

◦ 화학첨가제로 만든 국수
-인체에 유해한 화학첨가제로 만든 국수, 중국 전역 발생

◦ 가짜 쌀
-감자 및 고구마 재료를 합성수지와 섞어 쌀 제조

◦ 쓰레기 식용유
-식당에서 버리는 폐유로 찌꺼기 걸러내 돼지비계 등으로 제조

◦ 가짜 양고기
-죽은 고양이나 오리를 양 오줌에 담가 가짜 ‘양꼬치’요리

Ⅳ. 중국 시장동향

◦ 멜라민 분유 사건
-2008년 중국에서 멜라민 분유 사건 발생

◦ 화학첨가제로 만든 국수
-인체에 유해한 화학첨가제로 만든 국수, 중국 전역 발생

◦ 가짜 쌀
-감자 및 고구마 재료를 합성수지와 섞어 쌀 제조

◦ 쓰레기 식용유
-식당에서 버리는 폐유로 찌꺼기 걸러내 돼지비계 등으로 제조

◦ 가짜 양고기
-죽은 고양이나 오리를 양 오줌에 담가 가짜 ‘양꼬치’요리

17

중국 불량유해 식품과의 전쟁



Ⅳ. 중국 시장동향

중국하면 ?

짝퉁, 비위생,
고도성장,꽌시

풀무원 중국법인 줄소송

-세계의 공장 세계최대의 소비시장, 초강대국 지향(G2)

-한중 FTA             농식품 수출기회(경쟁력확보 및 지원강화)

-Made in Korea               Made for China, Made with China

18

짝퉁, 비위생,
고도성장,꽌시

가공식품 수출로 FTA 벽 넘을수 있다



-경제 발전에 따른 고소득층 및 중산층 증가

“의식이 풍족한 생활”→ “영양, 건강과 미식의 향유” 전환

-품질, 신선도, 식품 안전성 중시

Ⅳ. 중국 시장동향

◦◦ 식품식품 소비자소비자, , 의식의식 수준의수준의 변화변화

‘中식품안전법’ 주의보

중국 농업을 알아야 한국 농촌이 산다

거리가 가깝고 가격
이 저렴한 재래시장재래시장 //

소형소형 마트마트 선호

경제발전경제발전

품질품질//식품안전식품안전//신선도신선도
중시로 대형마트 /
백화점이나 외국계

매장 선호추세

19

◦◦ 구매구매 장소의장소의 변화변화

왕서방 변덕에 휘둘리는 K-Food



Ⅳ. 중국 시장동향

중국의중국의 대형대형 유통유통 매장수는매장수는 매년매년 15%  15%  이상이상 증가증가

-百聯(5,604개, 1,182억위안),      

華潤萬家(3,977개, 827억위안),

重慶(325개, 478억위안), 

物美(2,609개, 410억위안), 

大商(170개, 356억위안) 등

-RT-MART(185개, 615억위안), 

까르푸(203개, 451억위안), 

월마트(271개, 430억위안),   

TESCO(121개, 180억위안)
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-百聯(5,604개, 1,182억위안),      

華潤萬家(3,977개, 827억위안),

重慶(325개, 478억위안), 

物美(2,609개, 410억위안), 

大商(170개, 356억위안) 등

-RT-MART(185개, 615억위안), 

까르푸(203개, 451억위안), 

월마트(271개, 430억위안),   

TESCO(121개, 180억위안)

-이마트(16개), 롯데마트
(103개, 154억위안) 등



Ⅳ. 중국 시장동향

❍ 유통매장 횡포증가

- 개설비, 입점비, 명절지원비, 판촉비, 
결제불량 등

❍ 매장의 전국 관리시스템 전환
가속(지역관리→본부관리)

- 본부에서 입점, 구매, 배송, 판매 등 일괄 관
리

21

❍ 경쟁심화, 수익악화에 따른 자
구책 마련 고심

- PB제품 개발, 제조자와 직거래, 
가맹점 등

문화에 익
숙하지 않은
외국계 매장
고전



◦ 상품의 신속한 시장 진출 및 시장 확대

◦ 상품 판매량 확대와 브랜드 인지도 제고

◦ 시장개척 비용 절감

Ⅳ. 중국 시장동향

◦ 90년대 중반 외자기업 진출로 경쟁 심화
-상품 및 서비스 질 향상, 가격 하락 초래

◦ 동남부 경제발전 지역에서 중서부,내륙지역으로 확대 추세

◦ 대형매장의 빠른 점포 확대로 시장개척 용이
-초기 까르푸는 상하이, 베이징 / 월마트는 광저우, 선전지역 진출
-중국 지역 노하우 축적 후 중서부 및 2~3선 성시로 확대

22



구 분 항 목 내 용 비 고

입점
관련

입점비(계좌개설)
최초 계약시 지불(开户)

(매장별또는 전체 보유매장) 
협상

바코드등록비 SKU 기준, 매장별 지불 200~500(위안)

리베이트 판매액기준 0~15(% )

매대관리비
Facing 확대시 요구

(일반→전문혹은 프로모션)
협상

Ⅳ. 중국 시장동향

판매
관련

매대관리비
Facing 확대시 요구

(일반→전문혹은 프로모션)
협상

판촉비 DM, 할인, 증정, 장소임차 협상

판촉원관리비
판촉원등록시 인원에 따라

(명찰비, 출입증, 탈의실, 위생증 발급 등)
50~200(위안)

물류비용 점포별배송비 2~5(% )

계약
관련

재 계약비 재 계약시 지불 계약시확인

기타

매장마진 5~35% 협상

결 제 외상거래

결제기간 30일~90일 협상
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마켓 테스트마켓 테스트

신규 유망상품 개발

냉장.냉동식품 개척

한국과 인접한국과 인접

물류편리, 정보신속

신선도 유지 가능

Ⅴ. 한국식품 유통 및 시장개척 방안

중국 농업을 알아야 한국 농촌이 산다

신규 유망상품 개발

냉장.냉동식품 개척

식품 안전성 홍보

한류 활용 이미지제고

품목, 지역 확대품목, 지역 확대

고급 식품 마케팅

내륙시장 개척

고소득층 마케팅고소득층 마케팅

물류편리, 정보신속

신선도 유지 가능

거대시장 보유거대시장 보유

고속 경제성장 성장

동부->중서부 확대

식품산업 낙후식품산업 낙후

음식문화 발달

식품산업 낙후

24
한국농산물도 중국에 팔수있다



Ⅴ. 한국식품 유통 및 시장개척 방안

❍중국과 수교 후 초기 수출시 비정상적인

방법 만연

-보따리상위주 수출

-일부 언더밸류, 커튼치기, 묻지마통관 등 비

정상적 수출 방식 상존

정상수입 및 저가 수입신고 등 이중적 구조

25

❍ 대형유통매장과한인마켓시장 유통의고착화

-대형유통매장에서는정상적인통관 서류 필요

(보관단, 위생증서등)

-한인마켓, 한식당등 대상으로판매하는바이어

는 비정상적인방법 유지



Ⅴ. 한국식품 유통 및 시장개척 방안

현 황

• 관련기관 : 중국위생부 국가공상행정관리총국

• 식품 수출시 중문 라벨링 실시해야 하나 미준수 사례 발생

-중문표기 : 제품명, 생산일, 유통기한, 저장방법, 제조상, 수입상 등

• 생산일자, 유통기한 함께 표기해야 하나, 한국은 보통 유통기한만 표기

• 중문라벨 스티커가 미부착된 상태로 수입

• 모든 외국어는 상응하는 중문글자보다 작아야 하나 미준수

-일본, 유럽 수입식품도 비슷한 상황

중문라벨 부착

26

문제점

• 생산일자, 유통기한 함께 표기해야 하나, 한국은 보통 유통기한만 표기

• 중문라벨 스티커가 미부착된 상태로 수입

• 모든 외국어는 상응하는 중문글자보다 작아야 하나 미준수

-일본, 유럽 수입식품도 비슷한 상황

대응방향

• 신규 제정 라벨링 규정 및 유의사항 전파, 인식 제고

• 품목별 수출협의회 대응, 중문 라벨링 지원사업 등



Ⅴ. 한국식품 유통 및 시장개척 방안

미용식
품,여
성,

유아용

상표
등록우선

식품 中진출은 브랜드 구축부터

27

건강보건식품,유기농,친환경

포장디자인, 현지화

식품 中진출은 브랜드 구축부터



• 소량 다품목

• 포장개선

• 브랜드 이미지

• 소량 다품목

• 포장개선

• 브랜드 이미지

Ⅴ. 한국식품 유통 및 시장개척 방안

• 한국 유학생, 주재원

재중교포 대상으로

한인마켓 진출 주력

• 한국 유학생, 주재원

재중교포 대상으로

한인마켓 진출 주력

• 중국 경제발전에 따라

대기업, 중소기업 등

중국시장에 주목

• 중국 경제발전에 따라

대기업, 중소기업 등

중국시장에 주목

• 중국 대형유통매장

현지인 마켓 등

주류시장 진출 가속화

• 중국 대형유통매장

현지인 마켓 등

주류시장 진출 가속화

• 소량 다품목

• 포장개선

• 브랜드 이미지

• 소량 다품목

• 포장개선

• 브랜드 이미지

• 유망품목 발굴을 통한 시장

개척 역량 집중

• 거래선간의 윈-윈 할 수 있는

동반자 정신 유지

• 유망품목 발굴을 통한 시장

개척 역량 집중

• 거래선간의 윈-윈 할 수 있는

동반자 정신 유지
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Ⅵ. 통관, 검역,라벨 표기 등

출입경검험
검역국검사

배 송

유통매장

샘플검사, 수입위생증서발행

제품출고 총 20~25일 소요

ㅇ해 관 : 수입 화물의
제반과정 및 수속 관리
(산동성 해관)

ㅇ출입경검험검역국 : 
상품검사, 위생.동식물
검사 및 검역
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한국항구

청도.황도항

컨테이너야드
(CY)

해관검사

위동페리(1일소요)

지정창고
(화주창고) 관세/증치세,샘플채취와 실험(7일), 

화물반출증

수입서류제출, 상품검역국(CIQ)서류검사, 
상품분류(해관)

ㅇ해 관 : 수입 화물의
제반과정 및 수속 관리
(산동성 해관)

ㅇ출입경검험검역국 : 
상품검사, 위생.동식물
검사 및 검역

중국비관세 장벽 사례



Ⅵ. 통관, 검역, 라벨 표기 등

1.포장지 라벨 표기 규정

1) 제품명칭1) 제품명칭 2) 성분표 명칭2) 성분표 명칭

-중문명칭이 한
글명칭보다 커
야 함. 
-포장지상과

통관시 수입면
장의 명칭이 동
일 해야함. 

3) 규격표기3) 규격표기

-配料 or 配料
表 ：ok / 成
份，原料：no 
-성분 함량이

많은 순서로 성
분표기

(1) 중량표기 : 净含量
* 고체, 액체 -克(g)，千克

(kg) (1000g미만 – 克，
1000g이상-千克）
* 액체 -毫升(mL)，升(L) 

(2) 중량표기 :  글자체 크기
* 50mL , 50g > : 2mm 
* 50mL or 50g < > 

200mL or 200g : 3mm 
* 200mL or 200g < > 1L 

or 1KG : 4mm       
*  1L or 1kg < : 6mm 
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-중문명칭이 한
글명칭보다 커
야 함. 
-포장지상과

통관시 수입면
장의 명칭이 동
일 해야함. 

-配料 or 配料
表 ：ok / 成
份，原料：no 
-성분 함량이

많은 순서로 성
분표기

(1) 중량표기 : 净含量
* 고체, 액체 -克(g)，千克

(kg) (1000g미만 – 克，
1000g이상-千克）
* 액체 -毫升(mL)，升(L) 

(2) 중량표기 :  글자체 크기
* 50mL , 50g > : 2mm 
* 50mL or 50g < > 

200mL or 200g : 3mm 
* 200mL or 200g < > 1L 

or 1KG : 4mm       
*  1L or 1kg < : 6mm 



Ⅵ. 통관, 검역, 라벨 표기 등

原产地：韩国原产地：韩国

5) 원산지 표시5) 원산지 표시

6) 생산일자, 유통기한6) 생산일자, 유통기한 7) 보관방법7) 보관방법

4) 생산자, 도매상, 주소, 연락처4) 생산자, 도매상, 주소, 연락처

제품상에 생산일자와 유통기한이 반드시
확인이 되어야 함. 
(1) 포장지상에 생산일자 표기하는 경우 : 
-生产日期：包装袋封口处表示日期
（年/月/日） (포장지 표기 위치표시) 
년, 월, 일 표기 (2013. 04. 15.) 

-保质期：12个月
(2) 포장지상에 유통기한 표기하는 경우
(한국내수용 포장지) : 
-生产日期：包装袋封口处表示日期前
12个月
-保质期 : 包装袋表示日期(年/月/日) 

8) 조리방법(식용방법) 8) 조리방법(식용방법) 
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제품상에 생산일자와 유통기한이 반드시
확인이 되어야 함. 
(1) 포장지상에 생산일자 표기하는 경우 : 
-生产日期：包装袋封口处表示日期
（年/月/日） (포장지 표기 위치표시) 
년, 월, 일 표기 (2013. 04. 15.) 

-保质期：12个月
(2) 포장지상에 유통기한 표기하는 경우
(한국내수용 포장지) : 
-生产日期：包装袋封口处表示日期前
12个月
-保质期 : 包装袋表示日期(年/月/日) 

贮存条件 : 避开光
线及潮湿，存放在
阴凉干燥处
(직사광선과 습기
를 피하고, 서늘한
곳에 보관)

食用方法 : 开袋
即食 (개봉후 바
로 시식) 



Ⅵ. 통관, 검역, 라벨 표기 등

9) 영양성분표(营养成分)9) 영양성분표(营养成分)

(1) 표준양식 (우측양식 참조)
(2) 산출기준단위: 매100g당
(3) 용어표기 및 설명
-kJ : 열량 = 1칼로리 * 4.184 

(표기 : k-소문자, J-대문자) 
-mg : 앞숫자 정수 표기 (소수점 반올림) 
-g : 앞숫자 소수점 1자리까지. 단 0g인
경우 단순 – 0g 표기
-열량, 단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨
(能量，蛋白质，脂肪，碳水化合物，
钠）
: 굵은 글씨체
-지방하단의 포화지방과 불포화지방, 
콜레스테롤(胆固醇）：연한글씨체
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(1) 표준양식 (우측양식 참조)
(2) 산출기준단위: 매100g당
(3) 용어표기 및 설명
-kJ : 열량 = 1칼로리 * 4.184 

(표기 : k-소문자, J-대문자) 
-mg : 앞숫자 정수 표기 (소수점 반올림) 
-g : 앞숫자 소수점 1자리까지. 단 0g인
경우 단순 – 0g 표기
-열량, 단백질, 지방, 탄수화물, 나트륨
(能量，蛋白质，脂肪，碳水化合物，
钠）
: 굵은 글씨체
-지방하단의 포화지방과 불포화지방, 
콜레스테롤(胆固醇）：연한글씨체



2.제품포장지 등록증서 견본

Ⅵ. 통관, 검역, 라벨 표기 등
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Ⅵ. 통관, 검역, 라벨 표기 등
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-중국 진출 초기 멜라민 사태 발생

-부유층 소비증가로 고가전략 구사

-냉장물류 운송비 과다

-판매기간 제약으로 재고품 발생

-비정상 통관 수입품과 경쟁

-한국 우유 잉여량 범위내 수출 한계

-물류비 절감(규모물량 확대, 냉장혼적)

-고품질, 안전 한국산 우유 이미지 유지

-과당경쟁 방지, 홍보·판촉

※한국식품의 중국시장개척 사례 -- 신선우유

현 황

애로사항

KBS 방송
-중국 진출 초기 멜라민 사태 발생

-부유층 소비증가로 고가전략 구사

-냉장물류 운송비 과다

-판매기간 제약으로 재고품 발생

-비정상 통관 수입품과 경쟁

-한국 우유 잉여량 범위내 수출 한계

-물류비 절감(규모물량 확대, 냉장혼적)

-고품질, 안전 한국산 우유 이미지 유지

-과당경쟁 방지, 홍보·판촉
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향후과제

中, 한국산우유 수입금지 하더니…



-중국 진출 초기 신선우유 수출 중

-소주가 유일한 한국술로 인식

-발효주인 생막걸리 유통 안됨

-냉장물류 운송비 과다

-판매기간 제약으로 재고품 발생

-생막걸리 통관 기준 없음

-한국 생막걸리에 대한 인지도 전무

-물류비 절감(규모물량 확대, 냉장혼적)

-저도주이며, 발효주의 특징, 유통기한 연장 기술 유지

-과당경쟁 방지, 홍보·판촉

※한국식품의 중국시장개척 사례 -- 생막걸리

현 황

애로사항

"중국도 생막걸리에 취한다" 

-중국 진출 초기 신선우유 수출 중

-소주가 유일한 한국술로 인식

-발효주인 생막걸리 유통 안됨

-냉장물류 운송비 과다

-판매기간 제약으로 재고품 발생

-생막걸리 통관 기준 없음

-한국 생막걸리에 대한 인지도 전무

-물류비 절감(규모물량 확대, 냉장혼적)

-저도주이며, 발효주의 특징, 유통기한 연장 기술 유지

-과당경쟁 방지, 홍보·판촉
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